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GLASNIK
UVODNIK

UVODNIK

Kompanija DIS je vodeci domaci trgovinski
lanac koji ce sledece godine obeleziti 30 godina
svog uspesnog poslovanja i naviknut je da se
nosi i odoleva svim izazovima i teSkocama.

Kada pogledamo i sumiramo rezultate za godinu
koja je za nama, moge ze svakako reci da nam

je ova 2020. godina uspeina i da smo bez obzira
na novonastalu epidemioloZku situaciju, koja je
umnogome oteZala rad | postavila nove izazove
pred sve kompanije 1 uprkos merama koje su bile
donete od strane nase Vlade, zabeleZili mnogo
bolje poslovne rezultate nego u prethodnoj godini
Svakako je izvesno da &e se budZet za 2020. godinu
realizovati u potpunostl Mnogi su postavili pitanje
kako je moguce postici bolje rezultate, kada

svi dobro znamo kolikeo je pandemija uticala na
ekonomsku situaciju u nasoj zemlji i svetu.

Mi u DIS-u sme primer da je marljivim radom

i dobrom strategijom i to moguce. MoZemo da
otvaramo nove markete i u vreme kada mnogi
zatvaraju svoje. MoZemo da budemo najveca domaca
trgovina, sa iskljuéivo domacim kapitalom. MoZemo
da rastemo po svim finansijzkim pokazatelhima; kako
po ostvarenom prihodu, tako i po iskazanoj Ebitda.

MoZemo da pokrecemo nacionalne kampanje,
kojima ingpirifemo i druge da se rado prikljuée,
poput kampanje Cirilizacija”, kojom smo promovisali
nase nacionalno pismo - éirilicu. MoZemo da
organizujemo, i to po drugl put zaredom, finansijsku
podréku u vidu donacija onima koji predstavljaju
najvredniji deo naSeg drustva, a to su pre svega
mladi talenti i institucije koje ih podrZavaju, kroz
projekat ,Znanje zna buducnost”

INagim dobrim rezultatima doprinela je i stalna
borba da budemo to balji, tako da je nage naporno
zalaganje na konstantnom povecanju prinoda i
optimizacij trogkova, stvarilo Sansu za dobrim
poslovnim rezultatima u ovoj godini.
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SAGOVORNIK

Suzana Cvetkovic
Direktor sektora finansija

Poclovanje nafe kompanije zazniva se na kvalitetuy,
brzini, inovacijama, fleksibilnosati | poverenju.

IMaga kompanija tremutno ima 1282 zaposlena
radnika i otvaranjem novih objekata, otvaramo
i nova radna mesta. Na taj nacin podstiéemo
zapoiljavanje i utifemo na smanjenje stepena
nezaposlenosti u ovim veoma izazovnim
VIemenima.

Koliko smo znaéajni za domacu privredu, govori
podatak da kompanija DIS godignje izdvaja

velika novéana sredstva, uredno placajuci

sve gvoje poreske obaveze Cak i u ovoj teBkoj
godini, kompanija DIS, kao drugtveno odgovorna
kompanija, nije koristila poreske olaksice koje je
uvela naga Vlada zhog pandemije, kako bi olakzzala
poslovanje firmama | pomogla da lakZe prebrode
krizu, a samim tim smo omogucili da poreske
olakgice iskoriste oni kojima je to potrebnije.

I da sve ovo &to smo postigli postignemo u
normalnim okolnostima, to 1 ne bi bilo toliko
neucbiéajeno 1 znaéajno. Medutim, u godini kao
2to je 2020. koja je prepuna svakakvih izazova, a
pre svega zdravstvenih, sve prethodno nabrojano
ipak moramo da proglasimo nagim velikim
uspehom. Shodno tome kompanija ce nastaviti
sa avojim rastom, razvojem 1 stalnom borbom za
postizanjem &to boljih rezultata i stabilnosti bez
obzira na ckolnosti.

Kompanija Fructus d.o.o. osnovana je 2001. godine sa sediStem u Bac¢koj Palanci kao porodi¢éna
firma za ugovaranje uzgoja, preradu 1 promet lekovitim biljem.

Na trzi5tu Srbije zauzima jedno od vodecih mesta, gde nastupa sa asortimanom od preko 50 vrsta
finalnih proizvoda. podeljenth u razli¢ite limje: Classic, Everyday, Premium, Exclusive, Rinfuz i
HoReCa Selection.

Danas se ponosimo 3irokom raznovrsnom paletom proizvoda, pogonima izgradenim po
savremenim propisima 1 standardima, modernim 1 potpuno automatizovanim tehnoloSkim
procesima, dobro opremljenom laboratorijom u kojoj se kontrolise bezbednost 1 kvalitet od
sirovina do gotovih proizvoda, distributivnom mrezom koja pokriva domace trziste ali 1 zemlje u
regionu, IFS standardom ali 1 standardima ISO 9001 1 HACCP ko su sertifikovani 1 uspesno se
sprovode vee dugi mz godina.

Pored toga Sto uzivamo lidersku poziciju u regionu kada je segment ¢ajeva u pitanju paralelno uz
svo] brend, sa istim entuzijazmom, razvijamo 1 usluzne delatnosti koje obavljamo na tom polju.

Robnu marku ¢ajeva radimo za veoma prestizne firme, a neke od referenci su: Podravka,
Ronnefeldt, Mercator, KAM, Livsane, K Plus 1 druge.

Na$ uspeh pociva na radu, stru¢nosti 1 motivisanosti zaposlenih 1 upravo su u ostvarenju
vrhunskih ciljeva njithovo znanje, vestine 1 sposobnosti nase prestizno bogatstvo.

Fructus ¢aj... Caj za Vase zlatne trenutke.
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NASA KARTICA
ZA NASE LJUDE

A\

Pored raznovrsne ponude, povoljnih cena i dobre usluge, savremenom potrosacu
je izuzetno bitan i osecaj pripadnosti i dodatne vrednosti koju brend nosi sa
sobom. Upravo zbog toga, kreiranjem programa lojalnosti, koji smo simboliéno
nazvali NaSa kartica, Zelimo da stvorimo veliki klub potro3aca u kome ce
najverniji kupci u DIS maloprodajnim objektima, imati mogucnost dodatne

ustede prilikom svojih kupovina.

Usteda u okviru programa lojalnosti Nasa
kartica se ostvaruje pomocu raznih bonitetnih
mehanizama, pa kupac kada kupuje u nasog)
maloprodaji, skuplja sljive na svojoj kartici

uz pomoc kojih ostvaruje brojne pogodnosti

Procedura pristupa programu je jednostavna

L ne oduzima mnogo vremena. Nasi kupci ce
imati tri nacina pristupa - popunjavanjem
Stampane pristupnice u samom DIS marketu,
popurnjavanjem digitalne pristupnice na web
portalu ili popunjavanjem digitalne pristupnice
putemn mobilne aplikacije. Odmah nakon
potpisivanja Stampane pristupnice, kupac dobja
lojalti karticu sa jedinstvenim bar kodom, a
kada pristupi programu lojalnosti preko jednog
od na3a dva digitalna servisa, dobija digitalnu
lojalti karticu, koju isto kao 1 plasticnu, moze
odmah da koristi za skupljanje shiva.

Nasi kupei koji su clanovi lojalti programa Nasa
vece od 300 dinara sa uracunatim PDV-om,
tako sto na svakih 100 dinara na racunu
kupac za prosecnu kupovinu od oko 1.200
dinara, na svojoj kartici dobije 12 ljiva.
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Kategorija koja ne pripada programu lojalnosti
su cigarete, a pored glavnog mehanizma, uz
dogovor i saradnju sa nasim dobavljacima,
clanovima programa lojalnosti Nasa kartica
omogucili smo i skupljanje velikog broja bonus
sljiva. Uz pomo¢ dodatnih mehanizama, a pre
svega, lupovinom obelezenih artikala potrosaci
ce biti u prilici da osvoje znacajan broj sljiva
kupovinom samo jednog proizvoda kojl je u
fokusu Svi dodatni mehanizmi su detaljno
objasnjeni putem Stampanih lifleta ili na
stranicama web portala i mobilne aplikacije.

Cilj programa lojalnosti Nasa kartica je da
dodatno nagradi sve kupce koji DIS smatraju
svojom trgovinom. Zbog toga je rad na
ovom projektu, bez obzira na zahtevnost 1
komplikovanost, bio uzivanje. Ideja se rodila
jos prosle godine, a start je bio planiran na
prolece, medutim, zbog situacije izazvane
pandemijomn Korona virusa, adlezili smo do
pocetka novembra. Ipak, danas s ponosom
mogu reci da su ogromni napori prilikom
‘osmisljavanja i pokretanja programa lojalnosti
Nasa kartica, zavrSeni na najbolji mogucéi
nacin i da ¢e nasi kupei imati karticu koja ée

Projekat lojalnosti svoju kompleksnost ispoljava
i €injenicom da su svi sektori kompanije
ukljugent u plan | realizaciju - sve je pokriveno
pravnim propisima i procedurama, komercijala
je pregovarala sa dobavljatima da kupcima
ljiva, marketing je osmislio i pokrenuo
odliénu kampanju, sektori maloprodaje i
ljudskih resursa su izvrEili obuke zaposlenih

i organizovali nesmetani rad u marketima,
sektor finansija obezbedio novéana sredstva,

a IT sektor razvio sve potrebne platforme

i aplikacije. Koliku smo vaznost dali ovom
projektu, govori i cinjenica da se tim top
menadZera sastajao najmanje jednom nedeljno
sa temom realizacije programa lojalnosti.

Posebnu paznju smo posvetili zastiti
nasih kupaca koji su clanovi Nase
kartice u smislu stroge kontrole
skupljanja i cuvanja njihovih licnih
podataka Kao izdavalac Nase kartice i
rukovalac dostavijenim licnim podacima,
DIS ¢e u potpunosti | na svaki nacin zastititi
privamost korisnika MNase kartice, tako sto
ce u skladu sa Zakonom o zastiti podataka
o licnosti, zakonito, posteno 1 transparentno
obradivati licne podatke korisnika iskljucivo
u svrhu u koju su oni i dati.

MNaravno, tek smo na pocetku realizacije
programa, a nase lojalne kupce ceka

u buducnosti jos mnogo benefita od
koriscenja Nase kartice. Vec nam je u
planu razvijanje novih mehanizama i
prilagodavanje ponude zahtevima nasih
kupaca, tako da prilikom kupovine skupe
jos vise sljiva i na taj nacin rasterete
svoj budzet. Nadamo se i ocekujemo

da ce i druge grane trgovine i usluga,
prepoznati vaznost ¢lanstva u programu
lojalnosti Nasa kartica i da cemo u
buducnosti ponuditi clanovima Nase
kartice popuste i pogodnosti kroz brojna
partnerstva

Zelim nam sreéan i beri¢etan podetak
programa lojalnosti Nasa kartica uz
jednu malu, saljivu napomenu.

Sljive su digitalne i nije moguée od
njih praviti rakiju Zljivovicu niti
dzem od £ljiva, ali se pomoéu njih
mogu kupiti getove =vi proizvedi u
DIS marketima, pa i navedeni.
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Najveci domaci brendovi deo DIS platforme
,2Domaci zadatak: Kupi domace”

Nakon veoma uspesne visemesecne kampanje ,Domaci zadatak: Kupi domace®, najveci
domaci trgovinski lanac DIS zapoceo je njen treci deo tokom kojeg se ovoj jedinstveno]
platformi za promociju proizvoda nastalih u Srbiji, prikljucilo jo5S domacih brendova.

Kampanja ,Domaci zadatak: Kupi domace® je na pocetku
okupila velike domace brendove Plazmu, Moju Kravicu,
Zlatiborac i Kmjaz Milos, a glavni cilj kompanije bio je da na
ovaj nacin medu svojim potrosacima podigne svest koliko
je bitno i znacajno, narocito u danasnje vreme, kupovati
proizvode nastale u Srbiji.

Kampanja koju su nasi sugradani imali prilike da
iIsprate tokom poslednjih meseci putem svih medijskih
kanala, u prvi plan istice siri ekonomski i drustveni
aspekt kupovine domacih proizvoda i veliki uticaj
kojl ovaj izbor ima na svakog zaposlenog u
domacim kompanijama, njihove porodice, mesta u
kojima Zive i privredu citave zemlje.

Zbog toga je sjajna vest 5to su se nakon drugog
talasa, tokom kog se platformi ,Domaci
zadatak: Kupi domace® prikljucilo 12
renomiranih proizvodaca, ovom prilikom
kampanji pridruzila jos 4 domaca brenda.

Da vas podsetimo, u drugom talasu su
ucestvovali Rubin, Voda Vimijci, Coca - Cola,
Carnex, Medela, Swisslion, Don Don,
Mlekara Kruna, Zitostok, Vital, Indo mie
| Pastir, dok su se u najnovijemn talasu
kampanje pridruzili brendovi Rosa,
Zdrepeva krv, Jazak i Sweet house.

Svi proizvodaci koji su postali deo ,Domaceg zadatka" svoje proizvode stvaraju od nasih sirovina,
zaposhavaju nase ljude i svojim radom cine privredu Srbije jacom. Domaci proizvodi koji su nam
se prikljucili isticu se svojim kvalitetom, nezamenjivi su deo svakog domacinstva i predstavljaju
najbolje sto se proizvodi u Srbiji. Zbog toga verujemo da ce i tokom nastavka kampanje reakeije
potrosaca biti dobre i da ce specijalne promocije navedenih domacih brendova u nasim marketima
privuci veliki broj zainteresovanih kupaca koji ¢e uraditi svoj domaci zadatak i u najvecoj domacoj
trgovini kupiti najbolje domace proizvode.

Takode, namera nam je da lepu pricu koju smo zapoceli sa dobavljacima iz Srbije nastavimo

1 u buducnosti. Nasi proizvodaci su, usled odliénih reakcija nasih potrosaca, pokazali veliku
zainteresovanost da se ovakav tip promocije i saradnje nastavi. Uvereni smo da ce svi brendovi
koji su deo platforme _Domaci zadatak: Kupi domace® imati veliki broj benehta i zato th i ovom
prilikom pozivamo da stanu rame uz rame sa nama na putu promocije domacih proizveda i
cirilicnog pisma koje koriste na svojim ambalazama.
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NAJVECI DOMACI
TRGOVINSKI LANAC JOS VECI

Uprkos svim izazovima koje je donela 2020. godina, kompanija DIS je nastavila sa Sirenjem
svoje maloprodajne mreze Sirom Srbije. Tako je 4. septembra ove godine otvoren SUPER DIS
market u Dolovu, na adresi Kralja Petra I br. 38a, a 2. oktobra DIS market u Aleksincu,

na adresi Dusana Trivunca 36.

INovootvoreni market u Dolovu predstavlja 9.
prodajni objekat formata SUPER DIS. Kao i do
sada, na dan otvaranja, koji je protekao u izuzetno
prijatnoj | kom&ijskoj atmosferi, uprilicena je
tradicionalna akcija prilikom koje je svaki

50. kupac dobio gratiz kupovinu. Moderan prodajni
objekat u Dolovu, mestu nadomak Pandeva,
odlikuje se ambijentom koji je u potpunoati
prilagoden potrofaéima 1 njihovim potrebama.

Kao i ave druge SUPER DIS markete, karakteriZe
ga bogat i raznovrstan asortiman proizvoda,
dodatno unapredena ponuda sveZeg voca | povrca,
sveZe meso po kom je DIS poznat kao i Sircka
paleta proizvoda zdrave hrane koja ce biti dostupna
nadim potroZafima po fantastifnim cenama.

Ma samom otvaranju pitali smo prisutne sugradane
o utiscima, pa vam th prenosimo iz prve ruke™

JMoram priznati da sam ba3 prijatno iznenadena
kada je u pitanju ponuda novog DIS marketa.
Pardon, SUPER DIS marketa. Neke proizvode do
sada nisam ni videla, a volim i 3to su uglavnom u
pitanju domacdi proizvodi'.

.Ovo je omo &to je trebalo naiem mestu. S obzirom da
sam paslom ¢esto u Pandevu, DIS mi je i do sada bio
prvi izbor, ali ée mi sada biti jod lak3e. Posebno mi se
svida nedto drugalija ponuda, pa cemo kombmovati "
Otvaranje je proteklo u strogom podtovanju mera
Vlade Republike Srbije, koje se u ovom, kao i u

svim ostalim DIS marketima Sirom zemlje postuju
uz sve mere zadtite zdravlja potroZaca | zaposlenih.

DIS MARKET Dolovo

2 320m* B 3kase $ 11 zaposlenin

DIS MARKET DOLOVO / RADND VREME M ARKETA 07-22 CASA

Otvaranje novog marketa u centru Aleksinca, 34. u
mreZi DIS marketa, proteklo je, takode, u prijatnoj
atmosferi.

Interesovanje je bilo zaista veliko, a utiaci prisutnih
gradana fenomenalni. Za zabavu je bio zaduZen

D], dok su svi potroZaél bili u prilici da vfivaju u
pripremljenim degustacijama i promocijama.

MNovi market u Aleksincu nalazi ze na atraktivno)
lokaciji u strogom centru grada i poseduje
sopstveni parking dostupan potrofatima.

IMema sumnje da ce DIS u Aleksincu veomna brzo
postatl prvi izbor velikog broja stanovnika ovog grada.

Docekah i to da dode DIS u moj Aleksinac,
stvarno je svetski, a na3. Odu3evljen sam, a
bad ste me obradovali i sa gratis Kupovinom.”,
kratko nam je preneo svoje utiske posetilac
kojl je bio jedan od nagradenih koji su svoju
kupovinu dobili gratis.

Kompanija DIS namerava da nastavi za Sirenjem
svoje maloprodajne mreZe | podizanjem kvaliteta
ushige u avojim marketima i tokom ove godine,
kako bi &to vecem broju gradana Srbije omogucila
kupovinu po njihovo] meri i zato sa radodcu moZemo
da oglasimo otvaranje jof jednog marketa (06.11).

Vidimo se u Temerinu -
gradu cuvenog Lukijana Musickog!

DIS MARKET Aleksinac

2 450m* B 4kase § 20 zaposlenin
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GLASNIK
DIS 0DSEK

DOMACI PROIZVODI
SA KARAKTEROM,
NA POLICAMA DIS MARKETA

Jedna od najvecih karakteristika srpskog identiteta jeste velika kulinarska tradicija i mesto
koje hrana ima u naSem narodu. Porodica se u Srbiji oduvek okupljala oko bogate i raznovrsne
trpeze, a tradicija srpske kuhinje i jedinstvenih domacih proizvoda najrazlicitijih ukusa i dalje
je svakodnevno prisutna u Zivotu svih nas.

Kompanija DIS od svog nastanka na poseban naéin brine o domacim proizvodadima i autentiénim
proizvodima sa nagih prostora. Razgovaramo sa direktorom komercijale najveceg domaceg trgovinskog
lanca MiloZem Milicem o ,patriotskom” nastupu na trZidtu i ponudi domacih proizvoda koje potrogaéi
mogu pronaci na policama DIS-a.

Kompanija DIS od sVog osnivanja podrZava i promovise
domace proizvedace dajuci im posebno mesto u

svojim marketima. Da li postoje saradnje sa domacim
brendovima koje biste istakli u poslednjih godinu dana?
DIS kao najveci domaci trgovinski lanac ima obavezu da vodi
rafuna o zastupljenosti domacih proizvodaéa 1 da ih podrZava,
jer je na tim postulatima nastao dosadadni ugled i uspeh
kompanije Iz Zelje da se bliskost podigne na jog vigi nivo, hteo
bih da istaknem nas novi projekat | kampanju ,Domaci zadatak:
Kupi domade” koju mi interno zoverno Cirilizacija”. Ovomn
platformom smo, zajedno sa najvecim domacim proizvodadima,
hteli da pokaZemo koliko brineme o privredi nade zemlje i svim
zapoalenima u nagim firmama

SAGOVORNIK

Milos Milic
Direktor komercijalnog sektora

Koji domaci proizvodaci su tokom poslednjih godinu
dana poéeli da saraduju sa DIS-om i kakve su reakcije
potroSaca?

Projekat ,Domaci zadatak: Kupi domace” uzdigao je saradnju

sa domacim proizvodafima na najvidi moguci nivo, a mi smo

se potrudili da na svojim policama dodatno istaknemo cirilicne
artikle i brendove nastale u Srbiji. Potrogaéi su sa oduevljergem
prihvatili akeiju, &to potvrduju podrike po marketima i
drugtvenim mreZama, kao | njlhova Zelja da se sa ovomn idgjom
nikadza ne prestane.

14

¢ eviopska trzidta, vec | drZave na cstalim kontinentima.

Na policama marketa najveceg domaceg
trgovinskog lanca mogu se pronaci iskljucivo
kvalitetni proizvodi nastali u Srbiji. Da li DIS
svojim potroSacima na taj nacin Salje poruku

U kojoj kategoriji vidite prostor za najveci

napredak kada su u pitanju domaci proizvodi?
Gde god pogledam vidim ogroman prostor 1 potencial, — _
. ali bih posebno naglasio prostor u kategoriji mleka [ =

da je bitno kupovati domace proizvode kojisu i mle¢nih proizvoda, kao i preradi voéa i povréa o) ,T?' 3
' kvalitetom ili u istom rangu ili bolji od stranih?  Siguran sam da je svetla buduénost pred egromnim e a8
=t DIS je otvoren za saradmju sa svim domadim w brojern domacih artikala.

proizvodadima koji imaju uspostavljen nivo kvaliteta
ucskladen aa svim regulativama koje proplsuje drZava  Da li su vas u skorije vreme odredeni proizveodi |
Srbija. Mi Zelimo da na policama izlofimo to vige licno iznenadili kvalitetom i koji su to ;
kvalitetnih domacih proizvoda i da time pomognemo  » brendovi?

domacu privredu. Svaki put se jako radujermno kad = Svakodnevno imam prilike da degustiram artikle
nam na sastanke dolaze novi domaci proizvodafi sa I proizvedene u Srbiji | zaista ne mogu da izdvojim
proizvodima koji su po kvalitetu daleko ispred strane ™ odredenu regiju ili proizvoda#a, ali mogu da
konkurencije. Ovom prilikom bih istakao da je takvih * yam kazem da izuzetan kvalitet pronalazim u
proizvodafa sve vide Sto zaista uliva optimizam. svim regionima. Srbiju od konkurencije izdvaja
bogatstvo prirodnih odlika koje nasi ludi umeju
da izkoriste 1 stvore proizvode lepgih ukusa | boljeg
kvaliteta. Rekao bih na kraju - naZe proizvede od
konkurencije iz inostranstva izdvaja jak karakter u
svakom smislu te reél

Koji domaci proizvodi se isticu u odnosu na
konkurenciju iz inostranstva i koje kategorije
proizvoda vidite kao izvozni potencijal Srbije?
I pored jako teZkog perioda kojl je iza nas, srpski

' proizvodai su uspeli da opatanu i prilagode se brojnim
izazovima koje je nametrula strana konlurencija. Zato
srpaki proizvodi svojim kovalitetom cavajaju ne samo
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ZA POKLONE VECE  ivp®
ZAVRTI TOCAK SRECE Sg| / !

KVALITETNI SADRZAJI ZA POTROSACE |

Suakoguﬂmndauavgusmnaslpuﬁusamsuuzrﬂpravhmmﬂnlndhlbadlu?ﬁ'.__'_ .- '
da ufestvovanjem u specijalnoj aktivaciji Earmgmﬂemmmcakm osvoje brojne vredne
pﬂldﬂﬂﬂlpﬂpusteuﬂlﬂmarkenmauﬁalﬂmﬁrmnumm

Akcija se tokom prve dve nedelje avgusta odrZavala u nasim
marketima u Zrenjaninu | Panéevu gde se kroz samo nekoliko
dana pokazala kao pravi pogodak. Promocija je propracena
ogrommnim interezovanjem nasih kupaca, koji nisu krili
svoje odufevljenje mogucnodcu da dok cbavljaju
svoju vikend kupovinu u nagim marketima u
okviru Big Soping Centra Zrenjanin i Big
Soping Centra Panéevo, kroz igru osvoje
vredne poklone | popuste.

Ovakva reakcija potro8ata uticala je na
odluku da Toéak srece” zavrtimo i u
jednom od najmladih srpskih gradova,
Gornjem Milanoveu, gde je tokom
dva poslednja avgustovska vikenda [ ¥
trajala navedena akcija. INaime, svakog
vikenda u periodu od 10 do 18 &asova,
poevii od subote 22. avgusta zakljuéno W
sa nedeljom 30. avgusta, nasi potrofadi W%
u Gornjem Milanovcu bili su u prilici da uz b
ratun od 1.000 i vide dinara kroz igru osvoje iﬂ
vredne poklone i popuste.

Atmosferu koja je vladala na mestu ,Tocka
srece” najbolje ilustruju komentari prisutnih
potrosaca:

.Promacije su vam generalno odlifne, a na ovoj mi se poklon ceger najvide dopadal!®

Velikodusno od DIS-a i jednostavno — dobro. Svako ko dode namenski u DIS zapravo potrosi
vise od 1 000 dinara tako da smo, u sustini, svi mogli da ufestvujemo u ovoj igri i aktivaciji.®

.Retko ko od konkurencije se ovako lepo ophodi prema potroSacima. Zaista volim da kupiujem
u DIS-u. Jedna je od retkih domacih prodavnica koja brine o svojim kupcima.®
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VIS STAN DARDINA %
ODELJENJU SVEZEG VOCA |
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POVRCGA U DIS MARKETIMA

DIS godinama unazad unapreduje svoju
ponudu kada je u pitanju ,sveze odeljenje”
Voca i povréa, a ove godine je uloZena dodatna
energija kako bi se ono podiglo na jo§ visi nivo.
Povodom toga smo razgovarali sa Srdanom
Stanicicem.

Standardi kvaliteta ponude voca i povrcéa u
DIS-u su dodatno umapredeni tokom prethodnih
nekoliko godina. Kako uspevate da zadrzite i
poboljsate kvalitet ponude?

Kompanija DIS je u prethodnih nekoliko godina
dodatan akcenat stavila na kategoriju svefeg voca
| povrca. Cilj je bio da se pre svega kvalitet artikala
iz ove kategorije u kontinuitetu podiZe na sve visi
nivo. Smatramo da smo u ovomne uspeli. MNastojali
smo da u svakom nagem marketu odeljenje sveZeg
voca | povréa bude prepoznato od strane potrofaca
kao sveze i kvalitetno. Takode, potrudili smo ze i
da vizuelno istaknemo pobolifanu ponudu &ime bi,
zajedno sa ostalim kategorijama proizvoda, nage
potroZade dodatno stimulisali prilikom kupovine.
Istinski smo se trudili da svaki kupac u svakom
nafem marketu, kupovinom bilo kog artikla svefeg
voca | povrca u potpunosti bude zadovoljan.

Broj kupaca koji u nagim marketima kupuje
proizvode svefeg voca i povrca konstantno

raste 5to govori da u kontinuitetu uspevamo ne
samo da odrZimo kvalitet nagih artikala sveZeg
voca | povrca, vec i da taj kvalitet konstantno
unapredujemno pre svega vodivii rafuna o nabavel
Jednostavno znamo Sta Zelimo, postavili smo
strogo propisane procedure kojih se pridrZavamo,
robu uzimamo od proverenih dobavljaéa tako da ze
kvalitet ponude ne sme dovesti u pitanje.
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SAGOVORNIK

Srdan Stanicic
Category Manager

Recite nam nesSto vise o nacinu distribucije,
skladiStenja i cuvanja svezeg voca i povrca
koji primenjujete u DIS-u?

Artikli iz kategorije sveZeg voca | povrca zahtevaju

specijalan nafin skladiftenja, tuvanja i distribucije.

Kada je u pitanju nacin distribucije, skladiztenja
i fuvanja sveZeg voca 1 povrca, kompanija DIS

je u prethodnom periodu dosta radila na ovim
segmentima. Voce | povrce se skladigti | éuva

u specijalnim komeorama i hladnjagama koje su
namenjene za ovu grupu artikala prilikom gega
se strogo podtuju temperaturni reZimi i vlaZnost.
Distribuciju ovih artikala iz magacina ka nagim
marketima vriimo strogo namenskim vozilima
sa reZimom. Cilj nam je da svi artikli iz kategorije
sveZeg voca | povrca na policama budu u svom
prvobitnom stanju bez ikakve promene izgleda i
ukusa koji su imali u tremutku svog ubiranja.

Kompanija Tirnatur je vas strateski partner.
Koliko znaci saradnja sa sigurnim partrnerom
kada je u pitanju posao specificne dinamike,
poput vaseg?

Od 01.06.2020. godine stratedki partner kompanije
DIS je kompanija Tirnatur koja se bavi iskljuéivo
otlkupomn, uvozom i distribucijom sveZeg voca

| povrca. Radi se o kompanijl koja na trZiitu

svefeg voca | povrca vec uveliko beleZi pozitivne
rezulatate poslovanja a tome su doprineli
novolzgradeni najmoderniji infrastrukturni uslovi
koje ova kompanija poseduje kada je u pitanju
skladiZtenje | fuvanje artikala. Sam kvalitet
artikala iz ove kategorije je na izuzetno visokom
nivou kada je kompanija Tirnatur u pitanju.
Smatramo da cemo dugoroénom saradnjom jod
vige pedici kvalitet artikala i ponude a samim tim i
praviti jo2 bolje rezultate prodaje.

Da li ste se pripremili kada je u pitanju
naredni zimski period i da li je zima najveci
izazoV za odeljenje svezeg voca i povréa?

Za kategoriju sveZeg voca | povrca je vaZan svaki
period u toku godine. Tafno je i to da se nezvaniéno
tokom godine podela vrii na dva perioda i to

tzv. letnji pericd | zimski pericd. Sada uveliko traju
pripreme za zimski period, prvenstveno izbacivanjem
artikala koji sluZe za pripremanje zimnice u prvi plan.
Takode, vriimo pregovere sa kompanijomn Timatur

o sigurnom | nesmetanom snabdevanju svih artikala
tokom celog nastupajuceg zimakog perioda — sve do
proleca naredne godine | poéetka letnjeg perioda. S
obzirom da saradujemo sa proverenim dobavljademn
smatramo da generalno necemo imati problema sa
snabdevanjem bilo kog artikla.

Zimszki period sa sobom nosi dosta vaznih
praznika, ljudi provode vige vremena u zatvorenom
prostoru samim tim viZe 1 spremaju hranu, 3to nas
obavezuje da u kontinuitetu imamo sve na stanju i

da kvalitet bude na zavidnom nivow

Koje voce i povrée nasi kupci najvise kupuju

i da li postoji odredeni proizvod na koji ste
najvise ponosni?

U principu nama se konstantno prodaju svi
artikli iz kategorije sveZeg voca 1 povrca. Jednim
delom koliéimu prodaje datih artikala diktira i
period godine u kojem se nalazimo. Ako govorimo
o nekom proselu, banane tradicionalno imaju
najvecu izlaznost tokom godine. Makon njih obiéno
dolaze pre svega tradicionalni povrtarski proizvedi
kao %to su luk, krompir, paradajz, lupus. Kompanija
DIS ze trudi da ceo asortiman iz kategorije sveZeg
voca i povrca ima u ponudi u kontinuitetu i da
njihov kvalitet bude permanentan, tako da ne
izdvajamo ni jedan artikal iz ove kategorije. Svi su
nam podjednako vazni

Cwom prilikom je vaZno napomenuti da je ovih
dana zavrien projekat redizajniramja odelienja
sveZeg voca i povrca u svim nagim maloprodajnim
objektima. Rekonstrukcija je trajala poslednjih
nekoliko meseci. Sada svi na#i objekti poseduju
moderniji i praktiéniji izgled odeljenja sveZeg voca
1 povrca. Oni marketi koji su medu prvima doZiveli
rekonstrukclju odeljenja svefeg voca i povrca vec
uveliko pokazuju bolje rezultate. Ti rezultati e
ogledaju kroz povecanje posecenosti odeljenja na
kome se nalazi voce | povrce od strane kupaca

a samim tim i rast prometa na kategoriji svefeg
voca i povrca. Svakako nas raduje da svi oni koji
posete nade maloprodajne objekte primecuju
promenu na odeljenjima svefeg voca i povrca i
pozitivno reaguju na novi izgled nagih pljaca” u
marketima. 5 druge strane, kompanija DIS kao
najveci domaci trgovinski lanac | ima obavezu da
uvek bude u sluzbi svih onih koji posecuju nade
prodajne objekte, da im ponudi najkvalitetniju robu
1 ngjkvalitetniju uslugu
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ZDRAVA HRANA ZA
DOBAR ZIVOT ;

VELIKI IZBOR U KATEGORIJI ZDRAVE HRANE

U DIS MARKETIMA

Tema zdrave hrane danas zauzima bitno mesto
u Zivotu svakog od nas. Mozemo slobodno reci
- mesto koje zasluzuje. Kao osnovna ljudska
potreba, nacin na koji se hranimo ima ogroman
uticaj na nas Zivot i zbog toga, kvalitet naSe
ishrane ima neprikosnoveni znacaj.

DIS, &ija je poslovna politika oduvek bila uvritavanje
proverenih namirnica i proizvoda u svoju porudu,
dodatno je unapredio porudu zdrave hrane tokom
poslednjih nekoliko goding, a za to je zasluZan
strateski i sistemnski rad zaposlenih. Poslednja u
nizu aktivnosti na ovu termu predstavija saradnja sa
profesionalnim nutricionistima koji su bili na ushazi
potrofadima u DIS marketima tokom septembra i
oktobra. [Ma ovu termu smo razgovarali sa Jelenom
Marinkovic, Category managerom u DIS-u

Kompanija DIS uspesno je odgovorila na
zahtev trZiSta tokom poslednjih nekoliko
meseci kada je u pitanju povecana potreba
za proizvodima namenjenim zdravoj ishrani.
Verujemo da je razlog tome éinjenica da se

u DIS-u i pre korone posvecivala znacajna
paznja ovom odeljenju?

Kategorija zdrave hrane je segment koji ze
poslednjih godina znatno razvija u nadoj zemlji
i kome je posveceno dosta paZnje. Potrogadi

su sve vide svesni da savremeno okruZenje |
okolnosti u kojima Zivimo zahtevaju od nas

da vige paZnje obratimo na svoje zdravlje |
ishranu. Aktuelna situacija u svetu i kod nas
je samo dodatno podstakla potroZage da vige
paZnje pridaju ovom segmentu.

Kompanija DIS je proSirila ponudu iz
asortimana zdrave hrane. Koji proizvedi su
konkretno u pitanju?

Konstantno se bavimo potrebama nagih potroZaéa

i Sirimo asortiman ovog segmenta. Trudimo ze da
potrofafima obezbedimo veliki izbor proizvoda, bilo
da je u pitanju zdrav doruéak, ufina, ruéak, veéera,
il pak, zdrava poslastica ili napitak. U ckviru
specijala zdrave hrane smo nadim potroZacima
predstavili veliki broj proizvoda iz ove kategorije.

U svetlu deSavanja u svetu i kod nas,
izazvanih pandemijom korona virusa, svakako
da je zdrava hrana svima i dalje u fokusw

Na koji nadin i uz pomoc¢ kojih se proizvoda
mozemo hraniti bolje?

Raznovrsna i zdrava ishrana je jako bitnau
ofuvanju i jaanju imunog sistema, a artikli iz
segmenta zdrave hrane imaju brojne benefte za
na# organizam. Kako bi potrogagima pruili &to
vige korisnih informacija i saveta za zdraviji Zivot
organizovali smo posete nutricionista za vreme
trajanja liflet specijala zdrava hrana u 15 nagih
najvecih marketa. Nutricionisti su u odredenom
vremenzkom periodu delili besplatne savete
potrofadima u marketima i na taj naéin pomogli u
edukaciji potroZaca.

SAGOVORNIK =
.;_f St
Jelena Marinkovic T
Category Manager b —

Jﬂ-é; {Eﬁfmu érafnft}

i

Iz E'-. : H .3 LTEk-
j fj_li' mﬁlﬂ-! al

Jedan od sve vecih zdravstvenih problema medu
populacijom je gojaznost koja je pocela da se
Javlja i kod najmladih. Koje proizvode biste
posebno izdvojili kada je ovaj problem u pitanju?

Imamo u pornudi vige artikala koji mogu da
doprinesu da se smria zdravo bez gladovanja -
najpoznatiji su zdravi obroci od sirovih mlevenih
semenki (zeme lana, &la, suncokret susam..), Tazne
pahuljice, proizvodi prirodno bogati vlaknima,
mineralima 1| nezasicenim mastima koji regulidu
holesterol i krvnu sliku, utiéu na metabolizam,
probavu | mriavljenje ali i jafaju imunitet i
pomaZu detoksikaciju organizma. Nebitno da li
Zelite da ojacate imuni sistern, da smrate ili da se
jednostavno samo zdravije hranite kod nas moZete
pronaci veliki broj artikala koji ispunjavaju ove
kriterijume.

Mnogi ljudi imaju predrasude da su proizvodi
iz kategorije ,Zdrave hrane” drastiéno skuplji
od ,obiénih® Razlika postoji, ali je ona danas

znacajno Manja nego prethodnih godina, zar ne?

Danas je srecom zdrava hrana mnogo
pristupaénija, artikle je danas 1 lakSe nacia i
znatno su poveoljniji nego to su bili ranije.

Za kraj, da li imate u planu uvodenje novih
artikala u ponudu zdrave hrane i kojih?

Maravno — ova kategorija se razvija jako brzo i
trudimo se da potroZafima prufimo &to veci izbor

U ovom segmentu u svim potkategorijama.

- -



SKROZ DOBRO PECIVO

|Z SKROZ DOBRE PEKARE

Jedna od novina koje su se dogodile tokom
septembra u okviru naSih marketa jeste
saradnja sa jednom od najprepoznatljivijih
I najboljih pekara u Srbiji. Naime, potrosaci
u DIS marketima u Rakovici i Boréi dobili
su priliku da svakednevno uzivaju u velikoj
paleti proizvoda Skroz Dobre Pekare.

Skroz Dobra Pekara postoji jog od 1999. godine i na
pocetlku je nosila naziv po porodiénom prezimenu
Jakovljevic. Sa girenjem prodajne mreZe rodila ze

| potreba da pekara bude prepoznatliva u celom
Beogradu i Sire, pa pekara Jakovljevic postaje Skroz
Dobra Pekara kako je i danas poznata mnogima.

Ova porodiéna firma 2013. godine otvara
moderan pogon za proizvodnju pekarskih i
poslastifarzkih proizvoda na adresi Vidnjicka
6la i time omogucava progirenje proizvodnih
kapaciteta. Uvodenjem novih linija za
proizvodnju hleba i belog peciva i linija za fine
pekarske proizvode, postignuti su bitni rezultati
kako u pogledu produktivnosti, tako i u samom
kvalitetu Skroz Dobro proizveda kojl danas
raduju stanovnike svih krajeva u Beogradu.

.'a.

Otvaranjem ovih pekara u ckviru nagih marketa
Zeleli smo da nafim potroZafima omogucimoe

jo& veci izbor vrhunskih hlebova, kao i najfinijih
slanih i slatkih peciva koja se odlikuju sveZinom,
kvalitetom i jedinstvenim Skroz Dobrim ulkusom

Pored nekoliko vrsta hleba i velikog izbora slanih
1 slatkih peciva, Skroz Dobra Pekara u okviru DIS
marketa u Rakovici i Borél imace u avojoj ponudi i
veliki izbor uvek sveZih pica, sendvica i kolata.

Takode, u planu nam je progirivanje nage
medusobne saradnje koja se za ovo kratko vreme
pokazala blagotvornom i veoma uspeinom, dok
nam je u perspektivi i otvaranje Skroz Dobre
Pekare u jo& DIS marketa.
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SIRENJE
ASORTIMANA

NEPREHRANE U SKLADU
SA POTREBAMA KUPACA

U kriznim vremenima, Mnogi potroSaci se opredeljuju za kupovinu proizvoda dobrog kvaliteta koje
im nude trgovinski lanci u svojim objektima. U skladu sa navedenim, kompanije koje zele da isprate
nove potrebe trziSta, Mmoraju prilagoditi svoju ponudu situaciji. Na temu proSirenja asortimana
neprehrambenog asortimana DIS-a, sagovornik nam je Category Manager Marija Radivojevic.

IMeprehrambeni sektor je tokom poslednjih nekoliko
godina postao jedna od najbrie razvijajucih oblasti
u maloprodajnim lancima poput Vafeg Sta mislite
da je razlog ovom trendu?

Postoji vise razloga za ovaj trend, kako onih koji
su okrenuti ka vrednosti koju ove kategorije
donose kompaniji, tako i onih koji su usmereni ka
potroSacima. MNajbitniji su, naravno, oni uamereni
ka potroZaéima jer bez njih nema ni vrednosti
za kompaniju. Jedan od osnovnih je sve veca
potreba da se na kupovinu utrodi 8to manje
vremena i da se ona kompletira na jednom
mestu bez potrebe obilaZenja specijalizovanih
radnji kada je re€ o zadovoljenju osnovnih, ne
preterano zahtevnih potreba potroZaéa.

Na koji nacin birate proizvode koji postaju deo
DIS ponude neprehrane?

Prilikom odabira asortimana vodime rafuna najpre
da izpratimo sezonu tj. period godine u kojem

se nalazimo, nakon toga pokrivamo trenutno
aktuelne kategorije, kao i ave ostale koje spadaju

u osnovni asortiman. Osnovno prilikom odabira
asortimana je odabrati artikal koji predstavlja
odli¢an kvalitet u odnosu na cenu koja pri tome
mora biti prihvathiva proseénom potroZadu.

SAGOVORNIK

Marija Radivojevic
Category Manager
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Da li razmisljate u praveu kreiranja posebnih
ponuda koje bi se formirale na osnovu odredenih
interesovanja ljudi, poput pecanja, biciklizma,
planinarenja, gejminga, sportskih aktivnosti.?
Prilikom pravljenja planova uvek se trudimo

da pokrijemo i deo ovakvih potreba, ali zbog
opranienja u prostoru koji ove kategorije imaju

na ragpolaganju, ove kategorije pokrivamo sa
osnovnim artiklima koji ne zahtevaju posebno
izlaganje | odvajanje velikog prostora za njih. Ove
kategorije planiramo da cbuhvatnije ponudime
potrofafima loyalty akecijama u toku naredne
godine. Kako su 1 kategorije koje pokrivaju potrebe
kucnih ljubimaca uvricene u neprehranu kod nas,
pomenucu | ponudu nove hrane za kucne ljubimee
koju uvozimo iz Memadke kao i uvoz pratece
opreme za kucne ljubimee koju éemo ove godine
prvi put uvrstitl u asortiman DIS-a

Koji proizvodi su najzanimljiviji nasim kupcima
kada je u pitanju neprehrambeni asortiman?
Ove godine imali smo veliku potraZnju za
bazenima i prodaja je kolifinski kod nas u
marketima bila &etiri puta veca od prozlogodiZnje.
Takode, velika potraZnja je ove godine bila i za
artiklima iz programa badtenskog namestaja,

kao i svih ostalih koji su vezani za uredenje kuce

| dvorizta. Specififan naéin Zivota koji nam je
doneo aktuelan virus vecinu potrofaéa je okrenuo
ka porodici 1 domu tako da su svi artikli koji
obogacuju i upotpunjuju porediéni Zivot zabeleZili
ogromnu potraZnju — izmedu ostalog i druitvene
igre koje su bile aktuelne pre svega u vikendima
kada je bila aktuelna zabrana kretanja.

¢
t
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Pred nama je zimska sezona. Sta ste nam pripremili za ovaj period godine i od kojih proizvoda
ocekujete najbolje rezultate u prodaji?

Kraj godine obogaticemo sa odliénom ponudom porcelanskog posuda u okviru tradicionalne loyalty akeije
za poalednji kvartal u godini, zatim nam stiZe neito drugadija ponuda novogodiZnjih ukrasa koja ce se
sigurno dopasti i onima koji imaju istanéan ukuz. Ove godine imacemo u ponudi 1 deéije ski pantalone i
jakne 1 naravne sanke i kliska koje ce, nadam =e, ove godine doéekati viZe snega od prethodnih. Za kra
godine imacemo, kao i evake godine, bogatu ponudu igrafaka | nadamo se da smo za ovu godinu pripremili
igracke koje ce posebno razveselitl nage malifane i ulepiati im predstojece praznike.

- Z2a kucu
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4 JUBILEJI DIS MARKETA

-

Jubileji postoje kako bi nas podsetili da je ono
cime se bavimo zaista vazno - kako za nase
potrosace, tako 1 za nase zaposlene. Pored toga,
oni su tu kako bismo podvukli crtu, ocenihi
sopstveni rad i napredak, uvideli potencijale i
postavili nove ciljeve kojima stremimo.

Jedan od wéfireprezentativnijih marketa u nasem
trgovinskom lancu predstavlja nas prodajni objekat ko
se nalazi u Panfevu, na adresi Milefa Obrenovica 12
Objekat koji ima 4.256 metara kvadratnih, u trenutlu
kada je otvaren, predstavhiao je najveci market u
DIS-ovo) mrezi | imao je vide od 15.000 artikala na
svojim policama. Jedna od novina koju je panéevacki
market uneo u DIS maloprodajmu mrezu jeste |
otvaranje Tabak Shop-a u okviru objekta namenjencg
brzoj kupovini cigareta, Etampe, magazina i drugih
svakodnevnih potrebétina

Osim toga, sadrZaj panéevatkog marketa bio je
dopurjen | ponudom restorana Meaze, deéijim
lgraonicama, bankom, apotekom 1 velikim parkingom
sa 120 parking mesta
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Objekat je pofeo sa radom 2704 2010. goding, a
danas broji olo 50 zaposlenih od kojih &k trecina
radi od otvaranja marketa. Zaposleni koji su od
samog otvaranja marketa angaZovani su na
razligitim radnim pozicijama — kao kasiri, prodavei
na odeljenju delikatesa | mesa — 5to govari o njthovo
logjalnosti 1 na&inu na koji nada kompania brine o
zvim zapoelenima. Zanimljivo je navesti da je za
posao u panéevaékom marketu bilo prijavljeno
vige od 2.500 kandidata i da su svi odabrani,
nakon dva kruga testiranja, bili edukovani u DIS
marketu u Smederevu. Danas, nakon deset godina
rada, moZemo sa sigurnoécu reci da je otvaranje
marketa u Panéevu jedna od nagih najboljih
strategkih odluka i da na tragu ovog primera
nastavljamo Zirenje nade mreZe dirom Srbije.

DIS MARKET PANCEVD

Pored jubileja u Panfevu, jos jedan market u DIS mreZi ove godine prozlavio je 10 godina rada. Reé je
o DIS marketu u Kragujeveu u kom je deo kolektiva, odnosno 18 zaposlenih tu od samog otvaranja
marketa, tatnije od 30.09.2010. godine.

Povodom ovog jubileja zaposlenima su uruéene posebne DIS nagrade \Mali dar za veliki trud”, a na samagj
dodeli nagrada direktorka Selktora za hudske resurse DIS-a, Katarina Stoji€ic, obratila se zaposlenima i
istakla zahvalnost u ime cele kompanije, kao | ponos koji oseca prilikom ovakvih dogadaja.

Sledeci market koji podetkom decembra puni 10 godina rada je minimarket u Krnjevu, mestu odakle amo
1 potekli, &to nosi posebru simboligku vrednost za celu kompaniju.
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DRUSTVENA

ODGOVORNOST

DOBRA DELA
CINE COVEKA

DIS DRUSTVENA ODGOVORNOST
PREMA ZAJEDNICAMA | POJEDINCIMA

Kompanija DIS uspe&no posluje vec skoro punih 30 godina i svoju reputaciju dugoroéno gradi na
spoju tradicionalnih vrednosti i modernog, domacinskog poslovanja - postulatima kojima je dosledna
od samog cenivanja. Od svog nastanka do danas, interezi naZe kompanije neraskidivo su isprepletani
sa Interesima ljudi i zajednice u kojoj poslujermo. Odgovornost za napredak i razvoj lokalne zajednice
ugradena je u temelje naZe korporativne kulture i proZima veliki broj aktivrnosti naZeg trgovinakog
lanca. Odgovornost nage kompanije se, pre svega, ogleda u odnosu prema potrogagima, zaposlenima i
partnerima, ali, takode, | prema zajednicama i pojedincima drugtva u kom Zivimo. To je sastavni deo
nadeg identiteta | nedto u &ta beskompromisno verujemo.

Pored konstantnog ulaganja u unapredenje nasih marketa, usluge | uslova za zaposlene, tokom

prethodnog perioda, izdvojili smo znafajna sredstva za projekte koji su imali za cilj podizanje svesti
javnostl o odredenim temama, ulagali smo u mlade i obrazovanje, kao i poboljiZanje kvaliteta Zivota onih
kojima je pomoc najpotrebnija.

ZNANJE ZNA 2020

BUDUCNOST

SA PONOSOM VAM PREDSTAVLJAMO {4

ODABRANE PROJEKTE

Ovu i prethodnu godinu u nasoj kompaniji, u velikoj
meri, obelezio je drustveno odgovorni projekat ,Znanje
zna buducnost®. Na temu ovog projekta, sagovornik nam
je Katarina Stojcic, direktor sektora za ljudske resurse

kompanije DIS.

Program ,Znamje zna buducnost 2020" je nakon
nekoliko produZenja, usled objektivnih, svima
poznatih razloga, zavrSen u avgustw. Da li ste
zadovoljni nacinom na koji je tekao ovogodisnji
program u kontekstu svih deSavanja?

Moramo priznati da je program ,Znanje zna
buducnost” i ove godine naifao na veoma pozitivne
komentare Kao i prethodne godine, interesovanje
udesnika, kako eksternih tako i internih, bilo je zaista
veliko. [zuzetno smo zadovoljni odzivom institucija i
organizacija na poziv koji smo uputili i ove godine.

Koji eksterni projekti su ove godine dobili
donacije u okviru ,Znanje zna buducnost 2020°
i Sta ih je izdvojilo iz konkurencije koja je i ove
godina bila izuzetna?

Svi eksterni projekti su svojim specifitnostima,
kreativnoZcu i Zeljom da se izbore za donaciju

bili interesantni nezavizno] komisiji kompanije.
Medutim, sa svojim specifignim karakteristikama
izdvojilo ze €ak 16 projekata. Pomenula bih
apsolutno sve pobednitke projekte - organizaciju i
realizaciju psihologko-scenske radionice za decu bez
roditeljskog staranja, zatim organizaciju i realizaciju
medunarodnog takmifenja iz informaticke i
rafunarske pismenosti, nabavimu ljubaZki, tobogana,
klackalica za potrebe izgradnje defijeg igralizta,
finansiranje nabavlke opreme fono kabineta za ufenje
stranih jezika, finansiranje radionice za edukaciju
miladih u oblasti tradicionalne kulture, nabavlu
opreme za digitalne uélonice 1 sligno.

SAGOVORNIK

Katarina Stojcic
Direktora sektora za
ludske resurse

Nastojali smo da me&tane gradova u kojima
imamo maloprodajne objekte obradujemo
na drudtveno odgovoran nadin, i kroz jedan
ovalav projekat.

Kada ocekujete da ce realizacija donacija
biti zavrsena u potpunosti?

Eealizacija isplata planirana je po fazama.
Pofeli smo u avgustu, a poslednja etapa
dogodila ze u oktobru meszecu ove godine.

U okviru ovog programa podrske
obrazovanju mladih, deo sredstava je
namenjen i ,deci iz DIS-a”. Koliko dece
zaposlenih je ove godine dobilo donaciju
koja ce im pomoci u daljem Skolskom ili
strucnom usavrSavanju?

Pozebno zadovoljstvo nam je bilo &to smo

1 ove godine mogli da usrecimo decu nagih
zaposlenih. U ovogodiZnjem projektu
ufestvovalo je preko 100 dece naZih
zaposalenih, uzrasta od 6 do 22 godine, u
preko 80 prijava &to je predstavljalo ozbiljan
zadatak za nadu komisiju zbog duplo vize
internih ufesnika u odnosu na proZlu godinu.
Jo# viZe ufesnika znafi jod viZe nasmejanih
deéijih lica, a mislim da ne postoji nigta
lepZe od toga i da ni3ta ne moZe doneti vece
zadovoljstvo od deéije srece.



Zbog cega je bitno da velike domace kompanije imaju praksu drusStveno odgovornog
ponasSanja kada su u pitanju deca i mladi?

Drudtveno odgovorno ponafanje nema alternativu. To je trend koji je, na srecu, tokom poslednjih
nekoliko godina postao podjednako bitan segment poslovanja svake velike kompanije. U danagnjem
vremenu druitvena odgovornost je sastavnl deo funkcionisanja jednog preduzeca i svakako treba
pomagati onima koji nisu u mogucnosti da realizuju svoje snove. Naga kompanija je dugoroéno
posvecena drugtveno odgovornom delovanju godinama unazad, a program ,Znanje zna buducnost” je
bitan deo onoga &to kompanija DIS €ini za svoje potro3ade i zajednicu u kojoj poslujel

Dobitnici eksternih donacija u okviru programa
»Znanje zna buduénost 2020

»  Muzicki centar Mimi', Beograd / Organizacija [ realizaclja pstholoZko - scenske radlonice za decu bez
roditeljskog staranja

Informacione - tehnologije - Udnizenje profesora Srhije, KruSevac / Priprema, crganizacia | reelizacta
medunanodnog talemitenga Iz informaritke | rafunarske pismenost] . Dabar” za Slkolsiu 2020/2021. podina

»  Mesna zajednica Savanovac’, Krmjevo / Nabavka fuljakl, wbogana, klackalica za potrebe
izgradnje detfieg leralléa

Osnovna skola  Dimitrije Davidovic”, Smederevo / Finansiranje nabavke opreme za fono kabinet za
lovalttetno uienje stranth jezlka

= Centar tradicionalne kulture i duhovnosti Vuk Stefanovic KaradZic®, Mis / Fnansirane radlonica za
edukaciju mladih u oblasti tradicionalne kukure. kultumog nasleda, folklora 1 narodnog stvarala®va

NASTteatar, Gomnji Milanovac / Finansiranje produkciie [ realizacke predstave £l je clfj vracanje mladth
osnovnim Ehotnim vrednostima

«  Humanitarna organizacija ,Zagrljaj radosti’, Beograd / Podrika cbhrazovanju dece [z viZeilanlh
porodica 1 razvoj sportskog duha talentovane dece pred#kolskos | kolskog uzrasta

Svetosavski hram, Kinjevo / Uredenje. adaptacija | opremarne criovene biblloteke

«  USLPUTZ Rudnicki vidici’, Gornji Milanovac / Finansiranje kreattvne radlonlce
Kad se ruke slo¥e, sve se mofe”

Osnovna Skola Vuk Stefanovié KaradZic®, Smederevska Palanka / Finansimanje radova na
adaptacljl u¥lonica za dake prvake 1 nabavka klupa | stolica

Akademija tehmicko - vaspitackih strukovnih studija, Nis / Unapredenje kompentenclia studenata kroz
razvoj leboratorie za madine | materijale

»  Osnowna skola  Branko Radicevic’, Lugavcina / INabavia Skolskog nametiaja

»  Fudbalski klub  Jedinstvo®, Krnjevo / Mabavka sportske opreme |

rekvizita za miade kateporije fudbalskog Kluba

«  KUD MiloZevac”, MiloSevac / INabavka opreme za potrebe festivala
Decl na dar 2020.

»  Masinsko - elektrotehnicka skola ,Gosa", Smederevska Palanka / Nabavka
opreme za digttalne uflonlce

»  Rukometni klub Jedinstvo 1974, Kimjevo / I1abavia sportske opreme |

rekvizita za Eloln rukomieta

UDRUZENJE ,,RUDNICKI VIDICI, GORNJI MILANOVAC

Finansiranje kreativne radionice
Izvor informacija LjubiZa Stankovic, predzednik UdruZenja

UdruZenje .Rudniéki vidici® je osnovano u aprilu 2016. godine sa idejom da okupi amatere
i stvaraoce likovne umetnosti i tradicionalnih zanata. Zelja udruZenja je da se zapogne sa
organizacijom promotivnih manifestacija koje ce svima, a ponajviie mladima, prikazati ove
delatnosti i omoguciti im da se i oni oprobaju u njima.

Do sada je udruZenje organizovalo niz zanimljivih radionica za decu i odrasle kao 5to su rad sa glinom,
izrada nakita, vez, heklanje, tkanje, kao i rad na starim razbojima. MNajvida je bilo slikarskih radionica,
na kojima =i udesnici slikali na razlifitim materijalima, pa su tako proéle godine cbezbedene majice na
kojima su deca sama zlikala, crtala i pizala da bi potorm majice nosili kuci sa sobom kao poklon.

Donacijon u okviru programa ,Znanje zna buduénost’, kompanija DIS je ove godine pomogla
udruZenju da organizuje 8 radionica, kao | humanitarnu akciju sakupljanja sredstava za
Aniku Manic. Posecenost je bila dobra, pa je u potpuno kontrolisanim uslovima koji su bili u
skladu sa svim merama Vlade Srbije, radionicama prisustvovalo od 15 do 18 dece.
Kompanija DIS je pomogla najpre u donaciji za materijale za kojma se radilo, kao i
finansijskim sredstvima kojima su pokriveni odredeni dodatni trogkovi.

OSNOVNA SKOLA ,,DIMITRIJE DAVIDOVIC*, SMEDEREVO

Finansiranje nabavke opreme za fono kabinet za ucenje stranih jezika
Sagovornik Tatjana Purovic, pomocnik direktora gkole

Uvodenjem savremenih tehnologija u kole, uloga nastavnika i uéenika je u veliko)

meri izmenjena u odnosu na prethodne decenije. Bolja informisanost uéenika utife na
intelektualni faktor razvoja ufenika. Primena modernih metoda edukacije u Zkolama

daje bolje rezultate u odnosu na tradicionalne metode uéenja. Samim tim fono kabinet

koji je kompanija DIS donirala, omoguci ce ufenicima da, uz pomoc savremenih metoda
ufenja, brZe, lakie i kvalitetnije stifu odredena znanja. Svako ulaganje u osavremenjivanje
obrazovanja se moZe nazvati zalogom za buducnost. U &koli smatramo da je kompanija DIS
svojim donacijama pokazala da je prava zalagaonica znanja i kvaliteta nastavnog procesa.

Skola je trenutno u procesu nabavke opreme koja podrazumeva kupovinu centralnog uredaja
elektronzke jezicke laboratorije, aktivni audio boks za 30 ufenika, mutimedijalne slugalice
za fleksibilnim elektret mikrofonom itd. Kake se radi o veoma skupoj opremi, nadamo se da
ce nam i lokalna samouprava izaci u suaret, te da ¢emo vaiom donacijom i njihovomn pomoci
ovaj projekat dovesti do kraja. Kada se projekat bude realizovao ugenici naZe Zkole ¢e u
ovom kabinetu moci da uée engleskinemaéki i italijanski jezik. Napominjemo da Centralnu
Ekolu u kojoj ce biti kabinet, pohada 913 uéenika, a kako se strani jezici uée i u prvom i u
drugom ciklusu, fono kabinet ce koristiti svi ufenici, u skladu sa rasporedom nastave.

Fono kabinet ce u velikoj meri uticati na kvalitet nastave. Ovakve u€ionice olakZavaju

rad kako nastavnicima takeo 1 u€enicima. One pruZaju dodatnu podréku u procesu uéenja
pravilnog izgovaranja stranih reéi i izraza i fonetskog osposobljavanja. Zbog svega
navedenog, nafa gkola ce i u buducnosti tefiti da u svoj nastavni proces unese Sto vide
inovativnih metoda — radiceme na digitalizaciji, na edukaciji nastavnog osoblja kao i na 8to
boljoj opremljenosti savremenim nastavnim sredstvima.

Ulaganja u obrazovanje su ulaganja u buducnost!



VELIKA VIDOVDANSKA AKCIJA

Kad u DIS-u kupujes

SVOM NARODU

POMAZES

Kroz nacin na koji radimo, brojne humanitarne akcije, drustveno odgovorne kampanje i odnos prema
zajednici, pokazali smo da je posao zasnovan na poStovanju tradicionalnih vrednosti i promociji zdravog
patriotizma, nesto od cega necemo odustati. Nastavljajuci da, kada god je u mogucnosti, uticemo

u domenu unapredenja Zivota svojih sugradana i sunarodnika, od 26. do 28. juna organizovali smo
trodnevnu akciju tokom koje je od svakog racuma ostvarenog u DIS marketima, donirano 5 dinara za
pomoé narodnim kuhinjama ,Majka devet Jugovica® na Kosovu i Metohiji.

Humanitarna organizacija Eparhije ragko-
prizrenske ,Majka devet Jugovica® trenutno vodi
Zest narodnih kuhinja Zirom Kosmeta u kojima
se hrani preko dve hiljade [judi. Sav prikupljeni
novac tokom Vidovdanske akecije u DIS-u’,
preusmerili smo upravo ovoj organizaciji koja u
nafoj juZnoj pokrajini pomaZe ugrofenima vec
punih 20 godina.

Vidovdan, sam po sebi, predstavlja jedan od
najznaéajnijih datuma u istoriji naeg naroda, a
uzimajuci u obzir tekucu godinu koja je donela
mnogo izazova svima nama i neuporedivo oteZala
poloZa) naZih sunarodnika na Kosmetu, trodnevna
vidovdanska akcija imala je jo& veci simbaliéni
znataj. Ispracena u medijima, akcija je naiéla na
sjajan odziv i reakcije sugradana

12

Ovom prilikom Zelimo da naglasimo da je
humanitarnoj organizaciji ,Majka devet Jugovica”
svaka pomo¢ dobrodola i da pozovemo sve ljude |
kompanije koje su u mogucnosti da, kad god mogu,
podrie narodne kuhinje — slanjem SMS poruke na
telefon 1033 ili direktnim uplatama preko Ziro
ratuna broj: 205-243659-06, na ime “Eparhija
raSko-prizrenska’, Manastir Grafanica, 38205
Gracfanica, sa naznakom: “Pomo¢ za Narodne
kuhinje”. Pozeban apel za pomoé upucujemo
proizvodadima i distributerima hrane.

Mastavicemo da organizujemo sliéne projekte
humanitarnog karaktera jer smatramo da, kao
najveci domaci trgovinski lanac, imamo i posebru
odgovornost kada je u pitanju pomec nagim
sunarodnicima gde god da je ona potrebna.

DIS | GIGATRON U AKCIJI

PODELI OSMEH

Gigatron, Jedna od vodecih kempanija na trzistu tehnike u Srbiji, godinama unazad pomaze lokalnim
zajednicama i pojedincima kojima je pomoc potrebna, a pogotovo porodicama sa vecim brojem élanova
koje su i najugrozenije. Kompanija Gigatron je svoje interesovanje i odgovornost prema zajednici
pokazala odazivajuci se na veliki broj humanitarnih akcija, donacija, pokroviteljstava i Sponzorstava, a
jedom od najbitnijih humeanitarnih projekata u ovo] kompaniji nosi naziv ,Podeli osmeh”.

DIS se ove godine prikljufio akciji ,Podeli osmeh” i u tu svrhu donirao pakete pomoci za ugroZene
porodice sa decom. Filip Porovic, Head of Social Media kompanije Gigatron, podelio je sa nama svoje
utiske o projektu, saradnji sa DIS-om i bitnosti ovakvih projekata za unapredivanje Zivota zajednice.

Mozete li nas upoznati blize sa
Gigatronovim humanitarnim karavanom
koji se organizuje svake godine u saradnji sa
drugim partnerima?

U Gigatronu se godinama trudimo da pomognemo
ljudima koji su ugroZeni Sirom naZe zemlje. Tako
je nastala i ova akcija koja nam je posebno draga.
Poteli smo 2018. godine u Vojvodini kada smo
posetili pet porodica 1 obradovali th poklonima
Zatim smo nastavili u Sumadiji i centralnej Srbiji.
Trudimoe se da obradujemo Ljude kojima je zaista
potrebno da unaprede svoj Zivot 1 najéeice su u

pitanju mnogo€lane porodice Uvek su tu neki SACOVORNIK

darovi koji su im potrebni za njihovo domacinstvo,

ali naravno mislimo o tome da obradujemo i Filip Dorovic

malifane stvarima koje njima trebaju Head of Social Media
Gigatron

Da li imate uvid u to koliko ljudi i dece je dobilo humanitarnu pomoc u dosadasSnjim
akcijama Gigatronovog karavana i da li biste istakli odredenu akciju za koju ste
posebno emotivno vezani?

U pitanju je zaista veliki broj porodica. Cilj nam je da pomognemo ljudima sa viZe dece. Jedna
od porodica je imala éak oamoro dece i to nas pozebno raduje. Interesantno je da smo se u
takvim porodicama susretali sa decom koja €esto nemaju osnovne uslove za Zivot, a ipak su
odliéni daci, kulturni i veoma zahwvalni.

Ceo na# tim seca se porodice iz Hetina, u blizini granice sa Rumunijom. To je porodica koju éesto
uzimam za primer kada je u pitanju Zivot, borba, vaspitanje dece i njihova snaga da maksimalno
budu sloZni i da zajedniékim snagama dodu do svega &to im je potrebno. Takvim ljudima je
zadovoljstvo dati vetar u leda.




Pored akcije ,Podeli osmeh® u kojim
humanitarnim akcijama, donacijama,
pokroviteljstvima i Sponzorstvima ucestvuje
kompanija Gigatron?

Godinama unazad trudimo se da pomognemo
kroz donacije i ufedce u raznim donatorskim
programima sa partnerima. MNeke od njih su
saradnja sa fondacijama MNurdor, Novak Djokovic,
Cep za hendikep, Unicef, Crveni krat Srbije kao i
brojne druge.

Kompanija DIS dala je punu podrsku
Gigatronovoj humanitarnoj kampanji
.Podeli osmeh”. Koju vrstu saradnje imate
sa najvecim domacim trgovinskim lancem i
koliko je bitna saradnja kompanija kada je u
pitanju zajednicki humanitarni rad?
Saradnja sa kompanijom DIS je zaista bila uspesna

| zahvalni smo 3to nam se pridruZio jedan takav
partner u nadoj misiji da usrecimo 3to vedi broj Judi.

Pored bele tehnike koju poklanjamo, uvideli smo
da su esto porodicama potrebni prehrambeni
proizvodi i tu smo videli DIS kao pravog partnera
koji bi upotpunio ovu akciju

I
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Zahvalni smo svima koji su spremni da pomognu
1 smatramo da udruZivanje u ovakve svrhe zaista
moZe napraviti promene i poboljZati ljudima Zivot.

Pored svih partnera sa kojima saradujemo najlepsi
osecaj je kada motivigemno meitane da pomognu
onima kojima je potrebno. Cesto ze desi da se ljudi
nakon nadeg dolaska udruZe | dodatno pomognu
tim porodicama. To je negde i naZ glavni cilj, da
podignemo svest kod svih hudi i kompanija da
postoji veliki broj porodica sa decom u naso) zembji
kojima je preko potrebna pomoc.

Da li imate u planu slicne humanitarne
akcije i u buducnosti?

Svakako. Ova i sliéne akcije su neéto od fega
necemo odustati. Radujemo ze obilasku novih
porodica, njihovim osmesima 1 svim buducim
partnerima koji ce nam se pridruZiti. Kako se mi
razvijamo tako se | povecava broj porodica kojima
gmo u mogucnosti da pormognemo. Zbog toga smo
neizmerno srecni.
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DONACIJA
ZASTITNIH MASKI

20.000 ZASTITNIH MASKI ZA
OSNOVNE SKOLE U ALEKSINCU

Donacija u vidu 20.000 zastitnih maski, za vise od 1400 daka koji pohadaju oanovne gkole Vozd
Karadorde® i ,Ljup&e MNikelic” u Aleksincu, poslednja je humanitarna akeija koju smo organizovali
podetkom oktobra.

Direktorka marketinga nase kompanije Mila Curéin, predala je ovu pormoé direktorima aleksinagkih
Zkola, koji su se u svoje i u ime Skolaraca ardafno zahvalili na donaciji. Gospoda Mila Curéin je
iskoristila ovu priliku da pozove sve pojedinece | kompanije koje su u mogucnosti, da izadu u susret
obrazovnim ustanovama i time dacima uéine boravak u gkoli sigurnijim i laksim.

Mastavljajuci praksu druftveno odgovernog delovanja | promovisanja tradicionalnih vrednosti, nada
kompanija ¢e, kad god je u mogucnosti, pruZiti pomoc svima kojima je ona potrebna, a ponajvise
mladima kaoji predstavljaju najvece bogatstvo | vrednost svake zajednice

OSNOVNA SKOLA VOZD KARABORBE®



KOMPANIJA TIRNATUR OTVORILA

MODERAN DISTRIBUTIVNI CENTAR VOCA .
| POVRCA NA 3100M2 U KRNJEVU i v

Nikola Stanojkovic

Generalni direktor kompanijs

centar kompanije Tirnatur koja se bavi otkupom, transportom, skladistenjem,

veleprodajom i distribucijom svezeg voca 1 povrca iz Srbije.

Otvaranie je cbelefeno chracamem direktora
kompanije Timatur Mikole Stanojkovica, sa kojim
ovomn prilikom i razgovaramo, simbolinom sadnjom
4 drveta od strane oznivata, kao i osvetavanjem
objekta, dok su dogadaju, pored domacina,
prisustvovali i partneri kompanije, kao 1 predstavnici
lokalne samouprave na éelu sa predsednikom opétine
Velika Plana Igorom Matkovicem.

Nikola, mozete li nam reci nekoliko reéi o
samom otvaranju distributivnog centra
kompanije Tirnatur?

Pogetkom avgusta, taénije, 3. avgusta ove
godine, pustili smo u rad hladnja¢u i od tada

se svakodnevno bavimo kupoprodajom sveZeg
voca | povrca, kao | manipulacijom istog. Usled
stanja koje je zahvatilo celu Srbiju 1 svet, samom
otvaramju nije prisustvovao veliki broj ljudi, tako
da je svefanost svedena na minimum. Ipak,
mogu reci da je otvaranje proteklo u prijateljskoj
atmosferi i optimistiénom raspoloZenju bez obzira
na epidemiju korona virusa.

Kao moderna domaca firma, koja neguje porodicne,
tradicionalne | domacinske vrednosti, najvec] deo
poslovanja kompanije Tiratur je usmeren na otkup
voca | povrca iz nade zemlje zhog fega je otvaranje
novog distributivnog centra veliki podstrek za privredu
ovog dela Srbije. Pored izuzetnog znafaja kada jeu
pitanju privredni razvoj celog Podunavskog ckruga
| sigurnosti koje ce novootvoreni objekat doneti
malim i srednjim proizvoda&ima iz gitave Srbije,

u njermu je svakodnevno zaposleno 15 hudL

Na koji nacin mislite da ¢e Tirnatur uticati
na privredu celokupnog okruga?

Objekat ovog tipa ne postoji u bliZoj okolini, pa je
time otkup iz ovih krajeva moguc u vecoj meri.
Time proizvodade podstiféemno na proizvodnju
vecih koli¢ina, a nudimo siguran otkup po trZignim
cenama. Proizvodadi, takode, mogu za nama
napraviti i kooperaciju, jer im moZemo ponuditi,
preko naZe bratske firme Cmane, repromaterijal
po adekvatnim cenama. Zbog svega ovoga
smatram da Tirnatur moZe veoma povoljno
uticati na privredu ovog kraja i da, zajedno =a
proizvodadima, moZe zauzeti znafajno mesto na
trZigtu Srbije i regiona.

Koliko truda, vremena i finanskijskih
sredstava je bilo potrebno da bi se
realizovao jedan ovako ozbiljan projekat?
Projekat je trajao duZs nego sto smo planirall, a
razlog tome je pandemija korona virusa. Veliki
deo opreme je kupovan u inostranstvu, pa su
isporuke kasnile, a samim tim i dalja izgradnja.
U tom smislu, realizacija projekta je trajala oko
godinu dana polazeci od same ideje pa do otvaranja
hladnjaée — &to opet nije mnogo ako uzmemo
vanredno stanje na globalnom nivou.

Majbitniji deo novog Tirnatur distributivnog
centra, koji je izgraden u skladu sa najvidim
evropskim standardima, predstavlja moderna
hladnjaa opremljena najsavremenijim
rashladnim sistemima i pratec¢om tehnologijom
koja se prostire na &ak 2500 m?.

U otkupnom centru Tirnatur ée se fuvati i
sortirati voce i povrce koje u 90% sluéajeva
pripada kategoriji I klase. Istovremeno ce se vrditi i
skladiZtenje drugih klasa, kao i industrijskog voca i
povrca, ukoliko je procena da je u pitanju sigurna i
profesionalna saradnja.

Primenom poslovnog modela ekskluzivnih
kooperacija sa domacim proizvodagima,
kompanija Tirnatur prufa mogucnost svajim
partnerima i saradnicima za sigurno ostvarenje
plasmana njihove robe, ne samo na teritoriji
Srbije, vec i Crne Gore | Makedonije. MNa taj naéin,
partneri kompanije ostvaruju mnogobrojne
prednosti, rasterecuju svoje poslovanje i budzet,
optimizuju poslovne procese podiZuci svoju
konkurentnost na trZitu.

Da li je u planu povecanje izvoza i jaci
plasman robe i na inostrano trZiste?

Sto =e izvoza tife i tu smo prisutni. Uspeli smo
da postignemo dogovore sa nekim od vodecih
kompanija iz regiona i za pofetak cemo izvoziti
jabuku i nekoliko vrsta povrca. PokuZavamo
da se sto vife i 8to Sire pozicioniramo 3to je
Pre moguce.

Da li vec imate u planu jos neke projekte i
na koji nacin ce se kompanija razvijati u
naredno] godini?

Glavni cilj nam je da se 5to vige pozicioniramo

na trzigtu Srbije | da steknemo poverenje kako
proizvodaéa, tako i kupaca. U tom amisly,
kompanija DIS je partner bez koga ova ideja

ne bi bila moguca MNajbitnije za pozicioniranje
nove kompanije na domacem trZigtu je imati
referencu i siguran plasman, a saradnja sa take
velikim sistemom je takva da je brzo | konstantno
unapredivanje svakog segmenta rada neminovno.
Ulkoliko realizujermno planove koje imamo za
narednu godinu, kremucemo i u investicije koje ce
nam omoguciti kako vece skladiZne kapacitete
tako i vecu i bolju distribuciju.

Iz kompanije Tirnatur je najavijeno da ce vrednost
celolupne investicije nakon svih zavrienih radova
iznositi 2 miliona evra, a u planu je progirenje
rashladnog prostora za jo# 2500 m? do kraja 2021
godine, kao i zaposlenje novih radnika u narednom
periodu. Takode, u okviru distributivnog centra bice
izgraden | moderan pakir-centar velikog kapaciteta
koji ce dodatno unaprediti poalovanje kompanije |
omoguciti dodatne prednosti saradnicima.




LOJALTI AKCIJA

SAKUPLJAJ MARKICGE
SVAKI DAN ZA VRHUNSKI
SIGMA PORGELAN

Osnovna delatnost preduzeca Metalac Trade je uvoz, prodaja na
domacem trZistu i izvoz robe Siroke potroinje, posebno artikala
koji se koriste u kuhinji i domacinstvu. U ponudi je preko 2.000
artikala iz zemalja Dalekog Istoka i1 EU, koji se prodaju pod
brendom 5igma. Intenzivne aktivnosti usmerene na jacanje 1
promovisanje ovog brenda, stalno nastojanje da se odrzi kvalitet
proizvoda 1 unapredenje partnerskih odnosa sa kupcima su doveli
da brend Sigma u svesti potrosaca postane sinonim za kvalitet 1
prepoznatljiva marka koju potro3aci mogu kupiti u preko hiljadu
prodajnih objekata sirom Srbije, Crne Gore, Bosne 1 Hercegovine,
Makedonije, Hrvatske.

Zbog toga je tokom perioda od 17.10.2020. do 17.01.2021. DIS omegucio svojim kupcima
da ostvare velixi popust na ponudu porcelansxog posuda ovog brenda koji karakterigu
izrazita belina 1 évrstoca, kvalitet, jednozstavan, univerzalan dizajn i elegancija koji ce ze
nesumnjivo uklopiti u svaki dom.

Kako je pred nama prazni¢éni peried, osim Sto ce ovi proizvodi, od najfinijeg porcelana, bitl od
koristl za avako domacinstvo, servisi, setovi za kolaée, torte | kafu, ovali, inije, etaZeri i Zolje
mogu biti i idealan poklon za razligite prilike.

Mehanizam ove lojalti akeije je
jednostavan - prilikem kupovine u bila
kom DIS marketu na svakih potroZenih
500 dinara nasi potroiaci ce dobiti
jednu markicu koju mogu zalepiti na
mesto naznafeno u specijalnoj knjiZici.

Kada potrogac sakupi dovoljan broj
markica za neki od proizvoda iz
asortimana Sigma posuda bice u
mogucnosti da ostvari uitedu od

gak 50% u svim DIS marketima, na
kupovinu artikala iz lojalti programa.

Sigma proizvodi se mogu kupiti u svim
DIS marketima, a dostupnest artikala
uslovljena je formatom i asortimanom
konkretnog objekta. Sve dodatne
informacije o akeiji, kao 1 gpizak DIS
marketa u kojima su potrogacima
dostupni Sigma proizvodi moZete pronaci
1 na DIS-ovom korporativnom sajtu
wwnwdisrs ili e informizati pri odlasku u
neki od marketa.

y) samo u DIS-u!




LASNIK
BRENDOVI

,DOMACI ZADATAK:

O kompaniji Bambi se mnogo zna. Kao kompanija koja
postoji vige od pola vela, Bambi je neprikosnoventi

lider na domacem konditorskom trZigtu sa znaajnim
regionalnim trZignim ufeicem. Takode, Bambi je jedna
od 30 najuspednijih kompanija u naZo) zemlji, a poverenje
potroZaca vidi se u €injenici da Bambi proizvode svi
doZivljavaju kao svo) prvi | najkvalitetniji izbor. U tom
smislu, vec 10 godina zaredom, potroZaéi proglagavaju
Plazrmu za najomiljeniji proizvod u naZoj zemlji.

Malo je brendova koji mogu da se pohvale talovim
rezultatima. Zbog toga je potpuno prirodno gto je Plazma
postala deo DIS-ove kampanje ,.Domaci zadatak: Kupl
domace”, &iji je cllj kreiranje jedinstvene nacionalne
platforme za promociju domacih proizvoda | proizvodata.
Direktorka marketinga kompanije Bambi, Milica Setka, za
nas magazin govori o ufedcu u ovoj DIS akeiji.

BAMBI U AKCIJI

KUPI DOMACE*

SAGOVORNIK

Milica Setka
Direktorka marketinga u
kompaniji Bambi

Da li nam mozZete reci nesto vise o tome zasSto
smatrate da je to bila prava odluka i da li
ovakav zajednicki nastup predstavlja pravi
format promocije domacih proizvoda?

Ideja plasiranja Plazma brenda u ciriliénoj
ambalaZi postoji vec neko vreme u kompaniji
Bambi. MNeretko nam se potroZaéi javljaju

sa Zeljom da vide i kupe éiriliénu Plazmu.
Verovali smo da iako se odlu€imo na takav
korak, aktivnost ovog tipa treba da ima neku
Siru konotaciju, da bude deo vece kampanje

i poruke. Kada nam se DIS javio za idejom
kampanje ,Domaci zadatak: Kupi domace”,
prepoznali smo ta] trenutak i odluéili se na ovu

komunikaciju na brendu Plazma. Sve pohvale za

osmi&ljavanje kampanje i kreativnu platformu
koja je privukla najsnaZnije brendove iz Srbije.
Kampanje ovog tipa svakako su anaZan alat
promocije domacih brendova.

Plazma je samo za ovu priliku promenila
pakovanje pa smo po prvi put mogli da vidimo
omiljeni keks Srbije u cirilicnoj ambalazi
samo na policama DIS-a. Da li cemo cirilicna
pakovanja Plazme vidati i u buducnosti?

Plazma je izazvala veliku paZnju pojavivii se po prvi put
od nastanka brenda na DIS-ovim policarma u cirilienog
ambalaZi. Priznajemn da je i nama, koji smo udestvovali
u kreirarju pakovanja, bilo uzbudlivo da je vidimo u
tako unikatnom izdaru. Za potrodade je ovo svakako
bilo lepo iskustvo, a o tome govore brojni komentari §
podrika koju dobijamo preko raznih platformi na kojima
svakodnevno komuniciramo sa njima. Promena ispisa
brenda, koji ima naslede duZe od 50 godina, nije mala
odluka. Kao &to smo se i prvi put u istoriji brenda na
ovaloru aktivnost odhuéili | pristupili joj odgoveorno

i za puno paZnje, i u narednom periodu sliéne
aktivnosti moraju biti paZljivo oemighene i izvedene,
za &ta verujemn da cemo imatl | prilike 1 poveda.

Koliko je bitan zajednicki i jedinstven nastup
domacih brendova i trgovinskih lanaca na
srpskom trzistu?

Kompanija Bambi ima veoma dobru saradnju

sa kompanijom DIS. Iskoristila bih ovu priliku

da pohvalim DIS-ovu ideju koju su ove godine
pokrenuli. Sigurmo da nije bilo lako u situaciji

u kojoj smo se svi naZli zbog pandemije okupiti

| organizovati brendove koji su uestvovall u
kampanji i promovisali ovu akeiju. I tokom krize, u
kojoj se jo& uvek nalazimo, bilo je vaZno podsetiti
potroZade na dobre brendove koje imamo i zasto
ih treba kupovati. Time je ova kampanja dobila jod
viZe na znadaju.

Pored DIS-a i Plazme, u kampanji ,Domaci
zadatak: Kupi domace” ucestvovali su i drugi
velikani: Moja Kravica, Zlatiborac i Knjaz
Milos. Ovih pet kompanija, koje proizvode u
Srbiji, zaposljavaju vise od 4.000 ljudi. Na
koji nacin kupovinom domacih proizvoda
kupci uti¢u na svakog u ovoj velikoj mrezi
zaposlenih ljudi?

Kupovinom proizvoda napravljenih u Srbiji
pomaZemo nadu ekonomiju. Kupovinom domacih
proizvoda pomaZemo da kompanije isplacuju
redovno svoje zaposlene, svoje najéedce lokalne
dobavljafe, da placaju poreze | doprinose koji idu

u lokalne ili drZavne budZete, od kojih opet avi mi
imamo korist, iz kojih se dalje ulaZe u zdravstvo,
infrastrukturu i sl. Taj krug je vrlo jasno povezan i

ukoliko dobro funkcionife, pomaZe svim gradanima

ove zemlje.

Za kraj, 5ta je domaci zadatak koji ce
kompanija Bambi raditi u narednom periodu?

Kada govorimo o nagim domacim zadacima, rekla
bih da je kompanija Bambi ponosna na zadatak
koji smo odradili od potetka vanrednog stanja, u
martu, do danas. Kao drudtveno odgovoran élan
zajednice, kompanija Bambi je tokom vanrednog
stanja pokrenula projekat Velika dela nastaju

kod kuce”. Potrudili smo 32 da i ovog puta budemo
podrika porodicama i pojedincima u izmenjenim i
izazovnim okolnoatima u kojima amo se avi naZli.

Bili smo tu da pruZimo ingpiraciju da osmizsle
dan sa svojorm decom u kudi, da osmizsle brz, a
nutritivan obrok ili lepu poslasticu, podsticali
smo one kojl su bili u moguénosti da pomognu
élanovima drustva kojima je pomoc bila potrebna.
Time smo svi pokazali da i neka sasvim mala
dela mogu biti velika. Istovremeno, pomagali smo
brojne ustanove, tako da je Bambi u prethodnih
nekoliko meseci pomogao preko 30 ustanova i
organizacija Sirom Srbije, sa vife od 30 miliona
dinara. MNa& domaci zadatak u narednom periodu
ce biti da | dalje budemo odgovaran élan nage
zajednice, | da u vremenu izazova, Bambi uvek
bude tu da pruZi pomo¢ i podriku

DrpaHaERa
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DA SVI ZAJEDNO
CUVAMO NASU KuGu

Povodom velikog projekta Privredne komore Srbije ,Stvarano u Srbiji” i lansiranja
ziga ,Cuvarkuéa” razgovarali smo sa Zarkom Malinoviéem, sekretarom UdruzZenja

za trgovinu Privredne komore Srbije.

Glavni cilj projekta Privredne komore Srbije
«Stvarano u Srbiji®, koji je zapoéet u drugoj
polovini juna ove godine, jeste podrska
domacim proizvodacima, a na taj nacin i
domaco]j privredi. Da li nam moZete reci nesto
o nastanku ove inicijative?

Privredna komora Srbije i ranije je imala razlicite
inichative usmerene ka podrici naboljim proizvodima
i proizvodagima u Srbiji. MoZemo izdvojiti
tradicionalmu akeiju Najbolje iz Srbije’, koja je u
fokusu imala prepoznavanie, izbor | nagradivanje
najboljih brendova. Vremenom se ukazala potreba
da akrije poput ove, budu podigrute na visi nivo.
Osim toga, bilo je neophodno utvrditi stvarni utica
pojedinih proizvoda | proizvodaca na razvoj ekonomije
i drudtva, te zadovoljstvo potroZada i pripremiti

€itav niz aktivnosti koje ce kroz partnerstvo PES sa
proizvodafima i treovinama, potrofafima, naukom

i strukom, prufiti dugoroénu podréku proizvedima
stvaranim u Srbiji. Projekat je dugo pripreman, podev
od analize realnih problema i potreba preduzeca

| potroZada u Srbiji, pracenja najbolje svetske

prakee, do ufenja iz velikih uspeha i grefaka. Kao
rezultat, 15. juna je i zvaniéno predstavijen javnostl,
dugoroéni samoodrZivi projekat ,Stvarano u Srbii’.
To je strategki oamiZljen projekat, koji pofiva na
struénim postulatima, organizaciono postaviien za
posebno osmidljenim marketingkim i podrZavajucim
kreativnim aktivnostima.

Poseban zna#aj ima Zig Cuvarkuda®, jer smo na
pocetku morali da definiSemo striktne kriterijume
koje proizvodi treba da ispune da bi imali pravo na
Zig i zbog toga smo sigurni da stvarno doprinose
razvoju privrede Srbije, dobrobiti potroada i
domacih poslovnih partnera. Kriterijumi su
transparentni, postavljeni na struénim osnovama
i niije ih lako ispuniti. Razlos je i to #to Cuvarkuda®
podjednalko ukazuje na istinski domace poreklo i na
zavidan kvalitet proizvoda.
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Zarko Malinovié
Sekretar UdruZenja za trgovinu PKS

Stoga je preduslov za dobijanje prava na koricenje
Ziga da =e proizvod stvara u Srbiji, aliidasuu
proizvodniji koriSceni vecinski domacdi resursi, na
nivou od minimum 80 odsto od franko fabricke cena
Kwvalitet se dolkazuje putem Eitavog niza dopunskih
kriterijuma i pre svega na merljivosti kvaliteta i na
njegovom objektivnom sagledavanju. Privredna
komora Srbije uredila je procedure apliciranja i
ocenjivanja kandidata za Zig, pripremila veliki

broj aktivnosti podrike, postavila odgovarajucu
infrastrukturu, formirala komisije i Savet, usvojila
odgovarajuce poslovnike i pravilnik.

Fokus projekta nije na promociji u kratkom roku,
vec na stratefkom marketingkom pristupu i
aktivnostima, kao 3to su: razvijanje inovativnosti
i kvaliteta proizvoda, stvaranje dodate vrednosti,
podizanje konkurentnosti, davanje podrike
osnovnom brendu i njegovo diferenciranje

od konkurencije, pomoc potrofafima pri izboru
proizvoda i preduzecima pri gradenju lojalnosti sa
njima, strateZko razmigljanje i usmerenost na
proverene partnere iz Srbije

Maravno, postoji i veci broj kreativnih marketingkih
aktivnosti koje sluZe da na dopadljiv i razumljiv
nacin komuniciraju csnovne vrednosti projekta,
koristeci razlifite nadine, poruke i medije.
Zajednicko im je da su inspirisani Srbijom i onim
najboljim &to se u njoj stvara.

Da li ste zadovoljni reakcijom domacih
brendova kada je u pitanju ucestvovanje u
projektu ,Stvarano u Srbiji®?

Reakcije domacih proizvodaéa i javnosti su
odlifne. Projekat je naifao na veliku podriku
kompanija koje proizvode u Srbiji bez obzira na to
da li su one u domacem ili stranom vlagnigtvu,
ali 1 na veliku podrEku vodecih trgovinskih
lanaca.

Stife se utisak da i privreda 1 potroZafi
prepoznaju vrednost projekta, posebno u ovom
specifitnom trenutku u kojem ze nalazimo
uzled globalne pandemije kada je viZe nego
ikada znaéajno osloniti se na domace znanje
1 resurse. Projekat, medutim, prevazilazi
trenutnu situaciju, jer usmerava logiku
poslovanja i potro&nje, koja polazi od najboljeg
ito postoji u Srbiji, gradeci tako znaéajna
partnerstva i zaokruZen lanac snabdevanja,
koji na duZi rok imaju pozitivne efekte.

U skladu sa modalitetom ekonomszkog rasta i
razvoja, Srbija bi trebalo da nastavi ulaganje

u privredne delatnosti koje nose vecu dodatu
vrednost i koje su izvozno orijentisane.

Treba pomenuti nedavno usvojenu Strategiju
industrijske politike i u okviru nje Strategiju
pametne specijalizacije po kojima su privredne
delatnosti sa izraZenim potencijalom:
prehrambena industrija, auto-industrija,
proizvodnja magina i elektriéne opreme,
informacione tehnologije 1 kreativna industrija.

U pogledu proizvodnih delatnosti, istifemo
znafaj domace investicione aktivnosti i
stranih direktnih investicija, kao osnovi za
prodirenje proizvodnih kapaciteta u skladu sa
savremenim standardima, kako bi ze postigla
konkurentska prednost na sve zahtevnijem
medunarodnom trZidtu.

S obzirom da ste u svakodnevnom
kontaktu sa domacim i inostranim
privrednicima, koji aspekt poslovanja
nasi proizvodaci moraju da unaprede
kako bi postali jo§ konkurentinji na
trziStu? Koji momenat poslovanja
naSih proizvodaca vidite kao kljuéan
za zauzimanje pozicije koja im
pripada prve na domacoj, a zatim i na
medunarodnoj Sceni?

Pre svega treba napomenuti znaéaj ofuvanja
makroekonomske situacije i unapredenje
poslovnog ambijenta, &to je osnova
poboljfanja konkurentske pozicije na ,Doing
Business”® listi Svetske banke.

Kod privrednika je znagajno da njihove
proizvodne tehnologije, kao 1 usluge budu u
skladu sa savremenim standardima kvaliteta

| bezbednosti, = ocbzirom na to da se na tome
Insistira na razvijenim trZitima, koja su ujedno i
glavni spoljnotrgovinski partneri Srbije.

Alktuelna kriza je u praksi pokazala osetljivost
globalnih lanaca snabdevanja na poremecaje
prouzrokovane politiékim i prirodnim
falktorima. Iz tog razloga na znaéaju dobijaju
lokalni i regionalni lanci snadbevanja, éime se
privreda €ini otpornijom na eksterne Zokove.
U tom smizlu, povezivanje privrede, konkretno
preduzetnika, mikro i malih privrednih
drustava u lance snabdevanja velikih, €esto
transnacionalnih kompanija, je od posebne
vaZnostlL

Isti€emo znaaj domacih resursa ocdnosno
stvaranje vrednosti koridcenjem domacih
faktora proizvodnje (zirovine, rad, znanje i
kapital), to Privredna komora Srbije promovige
u saradnji sa privrednicima i drZavnim
Institucijama.

Takode, naglaZavamo znacaj zaradnje
privrede i drZave kroz javno-privatni dijalog o
aktuelnom stanju u privredi, kao i problemima
sa kojima ze kompanije suofavaju; saradnja
izmedu privrede i akademszke zajednice, kao i
nastavak evrointegracija.
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Koje konkretne rezultate ocekujete od
projekta ,Stvarano u Srbiji”® i koji su
naredni planovi PKS kada je u pitanju
promocija domacih proizvodaca?

Projekat ,Stvarano u Srbiji® treba da pokrene
novi naéin razmigljanja privrednika i
potroZaca. To znaéi da potroZaéi moraju
shwvatiti zna€aj kupovine proizvoda stvaranih
u Srhiji, §to upravo oznaka Cuvarkuéa®
garantuje. Ona je ujedno garant da je potroZad
kupio kvalitetan proizvod od ekoloZki prihvatljivih
materijala, kao i da je takvomn kupovinom ostvario
korist za sebe i svoju porodicu, ali i doprineo
razvoju ekonomije nade zemlje. Privrednici e
moraju okrenuti razvoju partnerstava sa domacim
snabdevaéima, pronalazeci ono najbolje &to Srbija
moZe ponuditi, ujedno unapredujudi sve ufesnike
u lancu vrednosti, a narofito manje partnere,
poljoprivredna gazdinstva 1 lokalne proizvodace.

Radeci na ovaj nadin, vremenom ce se videti
znatajni efekti po ekonomiju i drudtve u celini.
Usvajajuci i primenjujuci novi naéin razmigljanja
i poslovanja, privrednici i potroZaéi pokazuju
da brinu o Srbiji, a time omogucavaju bolje
mesto za privredivanje, Zivot | rad sadagnjim i
buducim generacijama.

U fokusu buducih aktivnosti Privredne komore
Srbije bice naroéito: podsticanje i podrika
privrednicima i trgovinama; pracenje i isticanje
najboljih domacih praksi i proizvoda; edukacija
potroZaca 1 ukazivanje na njihovu ulogu u
projektu; integracija razli€itih partnera u
lancu vrednosti; komuniciranje osnovnih
vrednosti projekta svim zainteresovanim
stranama u Srbiji, a u perspektiviiu
inostranstvu; osmigljavanje razli¢itih akecija
na polju drudtveno odgovornog poslovanja,
kao i éitav niz drugih aktivnosti. UvaZavace
se maksimalno ideje koje dolaze od trgovina i
njthovih partnera, malih i velikih proizvedaca,
preduzetnika, potroZaéa i njihovih udruZenja,
struéne i naufne javnosti..

Vremenom oéekujemo da ce se podici kvalitet i
inovativnost proizvoda, znafajno povecati udeo
domacih resursa u proizvodnji proizvoda, razviti
novi izvori snabdevanja i podici produktivnost i
kvalitet postojecih. Osim toga, oéekujemo i da ce
potroZadi sve vide kupovati proizvode stvarane u
Srbiji, to ce pozitivno uticati na ofuvanje radnih
mesta i otvaranje novih, zatim veca izdvajanja
za podrZavajuce delatnosti poput zdravstva i
gkolstva 1 uopdte na razvoj ekonomije i kvaliteta
Zivota u Srbiji.

Tako mekan, a opet se ne kida...
...poput pamuka, tajna je u mil -

ionima sicusnih isprepletanih
viakanaizmedu Kojih je vazduh,
te nam vilakna daju cvrstocu,
avazduhizmedjunjih mekocu...

Cotton likesaredizajniranatrisloja

pruza do sadanepojmijivuimekocu
bez qubitkacvrstine...

BigRoll]
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NOVA SKOLAZA  [*™

LASNIK

NOVO VREME .

Korona virus je kao globalna pandemija izvrsila ogroman uticaj i na obrazovni
sistem. Gotovo sve zemlje pogodene ovom pandemijom prebacile su nastavu

na onlajn format, tako da, prema odredenim istraZivanjima, u ovom trenutku
cak milijardu i pet stotina miliona dece i omladine ne ide u Skole, koledze i

univerzitete ve¢ nastavu slusa kod kudée.

Vecina ljudi onlajn u€enje danas posmatra kao
nuZno zlo, koje doprinosi tome da se ne izgubi
gkolska godina, kao i da se uenici bar donekle
aktiviraju i angaZuju dok su kod kuce. Ipak, totalna
ili delimiéna blokada 2kola koja u ovom trenutku
funkcionise gotovo po principu lignih odluka
vodecih ljudi ocbrazovnih ustanova, nesumnjivo
ce prisiliti ministarstva i drZavne organe kod nas,
ali 1 u svetu da promene svoje strategke planove i
da poénu sasvim drugafije da posmatraju Ekolu u
buducnosti.

Osim ako nemamo krajnje distopijski pogled

na svet, nesumnjivo je da se gkole nikada

nece zatvaritl. Medutim, i ovom drugtvenom
segmentu, jednom od najbitnijih vopéte, potreban
je novi impuls zasnovan na koriféenju danadnje
tehnologije. Ukoliko se izvrie odredene sistemske
dugoroéne izmene, Ekole 1 nastavnici ce bitiu
prilici da dobiju nove sadrzaje, a drzave &iji ce
glavni zadatak biti kako da osiguraju sigurnost,
zdravlje i nadzor nad mladom populacijomn, Zansu
da na jod belji nadin utitu na razvoj i edukaciju
novih generacija.

Kada je Srbija u pitanju, najveci nedostatak ze
oseca kada su u pitanju platforme za dake koji
ude putem onlajn nastave. Svi svetski éasopisi
kojima je u fokusu edukachja nagladavaju da €itav
svet zbog ovoga ima problema da sa ;,normalne”
nastave prede na onlajn. Da bi se sistem prebacio
na digitalno nebo, potrebno je razviti modularnest
onlajn platformi, obufiti uditelje, nastavnike i
profezore, pripremiti program nastave kojl ce

se raditi onlajn, ali na prvom mestu, uvesti i
omoguciti tehnologku jednakost za sve ufenike.
Jedna od ideja koja bi mogla da odgovori na ove
zahteve je da svaka Zkolska ustanova dobije

specijalizovani centar za ufenje na daljinu.

Sto se tife poboljianja uslova za ufenje u samim
Ekolama, nesumnjivo ce pred institucijama
zaduZenim za obrazovanje biti nekoliko vaznih
zadataka koji e moraju regiti. MNa prvom mestu
potrebno je uspostaviti novi, unapredeni sistem
dezinfekeija Ekola, kako za vreme nastave tako i za
vreme raspusta. To bi podrazumevalo zaposlenje
novih, obuéenih ljudi, koji bi imali dostupnu
posebnu opremu za dezinfekceiju i koji bi vodili
ratuna o primeni svih mera higijene u samim
objektima. Uvodenje gkolskih uniformi, koje

bi bile svakodnevno dezinfikovane i korigcene
samo u Zkolama, takode je jedan od naéina na
koji bi se smanjila 2ansa za Sirenje zaraze Tome
bi svakako doprinelo i smanjenje broja uéenika
po odeljenju, kao 1 specijalna oprema za rad

u Zkolskim laboratorijama. Pored dezinfekeije
prostorija, nastavnicima se mora omoguciti da
svoja predavanja u 5to vecoj meri obavljaju izvan
Skolskog objekta — u ufionicama na otvorenom,
a bitan deo poboljfanja uslova u gkolama
podrazumeva razvoj Skolskih kuhinja zasnovanih
na zdravo] hrani koja bi bila dostupna uéenicima.

STA SE PROMENILO
TOKOM KORONE?

Epidemija korona virusa Sirom sveta
Jesetovala® je ponaSanje ljudi - od nacina na
koji pristupaju svakodnevnim obavezama,
ophodenja i pozdravljanja, do nacina kupovine 1
meduljudskih odnosa.

Navike stamovniStva su 5e za izuzetno kratko
vreme promenile u znacajnoj meri, a nesigurnost
i vanredne okolnosti vecinu nas naterali su da se

MNa pitanja da li je i u kolikoy meri ova Einjenica uticala
na kupovne navike stanovnika Srbije, odgovor je dalo
nekoliko istraZivanja €iji su rezultati sligni onim koja
su sprovedena na globalnom nivou.

Za vedinu potroata nadin kupovine je ostao isti ili
gotove isti, ali je svaki petl gradanin Srbije smanjio
kupovinu na prodajnim mestima (229%), dok je 14%
povecalo kupovinu preko interneta. Tokom krize
izazvane epidemnijom KOVID-19 najveci je broj
visokoobrazovanih udi, mladih od 40 godina, ko

su svoje kupovne navike menjali u kaorist onlajn
kupovine. To su, pre svih, stanovnici urbanih sredina,
kao 1 ljudi sa decom vigih primanja. Zanimljivo je recl
1 da je €ak 15% gradana nage zemlje navelo da je prvi
put poruéilo odecu i alsesoar preko interneta bas za
vreme epidemije korona virusa, dok je mjih 13% po
prvi put izvrEilo onlajn kupovinu hrane i pica.

U Evropzkoj uniji, na primer, gotovo 30 odsto
koriznika interneta nije kupovalo onlajn 2019. godine
— taj procenat skate i do 45 odsto kod onih starosti
izmedu 55 i 74 godine.

Osim 2to su se kupovne navike izmenile, epidemija
je imala veliki utica] na mnoge druge sfere
svakodnevnog Zivota. Iako je 1 pre nego 3to se virus
pojavio, rad od kuce bio sve viZe prisutan, danas
je on postao svakodnevnica zaista velikomn broju
ljudi kako u svetu tako i u Srbiji. U tom smishu,
nesumnjivo je da bi korona virus mogao da se
pokaZe kao prekretnica nakon koje ée ovaj nafin
rada i zaposlenja postati norma.

Takode, karantin koji je bio na snazi u najves
zemalja pogodenih epidemijomn, uticao je 1 n:
na koji koristimo slobodne vreme. Tako je naj
bum podto je broj pretplatnika tokom periods
skodio za neverovatnih 47%, dostigavEi b

161 miliona hudi. Pored IMNetfliksa, najvige razloga za
radovame imaju hudi iz ggjming industrije koja je,

takode, doZivela neverovatan uspeh, pogotovo u Kini.

Sa druge strane, kao posledica lhudskog preteranog
koriZcema Ukmzerqa blodlugrzl’teta lmundrfh

eplderm;amngla da izazove korenite promene u
nafiri na koji doZivljavamo putovanja, te da ce u
buducnosti ekonomije koje se oslanjaju u potpunosti
na turizam biti pred jof vecim izazovima.

Osim 3to su ogranifenja putovanja dovela do
drastiénog smarjenja zagadenja vazduha usled
smanjerna kretanja, mere koje su bile na snazi su
blakirale rad mnogih industrijskih pogona &to je
inelo naglom giscenju” vazduha Sirom nase
s planete Cinjenica da preldd rada ovolikih
zaista da dovede do velikih pozitivnih

harm 11 ﬂermdlﬁnm amish.

Isto vagi iz_aﬂdnnﬂ hudi prema svom telu i naéinu na
koji Zive — i pored izolacije i karantina, vece opreznosti
L Sumin; iﬁavmstl prema. nim istrafivanjima

hudi su za kc:mnE Ill Ddﬂtaknutl da razvijaju
razlifite vedtine usmeravaj Zrnju na e
avoje litne potrebe, kao1 potrebe ih. Takede,
hudi su poéeli da vige brinu o svorn zdraviju, nadinu
ishrane i liénej higijeni. U tom smishy, iako je to zalsta
nezahvalno recl, pandemija nam je pokazala da ze
moZe Ziveti bez mnogih stvari bez kojih nismo mogli
da zamislimo dan, dok nam je, posle ko zna koliko
vremena, pruZila ansu da Segaista promenimo |
preispitamo nafin na koji smo'de sada Eivelis



SLAVSKA TRADICIJA |

OBICAJI

Slava, krsna slava, krsno ime, jedan je od najbitnijih obicaja u naSem narodu. Posle
Vaskrsa i BozZi¢a, treci najvazniji praznik pravoslavnih vernika jeste dan posveden
svetitelju- zasStitniku porodice. Kao jedinstven fenomen, slava je vremenom postala
jedan od znakova prepoznavanja i identifikacije Srba koja je prisutna jos iz perioda
pre hristijanizacije kada je bila vezana za kult predaka porodice.

Ona predstavlja nematerijalno kulturno naslede
Srbije prvog reda i kao takvo je 2014. godine
upisano i na Uneskovu Reprezentativnu listu
nematerijalnog kulturnog nasleda éovefanstva.

Slava je pre svega porodiéni obi€aj, ali su
vremenom slave pofela da proslavljaju i

sela, gradovi, organizacije, politicke stranke,
institucije, kompanije... Obi¢aj je da =e seoske
slave proslavljaju na otvorenom. One poéinju
maslama, litijama ili zavetinama - u zavisnosti
od dela Srbije — a nastavljaju se narodnim
veseljima koji podsecaju na narodne sabore i
vadare. Bitno je pomenuti i da sve srpzke gkole
slave najveceg srpskog prosvetitelja Svetog Savu
kao skolsku slavu.

Kao nerazkidivi deo tradicije nageg naroda,
vekovima je period slava, kojl se ponajvide
vezuje za zimu, predstavljao posebno vreme

u godini i zato ne éudi 2to svi mi pridajemo
veliku paZnju pripremama za njega. Zbog toga
smo se odluéili da u ovom broju DIS Glasnika
govorime upravo na temu slava i svega

onoga ito je potrebno uraditi kako bi se slava
prozlavila na najbolji nagin.

KRATEKA ISTORIJA SRPSHKE SLAVE

Majveci broj istorifara smatra da je slava
hristijanizovani oblik starog slovenskog 1
srpskog praznika posvecenog mitskom pretku
— rodonadelniku porodice. INedvosmisleno je da
slava potiée iz srpskog kulta predaka, jednog od
najvaZnijih kultova Slovena, a ponajvise Srba

INaime, Srbi su jof od prehridcanskog perioda, izrazito drzali
do porodice | odnosa prema predima a dlava je predstaviiala
nafin na koji su odrzavali vemu sa miima. U tom smilshy,
mofe se redi da je primama srpaka slava predstavijala

se ona i danas prenos, 3a kolena na koleno, sa oca na sing,
govori u prilog tome da je slava oduvek: bila stvar porodice.
Zbog toga se za ljude sa istom slavom ranije

znalo da potifu od istog pretka, ali vremenom i
raseljavanjem, ovo pravilo je prestalo da vaZi

S obzirom da je paganski kult predaka bio izuzetno
jak u Srba, Sveti Sava je u 13. veku kanonizovao
stare porodifne obi€aje | uputio sveitenstvo da ovoj
drevngj tradiciji daju hrigcanska obelefja, a formu
slave kalwvu danas poznajemo konaéno je uobliio
mitropolit Srbije Mihailo 1862. godine.

LASHIK
AKTUELNO

SLAVSKI UHIEA_II I PRIPREME ZA SLAVU

Proslavljanje slave podrazumeva brojne obifaje koji ae samo u
odredenim stvarima razlikuju od kraja do kraja Srbije. Osnova
slavskih obigaja svakako predstavlja csveitavanje vodice, slavskog
kolaga, svece, Zita i vina od strane sveitenog lica.

Svecenje vodice

Za ovaj ritual koji obavlja parchijski svestenik, domacica priprema
jedmu posudu sa vodom, buket bosiljka, malu avecu, kadionicu sa
briketomn i tamjanom i spisak ukucana koji treba da se okupe za
ovu priliku.

Slavski kolac

Slavski kolaé simboliZe Hrista, koji u hriscanskoj religiji
predstavlja ,hleb Zivota®. Kolaé bi po obigaju trebalo da bude
umeden od €istog pieniénog braina u koje se dodaje osveitana
| bogojavljenska vodica. Kolaé se ukraZava raznim ukrasima od
testa, a na sredifnjem delu po pravilu ga ukraZava simbol ISHS.
Prilikom osveitavanja, kolaé ze unakrsno razrefe po unutrainjoj
strani i preliva vinom koje simboliZe krv iz Isusovih rana.




Slavska sveca

Slavska sveca koja oznafava svetlost nauke Hristove mora biti veca i od €istog voska. Ona se, nakon
osvedtavanja, postavlja u poseban svecnjak koji domacica ukraZava kako Zeli. INeke domacice prave
svoje papirne ukrase u vidu cveca i drugih oblika, dok druge koriste vec gotove ukrase sa nacionalnim

motivima.

Obiéaj je da se sveca pali ujutru i gori celog slavskog dana. MNa neki naéin, uz uzimanje Zita i kolaéa,
paljenje svece oznafava | zvanifan podetak slave. INa kraju dana sveca se gasi tako &to 2e domacin
preksti, uzme £adu sa vinom, iz nje zahvati jednu kadigicu i izlije vino na fitil). Sveca ce se polako

ugasiti nakon fega se postavlja pred ikonu ili na neko drugo svefano mesto u kuci, gde treba da stoji do

slave naredne godine.

Slavsko Zito

Koljivo ili Zito se priprema od kuvane pSenice. Zito se mofe spremiti na razne nafine, ali najéesde
sadrzi orahe, oras€ice i/ili karanfilice i med. Ono se kuva i prinosi u slavu BoZiju i €ast svetitelja kojl ze
proslavlja, za zdravlje, srecu i napredak ukucana, kao i za pokoj dusa preminulih u tom domu. PEenica
je u hridcanstvu simbol veénog Zivota - smrti | vaskrzenja, jer kada se segje, zrmo pfenice umire i klija

nakon fega se iz njega rada novi Zivot koji donosi stostruki rod. Bitno je naglaziti da se Zito priprema za

gve slave bez izuzetka.

Slavska trpeza

INa dan slave je obiéaj da se uprilii slavski ruéak kojl se neretko pretvori u celodnevni cbed. U nekim
krajevima se priprema i ve€era uoéi slave, na koju dolaze gosti i to se zove naveferje praznika. U

mnogim domacinstvima se slavi i drugl, a ponekad €ak i treci dan slave. Slava je danas donekle
izmenila oblik 1 forrmu, pa se u retko kojoj kuci tokom nje spomene svetac-zastitnik, odnosno preci.
PredlaZemo svima koji slave da ove godine za trpezom ukratko upoznaju svoje goste sa samim

obigajemn, kao i Zivotom i znafajem sveca zadtitnika

IMa slavi se od hrane neizostavno sluZi predjelo
koje uglavnom &ine razne pite, tradicionalni
suhomesnati proizvodi, sirevi, ajvar, salate, zimnica,
rolati | druge slane dakonije poput pihtija.

Zatim slede supe | &orbe, te sarme od kupusa

ili zelja i na kraju glavno jelo koje obiéno
podrazumeva prazece ili jagnjece pefenje koje e
sluZi uz sveZe zalate i ren.

Ukoliko slava, kako se tradicionalno kaZe, ,pada’
u sredu ili petak ili u doba posta, trpeza ce biti
nedto drugaéija, jer ce se sluZiti posna hrana.

Svakako ce se na trpezi naci pite sa krompirom,
peturkama, specijaliteti od oraZastog voca,
razne salate, riblja éorba, neizostavni prebranac i
specijaliteti od ribe.

I u jednom i u drugom sluéaju poseban trenutak

predstavlja zavrietak ruéka koji je namenjen
gitnim kolaéim, a neretko i tortama.

Zanimbivo je da se slavaka trpeza kroz vreme izmenila
u velikoj meri, pa tako iz spiza pre Drugog svetzkog
rata moZemo saznati da je slavski ruéak bio namenjen
iskljuéivo uZoj porodici, dok su se gostima i rodbini
predvede sluZili kolaéi, sokovi | naravno Zito.

Buduci da smo kao najveci domaci trgovinski
lanac potpuno svesni znadaja slave i svega &to
ona predstavlja, svake godine se trudimo da
nagim kupcima omogucimo najpovoljnije uslove
kupovine tokom slavkog perioda. Znamo da svaki
domacin i domacica Zele da njihova slavska
trpeza bude 3to bogatija i da je organizacija slave
danas postala veliki trofak za domacinstva.
Zbog toga u nadim marketima u dane najvecih
slava ofekujte specijalnu slavsku ponudu, velike
popuste 1 akeije.

Za kraj koristimo priliku da poZelimo svim
fitaocima da predstojeci period slava provedu
u ljubavi, miru i blagostanju u krugu porodice
i prijatelja.

BEZ.
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NOVE STRATEGIJE
MALOPRODAJE PRED
NOVIM 1ZAZOVIMA

Tekuca godina bila je jedna od najizazovnijih kada je u pitanju industrija ritejla i oblast
maloprodaje. Kupci su brinuli vise nego ikad, a teme koje su tokom poslednjih deset godina bile u
fokusu javnosti, pojavile su se pred svima nama ,licem u lice®.

INaéin Zivota, odnos prema Zivotnoj sredini, fizi€ko i mentalno zdravlje pojedinaca — sve to je za vreme
korone ckupiralo vecinu ljudi koji su promenili svoje ponaganje i navike. Kao pozlovanje koje je, barem do
sada, u najveco] meri bilo oslonjeno na kretanje Ljudi i njihov dolazak u prodajne objelkte, ritegjl industrija
je tokom poslednjih 10 godina razvila nekoliko strategkih koncepata kojl su bili u skladu sa navikama,
ponadanjem i Zeljama potroZada. Da li ¢e u buducnosti ovi trendovi biti primenjivi 1 u kojoj meri ostaje da
se vidi: u svakom shuéaju, odredene strategke pozicije morace da se menjaju za 180 stepeni, dok ce druge
morati da dobiju nov oblik uskladen sa vremenom nakon korone.

ISKUSTVO HRANE

Hrana je je predstavljala odliéno reZenje za mnoge
trgovee koji su se okrenuli uprave njoj kako bi
dodatno stimulisali potrofate. ProduZavajuci vreme
zadrZavanja u objektima &ulnim podraZajima koji,
nauéno dokazano, direktno utidu na povecanje
kupoving, stvoreno je éuveno iskustve” kupovine 1
momenta hranjenja prilikom kupovine.

Ukoliko posmatramo vecinu trZnih centara i njihov
razvoj, kako u svetu, tako i u nasoj zemnlji, videcemo
da se gotovo na dnevnom nivou dogadaju preuredenja ili otvaranja novih restorana koji donose sveZu
ponudu. U inostranstvu se ovaj koncept dodatno prodirio, pa tokom poslednjih nekoliko godina sve deiice
moZemo naici na ogromne prostore posvecene upravo hrani (izmedu 100 1 150 hiljada kvadrata) koje
koneceptualno moZemo podeliti u tri grupe: ,Parkove hrane” koji imaju veliki broj sadrZaja za kompletan
uZitak na otvorenom, zatim ,Kancelarije hrane” sli¢ne kovorking koneceptu, koji spajaju hranu, zabavu i
poslovnu saradnju, kao i ,Dvorane hrane® u kojima dominantnu ulogu imaju vendori i proizvodaéi Eija ce
hrana biti dostupna potrogafima u svakom trenuthku

g

OBRAZOVANJE I EDUKACIJA

Prodavnice su postala odredita za ufenje | zabavu.
Tokom poslednje delade, a pogotovo u poslednjih pet
godina, ofigledan je trend nastanka trénih centara
koji su usredsredeni na ponudu razonode i zabave.
Pored luksuznog portfelja maloprodajnih prodavnica
| brendova, ovi trZni centri neretko imaju bazene,
temnatske parkove, terene za sportske aktivnosti,
gejming centre, klizalista

Sa druge strane, jedna od najsvezijih novina je nastanak trénih centara u kojima nije moguce kupiti
nista! Zvuél potpuno ludo, ali je istinito. Ovi trEni centri, ili moZda bolje Eourum centrl, omogucavaju
posetiocima uvid u mogucnosti novih proizvoda iz oblasti tehnologije, kao i detaljnu interaktivnu
edukaciju o odredenim temama na koje je brend odgovorio odredenim proizvodom. Rezultati istraZivanja
govore da ovaj, potpuno nekomercijalan naffin na prvi pogled, stvara izuzetnu lojalnost i poziciju brenda
medu potrofadima.

MOJE MESTO - MESTO PRODAJE I KUPOVIIE
Mesta prodaje postala su prostori za boravak 1 uZivanje
u vremenu kada ste sami ili za nekim. U tom amishy,
avi kormunalni prostori — ukljuéujuci trine centre i
gradske trgove — postali su na neki naéin isti: raznoliki
urbani prostori u kojima ljudi provode svoje slobodno
vreme. Kada je mesto prodaje postalo mesto uZivanja
na kom mogu da mi se dogode neofekivano zanimljive
1 lepe stvari, to je izvriilo snaZan uticaj na zadrZavanje
maloprodajnih kupaca, time i na stvaranje autentiénih
lojalnih zajednica razligitih interesovanja.

MALA PONUDA IZOBILJA

JoZ jedan trend koji je u poslednje vreme doZiveo
ekspanziju odnosi se na koncept maloprodajne miks
ponude koja je specijalizovana za ispunjavanje preciznih
| pomalo egzotiénih zahteva odredene grupe potrodada

INa jednom mestu cete biti u prilici da pohadate gkolu

L. 5 ~ - kulinarstva, nabavite delove za svoj bicikl ili opremu

Al

za ribolov, posetite modni centar, uZivate u ponudi
retkih biljaka ili potraZite hranu 1 sastojke iz dalekih
zemalja. Kombimujuci elemente pijace, bazara i starih zanatskih radnji, sa malim edukativnim centrima
namenjenim neobifnim interesovanjima, ovakav koncept precizno targetira odredenu nifu potroaca koja
do sada nije imala prilike da uZiva u ovako zanimljivo) i nesvakidaZnjo) ponudi.
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KOMUNIKACIONI
TRENDOVI U FMCG

INDUSTRIJI

Uspesno poslovanje u FMCG industriji
umnogome zavisi od pracenja promena i
zadoVoljavanju ljudskih potreba koriScenjem
tehnoloskog okruzenja i jakim marketinskim
aktivnostima. Kompanije koje dolaze iz ove
privredne grane, svoje marketinSke strategije
kreiraju nakon brojnih opseznih istraZivanja
trzista. Rukovodeci se rezultatima ovih analiza,
koje predstavljaju temelj strateskog planiranja u
bilo kojoj oblasti, kompanije defmisu dugoroéne i
kratkoroéne marketinske ciljeve, prilagodavajuci
ton komunikacije ka krajnjim korisnicima.

U vrermenu ogromne konkurentnosti trZista,
planiranje predstavlja osnovu za osnafivanje pozicije
i imidZa kompanije, unapredenje portfolija i rasta
trZifnog udedca Zbog toga je precizna marketingka
strategija preduslov jaanja odnosa sa ciljnim
grupama, a time i ostvarenja komercijalnih
rezultata i poslovnog uspeha. Upravo definizanje
ciljnih trZignih grupa i momenat diferencijacije
brenda u odnosu na konkurenciju predstavljaju
putokaze koji ce biti konkretno | kreativino prikazani
elementima marketing miksa i komunikacione
platforme na kojo) 22 moZe graditi odnes =a krajnjim
potrofademn dufil niz godina.

£4

Sa druge strane, u zavisnosti od kratkoroénih
ciljeva definifu se konkretni marketingki alati
koji ce doprineti njihovomn ostvarenju, bilo da

su usmereni na podizanje percepcije brenda,
unapredenje prodaje ili dalie gradenje baze korisnika
| interakrije sa mjima. U zavisnosti od tipa marketingke
aktivnosti, u komunikaciji se koriste razligite forme i
kanali putern kojih se komunicira odredena kampanja.
Integrisani marketingki pristup i dalje predstavlja
najlompletniju formu koja spaja tradicionalne i
digitalne kanale, dok sve éeice kompanije koriste
direktni marketing za unapredenje prodaje.
MNaravno, ukoliko postoji snaZna komunikaciona
platforma, celokupan nastup brenda - 1 kada je

u pitanju imidZ i kada je u pitanju prodaja — dobija
ujednaden i jasan identitet.

Medutim, zahtevi potroZafa se vremenom menjaju
5to dovodi do promena i u komunikacijskom pristupu

Danas su tehnologija, strategija i komunikacija
nerazdvojni. Komunikacija kroz digitalne platforme
zauzela je izuzetno vaZan prostor koji je kompanije
iz svih oblasti, pa i FMCG, pribliZio potroZacima,
postajuci izvor zanimljivog sadrZaja i svakodnevne
interakcije.

IMa taj nacin se promenila i sudtina brendova koji su na poéetku
pokusavali da zadrZe formalan ton komunikacije; ipak, sama forma
drugtvenih mreza ih je naterala da se sve vife svojim potroZafima
obracaju prisnijim, emocionalnijim i direktnijim tonom. Relevantnost
brenda u danagnjem vremenu najvise zavizi od emocionalnog
povezivanja sa potrofadima, kao i iskrenom, direktnom pristupu.
Bitno je naglasiti i da su dodatne vrednosti brendova, poput
drugtveno odgovornog ponasanja, postale izuzetno bitan faktor kada
je u pitanju izbor potrogaca. Ovaj aspekt se u velikoj meri odnosi
upravo na FMCG industriju koja doZivljava, usled sve vecih zahteva
liudi, sve izraZenije promene kako u marketingkim aktivnostima,
tako i u samim poslovnim procesima.

Zbog toga mnogi vide buducnost marketinga u sintezi dosadagnjih
klasiénih alata, medu koje sada vec spada i digitalni marketing, za
delovanjem koje direktno utiée na poboljZanje uslova Zivota ljudi. Kao \
da je nakon perioda povezivanja brendova sa potrogaéima, sada doslo
vreme emocionalnog poistovecivanja — prvo brendova sa udima,

a zatim ljudi =a brendovima.

£asT MoviNG CONSUMER Groops

Ukoliko postoji snazna komunikaciona platforma,
celokupan nastup brenda - i kada je u pitanju
imidZ i kada je u pitanju prodaja - dobija ujednacen
i jasan identitet.




BRAND
ONLINE

FMCG Brand Forum koji od 2014. godine organizuje InStore Magazin, predstavlja centralni godisnji
regionalni dogadaj za profesionalce iz oblasti marketinga u kompanijama i institucijama. Ovaj
dogadaj vec Sest godina okuplja domacde i mediunarodne marketing strucnjake koji sa ucesnicima
dele primere dobre marketinske prakse i rezultate ekskluzivnih istrazivanja trzista.

IMamenjen svima koji Zele da ostvare veci uspeh | rast sa svojim brendom, ali i onima kejl imaju liénu
motivaciju za uspeh na polju FMCG marketinga, FMCG Brand Forum omogucava svim udesnicima da u
jednom danu vide najbolje, najaktuelnije i najefektnije primere i strategije u domemu FMCG marketinga,
kao i da se upoznaju sa najnovijim marketingkim pristupima u svetu, regiormu i Srbiji.

ViZe nego ikad, ove godine u centru paZnje bili
su brendovi i njihov odgovor na trenutnu krizu.

Maéin na koji se brendovi suofavaju sa izazovima

jedne od najturbulentnijih poslovnih godina,
neminovno ce uticati na percepciju potrofaca i u
godinama koje dolaze.

Zbog toga su se 29. oktobra ove godine
brojni izvrini direktori, direktori marketinga
vodecih FMCG kompanija, istraZivatke
agencije i struéni konsultanti obratili
ufesnicima tokom direktnog online prenosa iz
studijske sale hotela Hyatt Regency Belgrade i
podelili svoja iskustva, razmisljanja, zakljuZke,
savete i joi mnogo vrednih informacija.

Kompanija DIS, koja je dugogodiZnji polaovitelj
ovog dogadaja, poziva vas da posetite zvaniénu
stranicu FMCG Brand Foruma, saznate vise o
govornicima koji su se uéesnicima obratili putem
Zoom-a | pogledate prezentacije koje su
dostupne online.

Takode, ovom prilikom Zelimo da najavimo

1 drugi podjednako bitan dogadaj kada je u
pitanju retail industrija - FMCG Retail Summit
koji je planiran za 15. 1 16. decembar.

Vise o ovom i sliénim dogadajima iz FMCG
industrije pisacemo u narednom DIS Glasniku!
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MANASTIR POKAJIICA

Manastir Pokajnica predstavlja pravi dragulj podunavskog ckruga

I duhovnog nasleda nage zemlje. Malazi se u Starom Selu kod

Velike Plane i proglagena je za spomenik kulture od izuzetnog
znataja. Podignuta je kao crkva brvnara 1818. godine, a Einjenicu
da se nalazi u blizini mesta gde je Vujica Vulicevic uéestvovao u
ubistvu svog kuma Karadorda, neki istorifari tumaée kao njegov £in
pakajanja za ovo delo, zhog fega se manastir i zove Pokajnica.

Ceo manastir je od drveta, a fenomenalni tkonoatas nastao
u drugoj i trecoj deceniji 19. veka delo je poznatog umetnika
Konstantina Zografa. Konzervatorski radovi na ikonostasu
izvedeni su 1988. godine.

SMEDEREVSHEA PALANEA

Mesato na kome ze danas nalazi Smederevska Palanka je zbog svoje
prirode, plodne zemlje i izvanrednog geografskog poloZaja bilo
primambivo staniite od davnina, pa je tako na mestu lokaliteta
Medvenjak pronaden lunarni ciklus star 8.000 godina urezan na
kljovi vepra. PoloZaj grada je bio primamljiv 1 Rimljanima i Turcima,
pa ze tako grad nalazi na éuvenom carigradzskom drumu koji je
spajaoc Istok | Zapad Evrope.

Kroz podruéje opétine Smederevzka Palanka proticu éak 3 reke,
a moZete videti | brojna izvoridta mineralne vode od kojih je
najpoznatiji Kiseljak, koji su koristili jo& stari Rimljani. Treba
napomenuti | bogat kulturni sadrZaj ovog grada, a tu pre svega
mislimo na Narodni muzej | Gradsko pozoriste. U muzeju moZete
videti zbirku srpskog slikarstva pre prve polovine 20. veka i
materijalne ostatke vinéanske kulture =za ovog prostora.

KRINJEVO
Ovo naselje u opétini Velika Plana nalazi se na éuvenom vinskom
putu, a izmedu ostalog je i sediste kompanije DIS.

Izko malo, Ernjeve ima lep istorijski sadrza), pa tako moZete

videti Crkvu brvnaru sagradenu u prvoj polovini 18. veka. Crkva

je posvecena Svetom Georgiju | ima status spomenika kulture od
velikog znaéaja. Crkva poseduje veliki broj starih i vrednih knjiga, a
u njoj se fuva zbirka ikona sa kraja 18. 1 pofetka 19. veka. U Kmnjevu
ge nalazi i fuvena osnovna kola Vuk KaradZic® osnovana davne
1779. godine, Eto je €ini jednom od najstarijih gkola u Srbijl.

Zbog pogodnog zemljidta i klime ovaj kraj je poznat i po izuzetnim
vinima, pa tako obavezno posetite | fuvernu vinariju Radovanovic.

Podunavski kraj spada u najbogatije krajeve naZe zemlje, kako zbog svoje neponovljive prirode, tako i zbog
kulturnog i istorijzkog znaéaja koji ima za nagu zemlju. Ovim tekstom amo Zeleli da vas upoznamo za delicem
lepote ovog kraja, koji morate posetiti i uZivati u plovidbi kroz istoriju nade zemlje Jlepim plavim Dunavorm’”.
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