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UVODNIK

Pre skoro 25 godina kada sam usao u svet
maloprodaje, nisam ocekivao da ce svaka
godina biti drugacija, brza, dinamicnija,
posebnija. Uvek sam se vodio mislju da sam na
prvom mestu ja kupac i kakav osecaj kupovine
zelim, jer takav odnos i stav dovodi

do adekvatnog prilagodavanja nasim kupcima.

Ako se vi osecate ugodno tokom kupovine, ako
je asartiman ispunjen, prodavnice pregledne,
izazovne, ako vas ugodni mirisi mame za
dodatnom kupovinom, ako Zelite svoje slobodno

vreme da provedete kod nas, | da budete zadovoljni,

onda je doZivljaj kupovine ispunjen.

Kada kafem domace, mislim na DIS. To je danas
konkurentna prednost u odnosu na sve renomirane
i nove trgovacke lance.

U prethodnom periodu usli sme u drugl format,
format Super DIS-a;, Sireéi maloprodajnu mreziL Sam
format je dao novl doZivijaj kupcima, brzu kupovinu,
novi asortiman. Taj zaokretu kor Icepiu s najvise
odnost na ginjenicu da smo u prethodnom periodu
bili prepoznatljivi po formatu vece kvadrature.
Trend kupovine je da potrogaé fesce ide u kupovin,
zahtevniji je, Zeli krace da se zadrZi u prodavnici,

a i smio se tome prilagodili jako brzo. U narednom
periodu nas ofekuje otvaranje i Sirenje mreze
prodavnica navedenog formata, sa konstantmimm
osluskivanjern Zelja nasih kupaca.

5a jedne strane strateske inicijative donose vecu
profitabilnost, a sa druge strane, nasi zaposleni,
zajedno sa nama, potkrepljuju uspeh. Nasi
zaposleni su prvi front, oni su nasi ambasadori,
nase ogledalo, te je itekako vaZno njihovo
zadovoljstvo. Svesni smo ¢injenice danasnjeg
trZisra rada, te koliko i nove generacije uticuna
promenljivost poslova. Zato nasi zaposleni, koji
su stub prodavnica u kojima posluju zasluZuju
poseban tretman.
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SAGOVORNIK

Igor Antunovic
Direktor sektora maloprodaje

Moaj pristup prema njima je savetodavni, nekad
i psthologki, jer im Zelim biti podrska, ali § uzor,
Adekvatna komunikacija | motivacija su kljué
uspeha rukovodedeg kadra. Za njih sam uvek
dostupan da ih sasluSam, pruZim povratnu
informaciju i pozitivno uticem.

Do kraja godine nas ofekuje najzahtevniji period,
koliko lep, kada slavimo sa nasim porodicama,

a toliko dinamican, jer nage prodavnice, nasi
zaposleni i svi mi treba da opravdamio nasim
kupcima izbor dolaska u DIS.

MNastavicemo u pozitiviiom duhu da dodekujemo
nase kupce, da edrzavame dobar timski duh medu
nama, renoviranjemn cemo da cbnovimo sveZinu
nasih prodavnica i inovativnost, saslusacemo
svakog individualnog kupca | zaposlenog, 5to su
sve koract koji oslikavaju sustinu naseg poslovanja.

Potrebe potroaca i kupovina se menjaju velikom
brzinom. Razumeti, slusati i odgovoriti na Zelje
nove populacije potrosaca koji nam dolaze je prvi
zadatak nase kompanije u narednom periodu.

DIS-ovi maloprodajni objekti ostaju mesto dobre
kupoving, a nasi zaposleni, zajedno sa mnom na
¢elu, dostojan ¢lan velike porodice u Srbiji, koju
¢ine nasi kupci, nasi vlasnici i mi.
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GLASNIK
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USPESNO ZAVRSENA GODINA

| RAST DIS TRGOVINE

Kraj godine je period kada tradicionalno sumiramo
utiske i rezultate dostignute u mesecima iza nas.
Kompanija DIS je imala veoma radnu i uspesnu
prethodnu godinu, a o tome sta je doprinelo tim
dobrim rezultatima i rastu DIS kempanije, uprkos
ostroj kenkurencifi i stanju na trZistu, pricali

smo sa direktorom komercijalnog sektora
kompanije DIS, Milosem Milicem.

Kompanija DIS jedna je od retkih stabilnih i
jakih na trzistu decenijama unazad, sta je
kljuc¢ uspeha koji iz godine u godinu garantuje
ovakve rezultate?

D1S-ovom timu sam se prikljuéio u oktobru
mesecu, ali | pored tako kratkog perioda, u
prilici sam da sa svojim kolegama posvedofim o
uspednim rezultatima koje je ceo tim ostvario u
2019, godini. Uspeh kompanije na domacdem trZistu
je nastao skladnim funkcionisanjermn kompletnog
tima, od menadZmenta u vrhu kompanije koji

je uspeo da uskladi asortiman i prilagodi ga
zahtevima nasih potrodaca, do svih zaposlenih

u marketima. Zajedno, neumaornim radorm i
zalaganjem, postigli smo veliki uspeh.

Koje inovacije biste izdvojili kao najznacajnije
tokom 2019, godine?

Konstantna cbuka i edukacija zaposlenih,
obogacdivanje asortimana, podizanje kvaliteta
usluga po objektima su osnovni modaliteti
kajima je DIS posveden. Trebalo bi napomenuti da
menadZeri kategorija u DIS-u redovno posecuju
vedinu sajmova u regionu i u Evropi, na kojima se
konstantno upoznaju sa svetskim novitetima koje
primenjuju kroz nase markete.
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SAGOVORNIK

Milos Mili¢
Direktor komercijalnog sektora

Tokom 2019. godine organizovan je veliki broj
novih akcija koje su se pokazale kao veoma
uspesne - DIS vauceri za kupovinu nedeljom,
specijalni lifleti sa kuponima, loyalty programi
i slicno. Kakvi su vasi utisci i da li nameravate
da nastavite ove trendove?

Tokom 2019. godine imali smo vide tematskih,
specijalnih poruda po nadim marketima, nabrojacu
nekoliko: Lepota dobre kupovine (kozmetika), Sve
za vas i vas dom (kucni aparati), Vinski specijal
(prosirena vinska karta )... Rezultati su odliéni i
sigurno ¢emo nastaviti tim pravcem i u narednom
periodu. Pored brojnih akeija, nadim potro3aéima
omogucili smo odloZeno plac¢anje i do &ak 150
dana, a zapo&eli smo i akeijsku aktivaciju preko
kupaona, 3to je dalo fantastiéne rezultate, kao 3to se
i ofekivalo. Loyalty program je nesto 5to kompanija
DIS uspesno radi ved godinama i na taj nacin
obezbeduje svojim kupcima proizvode visokog
kvaliteta po pristupaénim cenama.
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U toku prethodne godine pune se radile na
renoviranjima postojecih marketa. Kako

je unapredenje ambijenta i modernizacija
prodajne mreze uticala na razvoj i rast DIS
kompanije?

Renoviranjemn postojecih objekata nasim
potro3afima emoguctli smo prelep ambijent

za kupovinu, pojagali smo usluge na odeljenju
pijace i mesare. Ulazimo u drugu godinu odli¢ne
saradnje sa domacim farmama, sa kojih meso
stiZe u markete u roku od 24h. U svakom
pogledu dall smo svoj maksimum da nasi
potroSati budu jo3 zadovoljniji.

Od pocetka 2019. godine se radilo na otvaranju
novog formata marketa u prodajnom lancu, i
svi smo se vec odomacdili u Super DIS-u.

U periodu iza nas koncept DIS marketa je
upotpunjen novim formatorn Super DIS, &ime smo
odgovarili na potrebe savremenog potroSaca, a to
su interaktivna kupovina, komaijska atmosfera,

a opet poboljsan kvalitet asortimana, posebno u
kategoriji zdrave hrane, zatim bogatija pijaca sa
sveZim vocem | povréem. Imajuci u vidu da se u

Syaki don za.}e.d-#'if -

avormn modernom vremenu jako brzo Zivi, da se
ima malo slobodnog vremena, smatrali smo da je
odgovor na Zelje nasih kupaca jedini zadatak pred
nama. | to smo uspesno uradili { planiramo da
nastavimo istim tempom | sledece godine,

Kompanija DIS prepoznata je kao drustveno
odgovorna kompanija dugi niz godina. Kroz
brojne programe donacija, DIS je pokazao
stratesku posvecenost pruzanju podrske
zajednici, ofuvanju tradicije i napravio
znacajne korake ka stvaranju boljeg drustva.
Kakvo je vase misljenje o ishodu ovog
programa i nameri kompanije da doprinese
sveukupnom stanju u drustvu na ovaj nacin?

DIS je, kao &to ste naveli, drustveno odgovorna
kompanija i u 2019. godini, kroz program “Znanje
zna buduénost’ odvajili smo 10 miliona za
organizacije i institucije koje se bave obrazovanjem
dece i mladih. Uvek smo otvoreni da prihvatimo i
podrZimo svaku novu ideju koja ¢e poboljsati svet
u kome Zivimo. Trudimo se da pruZimo podréku
lokalnim zajednicama, da unapredimo drustvo,

a istovremeno ofuvamo vrednosti na kejima su
odrastale generacije naseg naroda.
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proizvodi sadrze prirodnu i jedinstvenu formulu,
koja se razlikuje od svih postojecih jogurta i ostalih mlec¢nih proizvoda:

Kompleks od 3 vitamina (D3, Prirodno vlakno
B6 i B12) koja su izuzetno vazna inulin
za odrzavanje pravilne funkcije i

jacanje imuniteta

HNO19 i NCFM - prirodne kulture
koje imaju veliki broj klinickih
studija, koje dokazuju pozitivan
efelat na jacanje imunog sistema

GLASNIK
DIS ODSEK

DIS - NAJBOLJE

IZ SRBIJE U 2019!

U okviru akcije ,Najbolje iz Srbije” koju tradicionalno 14. put organizuje Privredna komora Srbije
u saradnji sa Ministarstvom trgovine, turizma i telekomunikacija, kompanija DIS je nagradena
u svojoj kategoriji. Ova akcija je veoma dobro prihvacena kod privrednika sirom zemlje, jer
predstavlja prestiznu nagradu posebne reputacije, nagradu koja se godinama unazad smatra

merilom uspeha u trZisnoj utakmici

Svake godine u izhoru uestvuje veliki broj
privrednika, brendova i kempanija koje, na svoj
nacin, doprinose razvoju i unapredenju privrede
nase zemlje u kategorijama izvoza, proizvodnije i
ofuvanja tradicije.

Ovog puta nominovano je okvirne 270 brendova,
5to je najvedi broj od nastanka akcije 2004. godine.
U tom smislu, ponosni smo §to je nasa kompanija,
pored plakete, dobila i pravo kori3éenja znaka
Najbolje iz Srbije” u promo kampanjama, kao
i kontinuiranu promociju. Kriterijumni za izbor

najbeljih su definisani posebnom metodologijormn,

a glasovi potro3ada imali su najvedi, odnosno
presudan uticaj.

Genieralni direktor DIS-a lvan Suleié je 27 novermnbra
2019, primio nagradu ispred kompanije i tom
prilikom se zahvalio svima koji su glasali za nas
navodedi da ¢e, kao i do sada, DIS pratiti misiju
koja je zapofeta pre skoro tri decenije — ofuvanje
vrednosti, prilagodavanje Zeljama potrosaca i
permanentno stremljenje ka mestu najboljeg.




GLASNIK
DIS ODSEK

MEDUNARODNI SAJMOVI

MESTO GDE SE

RAZMENJUJU ISKUSTVA

Kada se sretnu kolege iz struke, a iz razlicitih zemalja, postoji vrsta razumevanja kakva se retko
gde moze videti. Medunarodni sajmovi su jedno od mesta okupljanja ljudi slicnih ili istih profesija,
gde je svima cilj da prodube svoja znanja i nauce iz tudih iskustava. MenadZeri kategorija Predrag
Milovanovié, Marko Sulei¢ i Nikola Stanojkovi¢ bili su gosti éak cetiri poznata evropska sajma - dva
puta su posetili Istanbul, a po jednom Varsavu i Keln. U nastavku mozZete procitati kakve su njihove
impresije iz tri izuzetno znacajna industrijska i privredna centra Evrope i zasto smatraju da su
ovakva poslovna putovanja od sustinske vaZnosti za razvoj i unapredenje poslovanja.

Nedavno ste, kao predstavnici kompanije DIS,
posetili neke od najvecéih evropskih sajmova.
Sta je bio glavni cilj ovih poseta?

Nikola: Posete sajmovima imale su za cilj
prosirenje i oplemenjivanje asortimana, kako bi
se 5to bolje odgovorilo zahtevima trZista koje se
menja iz dana u dan. Ovi sajmovi, a pogotovo
.Anuga FoodTec™ u Kelnu, pokrivaju sve aspekte
proizvodnje hrane. Industrije iz svih oblasti hrane
i pica predstavile su svoje inovacije i tehnologke
vizije - od prerade, punjenja i pakovanja do
materijala za pakovanje, sastojaka, sigurnosti
hrane i €itavog niza inovacija iz svih podrucja
povezanih s proizvednjorn hrane, tako da je bas
ovde najlakie nac¢i adekvatne proizvode za nase
turbulentno trZiste.

Predrag: U cilju pronalaZenja inovativnih
proizvoda posetio sam Cetiri evropska sajma:

u Istanbulu sajmove World Food Expo” i .CNR
food”, u Varsavi sajam ,Food Expo” i u Kelnu
sajam  Anuga”. Poseta nam je omogudila da, na
licu mesta, uofimo svetske trendove 1 vidimo 5ta
¢e u buducem periodu postati interesantno i za
potrosade u nasoj zemlji.
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Marko: Posete sajmovirma su bile izuzetno korisne.
Posetio sam dva i oba su irinom svoje ponude
pokrila interesovanja svih. Kelnski sajam .Anuga”
nam je doneo vide ,premium” asortimana dok je u
Turskoj bilo vise artikala niZeg cenovnog ranga.

Da li ste zadovoljni efektom ovih poseta?

Nikola: Na ovim sajmovima lako se vide
globalni trendovi zbog éega je lak3e predvideti
neka buduca kretanja i na nasem trZistu. Upravo
iz ovih razloga veoma smo zadovoljni efektom
nasih poseta.

Predrag: Poseta sajmovima je bila izuzetna prilika
da uo&imo proizvodade i distributere koji dolaze sa
svih strana sveta. Imao sam priliku da premijerno
vidim inovacije iz celog sveta, a i da se sastanem
sa predstavnicima éuvenih svetskih brendova sa
kojima niko od trgovaca u nagoj zemlji jos uvek nije
ostvario saradnju.

Marko: Sa viZe ponudada smo ostvarili kontakte,
a sa dva proizvodaca konditorskih proizvoda smo
zapoéeli i saradnju. U pitanju su Yilmaz i Pakel
proizvodadi iz Istanbula.

Turska

Da li je vasa ponuda za saradnju bila
atraktivna proizvodacima koje ste kontaktirali
na sajmovima?

Nikola: Kompanija DIS je jedan od najveéih
maloprodajnih lanaca na nadem tristu vec 28

godina, sa 5% market share-a { vise od 30 marketa,

tako da nije bilo tedko zainteresovati dobavljafe za
bilo koji vid saradnje posle krade prezentacije.

Predrag: Interesantno je koliko je na3 region
prepoznatljiv svetskim trgovcima, a tokom
pregovora sa preko stotinu svetskih proizvodaca
mala je bilo onih koji nisu €uli za nasu zemlju.
Predsravljanje na%e kompanije ostavljalo je veoma
pozitivan utisak, a mnogi proizvodadi i distributeri
su sameinicijativne bili zainteresovani i traZili da
ostvarimo razmenu kontakata.

-
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Da li ste uspeli da sklopite ugovore sa
proizvodacima iz Evrope?

Nikola: Potrebno je znati da mi veé
saradujemao sa odredenim inostranim
kompanijama, pa smo posetu ovim sajmovima
iskoristili da tu saradnju unapredimo. Isto
tako smo uspeli da nademo i nove potencijalne
partnere koji imaju veoma interesantne
proizvode za koje mislimo da je naZe triiste
spremno.

Predrag: Mnoge pregovore koje smo zapoceli
na sajmovima smo nastavili po povratku.
Proces nabavke nije sasvim jednostavan posao,
pa smo nastavili da pregovaramo oko detalja

i uslova koji su potrebni da bi se realizovala
saradnja.



Koji su to proizvodadi? Da li su u pitanju
prevashodno prehrambeni proizvodadi?

Nikola: Saradnju smo unapredili sa brendovima
kao 5to su Quickbury, Jermi, Rupp i Bayerland,
prehrambenim kompanijama iz Nemacke, &to
svakako podiZe kvalitet nase ponude. U narednom
periodu ofekujemo da ¢e se uspedno zavraiti
pregovori sa brendovima kao to su Glerlinger,
Calvo, Tarczynski, Agri food Toskana, Inalpi,
Dalgards, Cgm, Prima i slitni, Svi dobavljaZi koje
sam naveo su iz prehrambene industrije, a najvise
iz kategorija mlecnih proizvoda, hleba i peciva,
smrznute hrane i mesne prerade.

Predrag: U skladu sa kategorijama koje vodim
pregovore sam nastavio sa proizvodagima

i distributerima alkoholnih 1 bezalkoholnih

pica. Vizije koje sam doneo sa ovih putovanja

¢u pokusati da prenesemn 1 nadim domadim
partnerima i proizvodacima kako bi pokusali da
napravimo sli¢ne proizvode, ali bolje prilagodene
potrebama potroSada u nasem ckruZeniju.
Inovativne proizvede ée nadi kupci uskoro
pronaci na policama nasth marketa.

Koji su vasi planovi za naredni period po
pitanju animiranja novih dobavljaca za vasu
kompaniju?

Predrag: U narednom periodu éemo kao i do

sada animirati aktuelne dobavljace kako bismo
obogatili ponudu i jos viSe stvorili bliskost sa nasim
potrofafima. Ujedno éemo animirati i potencijalne
dobavljade sa kojima Zelimo da zajednickim
nastupom na trZistu pristupimo | zajednickom
cilju, a to je zadovoljenje potreba nasih potrodaca.

Marko: Rad na asortimanu je stalna i neprekidna
aktivnost svakog category managera. Jedino pitanje
je da li ¢e novi proizvod biti domaceg porekla ili

je neophodno da napravimo iskorak i zavirimo

na trZista u Evropi i pravi proizvod donesemo na
police DIS marketa kako bismo nase potroface
ufinili zadovoljnim

Nemacka

ZNANJE ZNA

BUDUCNOST

Investiranje u buducnost je dobra poslovna
praksa, posebno kada se istovremeno ulaze u
generacije koje dolaze i nequju tradicionalne
vrednosti.

Kompanija DIS je u 2019. godini izdvgijila 10
miliona dinara za program podrske obrazovanja
rmladih u Srhiji, pod nazivom ,Znanje zna
buduénoest”, Polovina sredstava namenjena je
najuspesnijoj deci zaposlenih u DIS-u, a druga
polovina obrazovnim institucijama, organizacijama
i udruzenjima. Prijavljivanje za projekar trajalo je
do 1.6.2019. U nastavku slede dobitnici:

» Centar za strucno usavriavanje u obrazovanju
(Leskovac), projekat: 3D era mladih dizajnera -
Opremanije nauénog kluba

» KUD Obili¢ (Krnjevo), projekat: Nabavka
folklorne nognje i pozoriénih kostima

» Ekonomskao-trgovinska Skola Vuk KaradZi¢ (Stara
Pazova), projekat: Opremianje pametne udionice

» Informacione tehnologije — Udruzenje
profesora Srbije (Krufevac), projekat: Priprema,
organizacija i realizacija medunarodnog
takmicenja iz informaticke i racunarske
pismenosti .Dabar”

» FK Jedinstvo (Krnjeva), projekat: Nabavka
opreme Za pionire | petlice

» 0S Vuk KaradZié (Krnjevo), projekat: Ulaganje u
izgradnju kembinovanog deéijeg objekta

» OS Vojveda Zivojin Misi¢ (opstina Mionica),
projekat: Opremanje fiskulturne sale | nabavka
sportskih rekvizita

» OMS Vladimir Bordevi¢ (Beograd), projekat:
Finansiranje putovanja na Medunarodni festival
harmonike u Italiji, FIF Castelfidardo 2019.




Naucni klub u Leskovcu i

Krusevca ie c

pametna ucionica
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Finansiranje opremanja fiskulturne sale u
osnovnoj Skoli u Mionici i nabavka opreme
za pionire i petli¢e u Krnjevu su vaZni koraci ka
razvoju sportskog duha kod najmladih, a samim
tim i zdravog Zivotnog stila.

U okviru naseg programa, mladom
harmonikasu Savi Iliélrl, iz osnovne muzicke
gkole Vladimir DPordevié, finansirali smo put
na Medunarodni festival harmonike u Italiji u
septernbru. Sava Ili¢ je medu prvih 10 od 150
najboljih harmonika3a na svetu. Takmicenje

na kom je ufestvovao u Italiji je jedno od
najvecih takmifenja danasnjlce a Sava je usao
u prvih 10 u svetu u svojoj kategoriji. Savin
profesor Rade Soro i Sava nisu krili oduZevljenje
odlinim rezultatom uz poruku da ponosni

i jo& motivisaniji nastavljaju zajednicki rad

na usavriavanju. DIS je donirao sredstva za
putovanje na takmicenje, sredstva za prijavu

i ufedce, kao i trofkove smestaja. Harmoniku
mnogi smatraju nacionalnim instrumentomn
Srbije, pa je ovaj projekat i predstavljanje nage
kulturne bastine u Evropi.

Podrska Kulturno umetnickom drustvu
2Obili¢" iz Krnjeva je podrika tradiciji i lokalnoj
zajednicl. U okviru projekta .Znanje zna buduénost”
DIS je donirao 300.000 dinara za nabavku

folklorne opreme i pozoriSnih kostima u vidu 20
kompleta raznih kostima i no3nji za decu uzrasta
do 18 godina. KUD ,Obili¢” je osnovan davne 1926.
godine i njihova misija je da motivisu decu da se
oprobaju u kulturcloSkim aktivnostima koje ovaj
tip drustva moZe da im pruZi. Na taj nadin Zele da
doprinesu razvoju lifnosti i sazrevanju dece, kao

i da unaprede nivo izloZenosti mladih kulturi i
umetnickom stvaralastvu.

Kada su u pitanju deca nasih zaposlenih, tokom
2019, godine donacijama smo obradovali decu
trideset dvoje zaposlenih. Njima smo donirali veliki
broj lap top rafunara i tableta, lzdvoijili sredstva

za Skolarine za Skole stranih jezika i €lanarine

za Skole sporta, finansirali IT projekte i Skolarine
na fakultetima, kupili dva elektritna klavira,
savTerneniu opremu za ribolov 1 jo3 mnogo toga.
Sve to ¢emo vam detaljnije predstaviti u narednom
broju nageg ,DIS Glasnika®

Odgovornost prema narastajima koji nas slede,
nasim zaposlenima, ofuvanju tradicije i podrici
lokalnim zajednicama uopste, deo je nase misije
vec skaro tri decenije. Zato smo izuzetno ponosni
na sve izabrane projekte. Radimonatomedaiu
narednoj godini alociramo sredstva za ovaj projekat
i nastavimo u duhu podrske { zajednistva.




100 NAJVEGIH U SRBIJI

Kompaniji DIS urucena je nagrada 100 najvecih u Srbiji*. U okviru ovog projekta koji se Dabra,
po prvi put realizuje u nasoj zemlji uz punu podrsku Privredne komore i uz partnerstvo sa b
Addiko bankom, najboljim kompanijama u nasoj zemlji su dodeljena priznanja. 200ena
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Mila Curéin v POSNO
Direktor marketing sektora v BEZLAKTOZE & kada/ P“ﬁ oviena
v VEGAN « POSNO kM
Magrade su dodeljene na osnovu rezultata poslovanja  Projekat 100 najveéih” je nakon velikog uspeha i migﬂffaff:ﬂm Qe AR . ' a m
u 2018, padini, dok su tokom svecanost] nagradene u regionu, pofeo da se realizuje i u Srbiji sa - V' VEGAN v" POSNO -~ l
kompanije u 16 razlicitih kategorija. Lepa vest je da ciliem boljeg razvoja i jatanja pozitivne klime j I:iﬁ“'r:n;;u:rﬁ?:“"; c'a 4 f v" BELLAKTOZE -
je DIS dobio prvu nagradu u svojoj oblastl. U ime kroz promociju dobre poslovne prakse, najvecih 2 E ’ v VEGAN NT!DKSI[} ANS
kompanije nagradu je primila Mila Curtin, direktor i najprofitabilnijih kompanija, kao i najvecih V' ASLADENO FRUKTOZOM  sa R ‘IM’q
L < A Sl : i s ; v OBOGACENOSAT0VITAMINA .5
marketinga. Na ime navedenog izjavila je za Glasnik poslodavaca. Ma gala sveéanosti koja je odrZana 5
sledede: Veliko je zadovoljstvo Sto sam bila u prilici u beogradskom hotelu Hilton okupio se veliki oo ot o .
da nagradu primim u ime kompanije DIS. Penosni broj drZavnih zvaniénika, najeminentnijih m;'nm’?‘mm
smo 3to smo deo projekta 100 najvedih u Srhiji” predstavnika domade privrede, menadZera, Becsbabii r-’"‘f -4
i ovu nagradu smatramo potvrdom da se vredan i ambasadora i predstavnika diplomatskog kora, @
kontinuiran trud i rad uvek prepoznaju | nagrade. umetnosti i medija.

Priprema se
sa vrucam vodom
7a 3 min.

Cast je biti medu najboljima.”

v POSNO ?
v BELLAKTOZE a P’W‘
v VEGAN =

v TASLABEND FRUKTOZOM =

> ;“' v
v OBOGACENDSA TOVITAMINA Fls-s i PR AR -,
A pot

v VEGAN
v ZASLADENO FRUKTOZOM
v DBOGACEND SA 10 VITAMINA

sa COKOLADOM

659
Zdrav i ukusan dorucak za samo nekoliko minuta!

www.lomax-company.com




EKSKURZIJA ZA

APOS

Kompanija DIS veé nekoliko godina organizuje ekskurziju za svoje zaposlene.
To je prilika da se dodatno izgradi timski duh, Sto je kamen temeljac naseg preduzecda.

Ovo je samo jedan od mnegobronih uspesnih
pokusaja da nasi zaposleni osete da su cenjeni i

da su deo jedne velike porodice. Jer to smo mi

jaci i bolji, moZemo bolje da ponudimo nasim
potrosadima. Zbog toga ove ekskurzije imaju i
edukativni karakter. Koristimo priliku da vidimo
Sta radi konkurencija i da iz toga naucimo nesto,
ukoliko postoji potreba. Maloprodajni lanciu
Evropi su inspiracija za unapredivanje poslovarija.
Stalno napredovanje je misija nase kompanije, pa
je neophodno da svakoga dana preispitujermo nadin
na koji radime. Jedino take ée nasi kupci uoéiti
trud kojl ulaZemo da bismo im obezbedili prijatnu
i opustajucu kupovinu u svim nasim marketima.
Poverenje se uvek vraca poverenjem Sto nas €ini
izuzetno ponosnim na sve Sto smo postigli kada su
u pitanju potro3aci i zaposleni.

Ove godine smo se uputili u Be€ da se upoznamo
sa jedinstvenom austrijskerm kulturom, da ufivamo
u hrani karakteristicnoj za taj deo Evrope 1 vidimo
Iokacije koje su ve¢ usle u legendu. Na samom

b l'-1:;l'.é.r§..!'!1 ™
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dolasku u Austriju, svratili smo u kupovinu u trZni
ceritar Parmderf, koil je najvedi outlet centar u Evropi.

MNa3a ekskurzija se nastavila u Be€u. Tokom
panoramskog razgledanja grada, lokalni vodici

su nam pricali o istoriji dugoj 25 vekova, o
naseliavanju evropske metropole, o Habzburskoj
viadavini i Austrougarskim ratovima. ProSetali
smo trgom Marije Terezije, pored carskih vrtova
koji ga okruZuju, sve do Hofburg Palate koja je
bila rezidencija modnog Habzburdkog carstva, a
deo palate je danas dom austrijskog predsednika.
Nismo propustili priliku da obidemo zgrade
parlamenta i opere, ali ni da probamo specijalitete
poput becke Snicle i Saher torte

Ovaj vid druzenja sa kolegama je
uspesan nacin da se unaprede odnosi,
da se nivo kolegijalnosti podigne i obezbedi
bolja poslovna saradnja, stoga cemo i
ubudude nastaviti sa ovom praksom.

2a deﬁrjsﬂo okupam cistom sredom

v/ Veoma blaga formulacija v Testiran od strane dermatologa
/ Lako rascesljavanje v/ ldealan za svakodnevnu upotrebu
/ PHvrednost odgovarakozi  / Neodoljivi Kosili miris

(©) kosili_srbija f kosilisrbija [ kosili €9 www.kosili.rs



JESEN U NOVOM RUHU

RENOVIRANI DIS MARKETI

U ZRENJANINU | LAZAREVCU

Uvek se trudimo da idemo u korak sa vremenom

i modernizujemo nase objekte uvek iznova

kako bismo potredacima omoguéili kupovinu u
prijatnom ambijentu. Ove jeseni smo renovirali dva
postajeda marketa, u Zrenjaninu i u Lazareveu,

U oktobru, potpuno renoviran i modernizovan DIS
market POnova }E—‘ otvaria _-.‘J{Jf:': viata kLEPCII'I".El u
jednom od najvecih gradova Banata, Zrenjaninu.
Svi koji su tog dana posetili Aviv Park gde se
nalazi DIS market, imali su priliku da se, u pravoj
kom3ijskoj atmosteri, upoeznaju sa jos boljom
ponudom velikog broja kvalitetnih artikala po
pristupaénim cenama. U renoviranom objektu
sada postoji Sest kasa, kako bi se nasim kupcima
proces placanja ubrzao i olaksao. DIS se potrudio
da dan otvaranja objekta ucini $to zanimljivijim.
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Neizostayna akcija za svako otvaranje je da svaki
50. kupac dobija gratis kupovinu, ali smo ovomn
prilikom organizovali i rodtiljanje na kojem su
posetioci dobijali plieskavice gratis. Rostiljanje
postaje tradicija za otvaranje marketa. Potro3adi
imaju samo pozitivne reakcije na novouvedenu
praksu i odziv je svaki put sve veci. Posetioci su
imali prilike da degustiraju krem od leSnika nage
robne marke Masterclass i uvere se u kvalitet
asartimana koji im nudimo.

Market u Lazareveu je renoviran i otvoren u
novermbru mesecu. MNakon kratke pauze, tokomn

koje je u potpuncsti preuredena { modernizovana
infrastruktura objekta, market u ulicl Dimitrija
Tucovica bb je sve zainteresovane sugradane docekao
u potpuno novorn ruhu i lepSem ambijenti.

Deset kasa Stede vreme i omogucéavaju brzu

i ugodnu kupovinu. Jo bogatiji i kvalitetniji
asortiman domacih i stranih proizvoda predstavljen
je stanovnicima ove op3tine, a ujedno im je
najavljeno da ¢e tokom perioda slava i praznika biti
organizovane specijalne akcije koje ce potroZatima
omoguditi jos bolju kupovinu, UZivanje u gratis
plieskavicama [ akcija svaki 50. kupac dobija gratis
kupovinu privukli su veliki broj posetilaca.

Otvaranije renoviranog i modernizovanog marketa
u Lazarevcu predstavlja bitan korak ka jod jednom
vaZnom projekitu koji ce kompanija DIS uskoro

realizovati u ovoj beogradskoj opstini. Ponosni

smmo 3to je gradnja novog DIS centra usla u drugu,

zavranu fazu nakon koje se, poéetkomn naredne
godine, ofekuje njegovo otvaranje

Pristupaéne cene, veliki broj redovnih akcija i
promotivnih ponuda su deo stalne porude u svim
DIS marketima, ¢ime vracamo ukazano poverenje
rniasim lojalnim kupcima.




JUBILEJI DIS MARKETA

Svi volimo rodendane i na razne nacine
obelezavamo znacajne datume u nasim
Zivotima. Nasi marketi su nas ponos i
izuzetna nam je cast da vam predstavimo
jedan od najstarijih DIS marketa u Srbiji.

U septembru ove godine, market u Smederevskoj
Palanci navrsio je 10 godina rada. Do sada su ove
jubileje cbeleZili market u Smederevu 2016. godine,
u Velikoj Plani, Krugeveu i Jagodini 2017, godine, a
prodle godine marketi u Mladenoveu 1 Lazareveu
Sledece godine imamo Cetiri marketa koja de
napuniti 10 godina rada, navodi Katarina Stojic,
direktorka HR sluZbe u kompaniji DIS.

Market u Smederevskoj Palanci otvoren

je 17.09.2009. godine. Trenutno je
u tom marketu 16 zaposlenih koji su od
samog otvaranja angaZovani u tom objektu.

Aktuelni direktor marketa je Slada Batini¢ koja,
takode, od otvaranja radi u tom objektu. Pored
direktora tu su i poslovoda, referent nabavke i
ostali zaposleni na drugim pozicijama (kasiri,
prodavci, magacioneri) koji su uéestvovali u
otvaranju marketa sada vec davne 2009. godine.

Kompanija DIS se uvek trudi da omogudi razvoj
karijere svojih zaposlenih, a prema reéima
direktorke marketa u Smederevskoj Palanci, Slade
Batinic, kolege koje su tu od poéetka su imale
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priliku da napreduju unutar sisterna. Mnogo njih
je proslo put od kasira do Sefova kasa, zahvaljujudi
svom vrednom radu i poverenju koje im je
ukazano od kompanije. Ulaganja kompanije u svoje
zaposlene doprinela su da market u Smederevskoj
Palanci funkcionife kao dobro podmazana masina.
Svaki zaposleni poznaje svoj deo posla i trudi

se da pomogne kolegama. Tokom ovih deset
godina, mnogo toga se deSavalo u marketu, od
simpatiénih situacija sa kupcima, do toga da se
zaposleni dobro osedaju, jer vide na koji nagin im
zajednica u kojoj posluju veruje. Market je 2015.
godine doZiveo veliku rekonstrukciju. Enterijer
je modernizovan, asortiman je obogacen |
pripremljen je teren za dalje pobede.

Lojalnost prema kompaniji je dodatno nagradena
u fast desetogodignjice rada marketa slanjem

pisma zahvalnosti od strane kompanije t vaucerima

za kupovinu koji su specijalno uradeni za tu
priliku ,Mali dar za veliki trud”. Zaposleni su
ostali zate€eni ovim vidom paZnje, nisu ocekivali
i veoma su se obradovall, jer lepo je znati da
poslodavci vode ra¢una o svojim radnicima,
navodi Slada Batinié,

Owva vrsta jubileja je velika €ast i uspeh.
Svakoga dana radimo na unapredenju
poslovanja, prodirivanju asortimana i mreZe
marketa | verujemo da je ispred nas jos mnogo
ovakvih jubileja.

GLASNIK
DIS ODSEK

DIS LOGISTIC

Odnedavno u sastavu DIS kompanije posluje i firma é&ija je osnovna
delatnost prevoz robe, pod nazivom DIS Logistic. U vezi sa tim razgovarali

smo sa Zoranom Sinikom, direktorom sektora logistike.

Kakva su vasa prva iskustva kada je u
pitanju ovaj vid prosirenja delatnosti
kompanije?

Odluku da osnujemo DIS Logistic doneli smo u
prvorm kvartalu ove godine. To je svakako veliki
izazov kako za mene tako i za mlade, ambiciozne
ljude u mom timu. Kompanija DIS ima cdredena
iskustva u medunarodnom sacbracaju medutim
koncept, format koji mi planirarme da sprovedermo
je na znatno visem nivou jasno, planski koncipiran
segment po segment. Nakon donodenja odluke

da DIS Logistic zaZivi krenuli smo sa detaljnom
projekcijorn mera i aktivnosti koje treba da
realizujerno kako bismo kvalitetno funkcionisali i
uspedno poslovali. Mislim pre svega na pripremu
koja podrazumeva poslove tehnicke prirode,

SAGOVORNIK

Zoran Sinik
Direktor sektora logistike




proZirenje voznog parka, aktivnost prikupljanja
potrebnih dozvola od nadleZnog ministarstva,
programska podrika, definisanja kadrovske
strukture, projekcija bud¥eta za narednu godinu,
marketinske aktivnosti, odabir i dodatna obuka
zaposlenih. U pocetnoj fazl, nakon formiranja DIS
Logistic sektora u skladu sa trenutnim kapacitetom
izasgli smo na trZiste, vrdimo prevoz robe u pojedine
zapadnoevropske zemlje, sve €esce smo prisutni u
Hrvatskoj i Makedoniji, a krajem godine ofekujermo
nove kamione koji treba da dignu nas volumen

i performanse. Plan za narednu godinu je da
ostvarimo intenzivan progres, a nije iskljuceno

da dodatno proSirimo kapacitet. U kompaniji sam
nesto vise od deset godina, u logistici intenzivno
nekih deset meseci.

rva iskustva su izuzetno pozitivna,

zadoveljan sam onim Sto smo do sad
uradili, zadovoljan sam napretkom koji
je evidentan, energijom koju ulazemo,
uspesnom realizacijom planova.

Kaji su planovi za razvoj ovog segmenta
kompanije DIS u narednom periodu?

Kompanija DIS je od svog osnivanja do danas rasla
i dirila se progresivno kvalitativno i kvantitativno
u svim segmentima. Transpert je u okviru sistema
pratio taj rast kao jedna od najvaznijih karika
uldancu, prolazio kroz razlicite faze, adekvatno
reagovac na peslovne transformacije kake bi
uspesno odgovorio svim zZahtevima.

Sad posle toliko godina rada i sticanja iskustva u
distribuciji robe nasoj maloprodajnoj mrez, profi
kupcima u jednom periodu i van granica Srbije
odlucili smo da napravimo korak napred u svom
poslovanju, da iskoristimo znanje, potencijal, snagu
koju posedujemo u ovoj oblasti da to valorizujermo
osnivanjern nove firme koja ¢e intenzivno da

se bavi usluZnim transportern rabe u zemlji i
inostranstvu. Moram jog jednom da naglasim da
smo uleZili velika sredstva kako u nove kamione,
tako i u opremu, programsku podrdku 1 ude.

To samo pokazuje kolike smo ozbiljno usli u ovu

pricu ne prepustajuéi nista sludaju. Zato nage
ambicije | planovi nisu mali. Cilj je da DIS Logistic
postane prepoznatljiv brend, pouzdan partner koji
¢e kvalitetom usluge, profesionalnim pristupom,
uz primenu dehnisanih normi v drumskom
saobracaju, koriS¢enjem najsavrementije tehnologije
u organizaciji transporta sa novom flotom koja po
specihkaciji zadovoljava stroge standarde Evropske
Unije zauzme znafajno mesto na ovim prostorima:
Uzor nam je naravno to3to ved tri decenije

u oblasti trgovine radi kompanija DIS od koje
zapravo sve polazi. U fazi smo projekeije planova
za narednu gedinu. Idemo korak po korak, svesni
finjenice da je pred nama puno izazova, kojima,
verujerm, moZemo da odgovorimo u punoj merL.

Na koji nacin je moguce organizovati
saobracajna i logisticka resenja kako bi se
obezbedili ekonomicni, bezbedni i ekoloski
prihvatljivi vidovi prevoza robe?

Organizacija i sprovodenje aktivnosti transporta je
skup sloZenih radnji koje iziskuju znanje, disciplinu
u radu, kao i poStovanje zakonske regulative

koja je vrlo stroga. Kompleksna organizacija,
kvalitetno upravljanje vremenom, optimizacija
procesa - sve to inicira potrebu da se koriste nove
tehnologije i programska redenja. To zapravo vise
nije stvar izbora veé potrebe. DIS Logistic je u tom
segmentu na visokom nivow. Mi koristimo najbolja
tehnoloska, programska resenja koja egzistiraju

u ovoj oblasti, pre svega mislim na MOBTRACK
koji nam omogucdava da u svakom trenutku
zname gde se vozilo nalazi. kojom brzinom se
krece, koliki je nive goriva u rezervoaru, da li

si vrata na tovarnom prostoru otvorena, naglo
kofenje, skretanje, a takode poseduje moguénost
alarmiranja unapred definisanih dogadaja koji
signaliziraju izlazak iz standardnog nagina
koriscenja vozila kao | online i offline izvestavanja
u okviru aplikacije. ROADNET je savremeni softver,
koristl se za kreiranje 1 optimizaciju ruta, izradu
plana transporta i, uz njegovu pomod, imamao uvid
u stepen iskoriscenja vozila u totalu i pojedinacno,
TIMOCOM je platforma koja spaja porudit |
potraznju za medunarodnim transportom,

ima mogucnost GPS pracenja vozila po turi,
izradunava rutu kretanja vozila | niz drugih
pogodnesti. Nasi novi kamioni bi¢e opremljeni taho
uredajima najnovije generacije koji koriste smart
tehnologiju, standard koji nije u punoj meri zaZiveo
Cak ni na putevima Zapadne Evrope. Pratimo ovu
oblast i idemo u korak sa novim redenjima.

Koji su izazovi sa kojima se moderni
saobracaj susrece?

Savremena logistika je puno Kompleksniji niz
procesa od same razmene rabe. Dobra resenja

u svim segmentima, kvalitetno upravijanje
vremenorm, postovanje uslova da se obezbedi
ekonomican, bezbedan i ekoloski prihvatljiv
prevoz robe pravi razliku od uspesnih { onth koji
jos traZe reSenja iz ovih oblasti. U praksi to znaci

da kompanije koje se bave prevozom robe teZe

da svako vozilo od tacke A do tacke B prede Sto
kraéi put i potrodi manje goriva, samim tim smaniji
koli¢inu izduvnih gasova. Rutiranje vozila, pored
optimalne projekcije puta koji vozilo treba da
prede, podrazumeva | maksimalnu iskoriSéenost
svakog vozila kad je u pitanju broj paletnih mesta
u tovarnom prostoru i maksimalno opterecenje
vozila. Na bezbedan prevoz robe utide vise faktora:
nacin na koji je roba pripremljena za transport u
samom magacinu, da li je utovarena u skladu sa
predvidenim standardom, u odgovarajuée vozilo i
naravno kako se teret vozi, odnosno da li je vozad
u zavisnosti od vrste, teZing, gabarita i tereta,
voZnju prilagodio trenutnim uslovima. Sve ovo je
jasno propisano pre svega zakonom u skladu sa
standardima EU, a potom 1 internim aktom svake
firme koja se bavi prevozom robe.
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MoZemo da kaZemo da saobradaj u punoj meri
ima drustveni znacaj, povezuje proizvodnju
{ potrodnju. Sa druge strane izvor je velike

EkoloZki aspekt, esto je tema broj jedan i veliki
zadatak koji savremeno drustve ima u smislu da
nade nacin | pomiri velike suprotnosti izmedu
benefita koji sacbracaj donost 1 problema koje
stvara. Intenzivno se radi na alternativnim
resenjima, kao Sto sam ved naveo - logisticari,
prevoznici preduzimaju odredene mere koje
inicijalno imaju dvostruku korist. Medutim to nije
resenje za buducnost. Neki prevoznicl svoj vozni
park ili jedan njegov deo voze na alternativna
goriva, ali problem stvara to Sto je broj stanica

za tocenje tth goriva mali, kako kod nas tako i

u Evropl. Cinjenica je da merama zaostajemo

za potrebom da transpert drZimo u ekoloski
prifvatljivim okvirima, ali se svakako trudimo da
emisija Stetnih gasova bude minimalna.

frustracije danasnjeg ¢oveka, ozbiljno ugroZava
Zivotriu sredinu velikom emisijom izduvnih
gasova, predstavlja problem kad je u pitanju

buka u naseljenim pedruéjima. Da ne govorimo
koliko guZva, kad je u pitanju drumski saobracaj,
usporava ljude. Saobradaj uzrokuje veliki broj
nesreca U kojima se gube ljudski Zivoli | pravi
velika materijalna Steta. Savremeno drustvo

je svesno svih prednosti | mana koje adlikuju
saobracaj danas 1 intenzivino radi na pronalaZenju
kvalitetnih, prihvatljivih reZenja koja bi trebalo da
pomire suprotnosti koje inicira.

Ako imamo u vidu da drumski transport
trenutno ulazi u novu eru pod uticajem

tri tehnoloska trenda, automatizacije,
elektrifikacije i digitalizacije, da li vasi planovi
za dalju bududénost uklju€uju upotrebu ovih
tehnologija?

Savremeni sacbracaj u svim svejim oblicima
predstavija Zilu kucavicu madernog sveta: Menja
nacin Zivota ljudi | znaajno smanjuje kulturme
jezicke razlike, pomaze u reSavanju zdravstvenih
problema, neposredno utiée na ekonomski razvaj,
brzi protok robe i ljudi, globalizaciju trZista, razvoj
turizma i sliéne. Njegova uloga u privrednom
Zivotu svake zemlje je visestruka i znacdajna.

Cide oat GO godina,
nada Vina du deo

VINARIJA
PIK OPLENAC

www.pik-oplenac.com

MONARH

GLASNIK
DIS ODSEK

FMCG KONFERENCIJA

PRILIKA DA SE UNAPREDI POSLOVANJE

Konferencija FMCG Retail Summit, najvedi
regionalni trgovacki dogadaj u organizaciji InStore
magazina, pod jednim krovom je 24. oktobra,

u hotelu Hyatt Regency Belgrade, ckupila vige

od 500 uéesnika iz sektora trgovine, robe Siroke
potrodnje | pratedih industrija, vide od 150
kompanija iz 7 drZava. Ovo je Sesti po redu samit
ovog tipa 1 kao Sto je navedeno na sajtu ove
organizacije FMCG Retail Summit uesnicima
donosi analizu domacdeg i regionalneg trgovackog
sektora, iskustva u upravljanju brendovima

i zaposlenima, analizu trendova u centralnoj
Evropi, kao i pregled novih modela poslovanja na
globalnom nivou. Profil ucesnika podrazumeva
trgovee svih kanala (vidi menadZment, nabavka,
prodaja, trade marketing, marketing, logistika),
proizvodade (visi menadZment, prodaja, trade
marketing, marketing), distributere FMCG
proizvoda {prodaja, trade marketing, marketing) i
pratecu industriju (oprema, IT sektor, konsultanti,
agencije za istraZivanje trZista, marketing i PR
agencije, inansije 1 osiguravajuda drustva)

Kompanija DIS bila je jedna od pokrovitelja ove
kenferencije koja je potvrdila status centralnog
trgovackog dogadaja u Srbiji

Konferencija je ispunila sva oéekivanja, ovogodisnji

program i celokupna organizaclja pruZila je
dodatnu vrednost i priliku za promociju nagth
proizvoda 1 usluga, kao | ostvarivanje novih
poslovnih kontakata i odnosa
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DinaCard

SJAINA VEST

PLACAJTY NA
RATA SEST!

ODLOZENO PLACANJE DINA
KARTICOM POSTANSKE STEDIONICE

U svim DIS marketima placajte DINA POST CARD karticom
Postanske Stedionice na 6 rata, bez ogranic¢enja iznosa. Prva rata
se obrac¢unava tek nakon 30 dana.

POSTANSKA STEDIONICA

ODLOZENO PLACANJE NA 6 RATA

SAGOVORNIK

Suzana Cvetkovic
Direktor sektora inansija

Ova usluga dostupna je svim
potrosacima koji su kao klijenti
Postanske $tedionice dobili DINA
karticu na koriséenje.

OdloZeno plac¢anje mogude je do 6 rata i nije
ograniceno minimalnim iznosom. Placanje
na rate DINA karticom Postanske Stedionice

moguce je u svim DIS marketima Sirom Srbije.

O razlici izmedu plac¢anja na rate i klasicnog
odloZenog placanja, razgovarali smo sa
direktorkom finansija kompanije DIS,
Suzanom Cvetkovic.

Nacéini pla¢anja robe i usluga se svakodnevno
unapreduju kako bi olak3ali i ubrzali kupovinu.
Kompanija DIS uvela je novu mogucnost za svoje
potrosace - placanje na rate DINA POST CARD
karticom Postanske Stedionice.

Kakve pogodnosti kupci imaju od ovakvog
vida placanja?

Kod obi¢nog odloZenog pladanja, €itav iznos
obaveze dospeva na naplatu u celosti u dogovoreni
dan, a kod placanja na rate, ukupnu obavezu je
moguce podeliti u jednake iznose na vise rata.
Prva rata, pritom, dospeva tek nakon 30 dana.

Pored €injenice da je potrebno da prvo obezbede
samu Dina karticu u nekoj od filijala Postanske
Stedionice, potrebno je da se potro3aci, pri samoj
kupovini, opredele za opciju odloZenog pladanja i
da izaberu broj rata, gde je maksimalan broj rata
cak Zest,

Ovakav vid pla¢anja omogucava potro3acima da
kupe sve §to im je u datom trenutku potrebno,
cak i1 kada ne raspolaZu potrebnim sredstvima.
Odnosno, samo placanje za kupljenu robu mogu
da odloZe, a pored toga jo# i podele ukupan iznos
na vige jednakih rata.

Ovo moZe znadajno pozitivno da utice na
rasterec¢enje kuénog budZeta nasih dragih
potrosaca.



SVEZE MESOQ KAOQ

GLASNIK
DIS ODSEK

DIS-0VA KOMPARATIVNA

PREDNOST

SAGOVORNIK

Ivan Brankovié
Category Manager

Vec skoro godinu dana u DIS marketima je u toku
program .24 €asa od farme do DIS marketa®. U vezi
sa tim razgovarali smo sa lvanom Brankovicem,
menadZerom kategorije.

Recite nam nesto o programu .24 éasa od
farme do DIS marketa"?

Program .24 ¢asa od farme do DIS marketa’
pedrazumeva bukvalno to da meso Zivotinja sa
probranih najboljih domaéih farmi dolazi u nage
markete U najkracem mogucem roku, ne duzem
od 24h. Na ovaj nagin nasim kupcima je na
raspolaganju uvek sveZe meso vrhunskog kvaliteta

Vrhunska ponuda svezeg mesa u DIS-u je
tokom godina postala zastitni znak kompanije.
Kako uspevate da iz godine u godinu zadrzite i
pobgoljsate kvalitet ponude?

Ono po éemu je DIS prepoznatljiv na trZistu jeste
vrhunski kvalitet sveZeg mesa, Tu reputactju smo
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zasluZili predanim radom { odlukom da se ne prave
nikakvl kompromisi po pitanju kvaliteta,
veZe meso dolazi sa najboljih, iskljucivo
domacih, probranih farmi u roku od
24h u DIS markete, Recept je jednostavan
- nikada se ne vodimo iskljucivo profitom,
vec se trudimo da na prvom mestu nasim
kupcima obezbedimo najbolji kvalitet.

Na koji nacin birate dobavljace i farme sa kojih se
snabdevate svezim mesom? Sta je najbitnije kada
je u pitanju saradnja sa farmerima?

Dobavljace i farme biramo na veoma jednostavan
nacin koji se moZe saZeti u nekoliko redi — kvalitet,
kontinuitet T kvantitet. Kvalitet ne sme biti upitan i
mora biti u skladu sa naSimwvisckim standardima.
Zbog prepoznatog kvaliteta kod potreSaca ono

5to dobavljadi moraju da ispune kako bi nam bill
pouzdan partner jeste kontinuitet | u kvalitetu

i u kvantitetu robe jer su kolicine kojeprodama,
narofito u vreme akelja, veomna velike Saradnja je
takva da postoji obostrang poStovanje | uvazavanije
| svest.a medusobnoj meduzavisposti.

Da li ste se pripremili kada je u pitanju
naredni period slava i praznika? Na koji nacin
se pripremate za momente velike potraznje za
svezim mesom?

Sve pripreme morajil'da se-obave na vieme |

u momentikada krenu praznicéne akcije sve
mora bitl do detalja dogovoreno, osmislienc i
pripremljenio i ne sme da bude iznenadenja; Nasi
kupci znaju da u potpunosti mogu da se oslone

na nas kada su u pitanju slavske nabavke, koje u 23 1‘

‘-.rehlmj mert uk]}u:’fbuu kupl:winu upram arﬁﬁal‘m; '

Koje sveze meso nasi kupci najvise kupuju i da li postoji

odredeni proizvod na koji ste najvise ponosni?

U strukruri prodaje sveZeg mesa vec godinama
dominira svinjetina. To J@ meso koje se kod nas
tradicionalno najvise konzumira. Nakon toga sledi
piletina, zatim junetina, Kada krene post najbolji
odnos cene i kvaliteta kao 1 ghezbedene koligihe
sveZe ribe kupcl mogu da pronadu upravo kod
nas. Ono na demu se radilo godinama i na ta smo
najvise ponosni jeste kvalitet svinjskog mesa.

Kao meso koje se kod nas tradicionalno konzumira
u najvecoj meri, trudili smo se da upravo ono
dobije najvise paZnje i da nasim kupcima u svakem
momentu ohezbedimo najbolji kvalitet uz izuzetno
povoljnu cenw




DAJE SE NA ZNANJE

DIS U PANCEVU JE UVEQ NESTO

POTPUNO NOVO

Inovacije u poslovanju su deo misije koju kompanija DIS ima od svog nastanka. Oduvek smo
pratili trendove i trudili se da odgovorimo na potrebe modernog drustva i svojih potrosaca.

Sa razvojem tehnologija, razvijali smo se i mi, korak po korak. Brz stil Zivota i mnogobraojne
dnevne aktivnosti ostavljaju malo vremena za porodicu i druzenje sa prijateljima. Kao odgovor
na to, pojavili su se mnogobrojni servisi koji pomazu modernom coveku, od servisa za ciScenje
kuce, Setanje pasa, sve do onog najpotrebnijeg - dostava hrane. Porucivanje hrane se vrsi preko
sajta ili aplikacije, gde moZete sami prema svom ukusu da odaberete koju kuhinju Zelite.

Kako bismo olaksali nasim
savremenicima, u okviru Kategorije
gotova jela DIS je napravio saradnju sa
platformom donesi.com, najpopularnijim
i najstarijim servisom ovog tipa.

Sredinom novembra smo u Pandevu ?apnﬁe]i pilot
projekat u saradnji sa ovim servisom i za sada
funkrcioni3e samo u tom gradu, sa tendencijomn
girenja na ostale gradove u kojima poslujemo.
Nase odelienje gotovih jela u ponudi ima kuvana
jela, supe i Corbe, rostilj, posni jelovnik, salate

i poslastice. Za nase potrodafe u Pandevu smo

PANCEVCI

u okviru ovog programa napravili jedinstvenu
ponudu komplet jela - supa ili dorba, glavno jelo,
salata i desert. Prilagodili smo ponudu periodu
posnih slava kojl je pred nama, tako da na3i kupei
imaju veliku mogucnest izbora. Ovaj jelovnik nije
dostupan u sameom marketw, vec je specijalno
izraden za ovu priliku. Kao i sve velike akcije,
potrebno je vreme da ljudi cuju za njih, pa smo
iskaristili sve kanale kamunikacije kako bismo
upoznali potrosade sa novim deSavanjima u nasem
marketi. Odgovor grada Pandeva na ovu akciju je
zaista prevaziSao sva ofekivanja i broj porudZbina
raste iz dana u dan.

DIS Gotova jela

STIZU NA VASU ADRESU

P‘ Google Play

v
i

P
'. |'l.|;_1|;_1 Slore

Kako bismo na jos jedan nacin pokazali

koliko nam je vaZno da pomognermo nasim
sugradanima u Panéevu i koliko cenimo to Sto
smo deo svakog njthovog dana, organizovali
smo akciju zajednickog pripremanja slava

Feriod pred nama je bogat velikim dogadajima

i okuplianjima. Slave su uvek svecani trenuci
koje bi trebalo da provedemo sa porodicom |
prijateljiima. VaZan su deo tradicije naSeg naroda
i predstavljaju priliku da ckupimo | pokaZemo

postovanje prema nasledu koje imamao. Zbog
toga smo tu da pomognemo nasim potrosafima
i omegucimo im da jela za slavske trpeze mogu
da pazare u DIS marketu, Sarme, riba, variva
i sve 5to je dostupno na odeljenju gotovih jela

moZete poruciti unapred, u kolléinl koja vam je
potrebna i €ekade vas na dan slave spremno.
Stedimo vade vreme i asistiramo u tome da §to
kvalitetnije provedete slavske dane. Zelimo da se
opustite i druZite sa vasim najmilijima. a ne da
budete umorni od silnog pripremanja hrane kada
dodu gosti.

Pancevo je plonir kada su ovakvl projekti u
pitamju, jer predstavljaju veliki korak u nagim
niaporima da odgovorimo potrebama potro3aca |
kupaca.

a3



NE OSTAVLJA
TRAGOVE
BRISANJA NA

STAKLIMA!

GEL DUZE STITI
SANITARIJE OD
ZAPRLJANJA!

N
-\

ODLICNO él@Tl
RAVNE PLOCE
STEDNJAKA!
| BRZO SE SUSI
TEMELINO '\ | OSTAVLJA
EISTI I BESPREKORNO
W II. X l
USPESNO | ¢ISTE PODOVE!
UKLANJA |
KAMENAC!

g
ALBUS
TRADICIJA
oD 1871.
GODINE

U DIS-U KUPI
| ZA BERLINGER
POSUBE haibice

GLASNIK
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DIS BERLINGER

STONE TOUCH LOYALTY

Loyalty akcije su postale popularne par godina
unazad i pokazale su se kao adekvatan alat za
unapredenje poslovanja i prosirenje ponude.
Princip je jednostavan - maloprodajni lanac

u saradnji sa jednim brendom organizuje
akciju u kojoj se kupovinom na odredenu sumu
dobija jedna nalepnica. Sakupljanjem unapred
odredenog broja nalepnica, moguce je da se
kupi proizvod iz trenutne ponude. Asortiman
u ponudi je uvek visokog kvaliteta, a uz ovu
akciju dostupan po nizim cenama. Trenutno

it DIS marketima, loyalty akcija se odnosi na
Berlinger Stone Touch kolekeiju posuda.

Koja je praksa DIS marketa po pitanju loyalty
akcija i koja kategorija proizvoda je privukla
najvise paznje?

Ovo je tip akclje koji se ved dugi niz godina redovno
organizuje za nase potroSace, jer ima dobar odziv,

a do sada su najbolje rezultate imale akcije sa
posudem, Sto je takode razlog zbog kojeg smio
izabrali bas ovu kalekciju.

SAGOVORNIK

Marija Radivojevic
Category Manager

Koje su kljucne pogodnosti koje kupci dobijaju
od ove akcije?

Kada biramo artikle za ovu akeiju trudimo se da to
budu proizvadi koji prate trendove, kako u dizajnu,
tako i vrsti materijala, a potrogaci na kraju dobiju
adli¢an kvalitet i najbolju cenu.

Sta je to §to Berlinger posude odvaja od
konkurenata na trzistu?

Berlinger Haus Stone Touch posude napravljeno

je od kovanog aluminijuma, presvuceno sa 3 sloja
granitnog premaza protiv lepljenja, ito omogudava
pripremanje hrane bez masnoce. Rufke su otporne
na toplotu tako da se posude moze koristiti | za
spremanje u rerni. Ovo posude namenjeno je za
zdrave kuvanje za celu porodicu




Da li proizvodi iz asortimana Berlinger Stone Touch uticu na ustedu elektricne energije?

Da, moguce je uitedeti do 35% elektri¢ne energije, Sto u danasnje vreme znaci i smanjenje emisije Stetnih
gasova. EkoloBki aspekt je takode jedan od razloga 5to je izabrana ba3 ova kolekcija,

Kako kupci mogu detaljnije da se informisu o samoj akciji?
Potrosaci detaljnije informacije mogu dobiti u svakoj nasoj prodavnici. Na raspolaganju su im

informativni {lajeri koje mogu da preuzmu na kasi, a takode mogu da se raspitaju kod nasih kasira.
Uvek smo tu da pruZime sve potrebne informacije nasim kupcima.

|
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PUDING | 3 PRSTA ZAGIN

Kompanija DIS veé dugi niz godina neguje i neprestano radi na razv
svoje privatne robne marke i trudi se da uvek ponudi svojim potrosacima
kvalitet koji zasluZuju. Izuzetno smo ponosni na rezultate koje smo postigli
u visegodisnjoj saradnji sa dobavljacima.

Kao produkt toga, imamo Dobro puding koji je u
posledrje vrermne omiljeni slatkis nadih potrodaca.
Zbog brze i jednestavne pripreme i izuzetno lepog
‘ukusa, Do ' ing je veoma zastupljen na
pezama 1 skoro svim domovima. Deca oboZavaju
puding zhog sirokog spektra bogatih ukusa i boja.

UPravo ovog ¢ zato 5to im pruza moguénost
da se bar na trenutak prisete svog detinjstva i
slatkisa koji ih je cesto ¢ekao na trpezl.

Dobro puding moZe da se pripremi kao samostalan SAGOVORNIK

desert {If u kombinaciji sa drugim dodacima za

pripremu nekog omiljenog kolata. PruZa moguénast Petar Jevremovié¢
da se zasladi dan za bukvalno 15 minuta. Category Manager
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! LOSILIAK  RUZMARIN qu."'.'l.l_{- ORIGAND KM

Puding nase privatne robne marke ima brojne sastojak skoro svih tradicionalnih jela koja se
prednosti koje ga cdvajaju od konkurencije. Na pripremaju na nasem podrucju. U prethodnom
prvom mestu bih naveo veoma nisku cenu zbog pericdu smo se potrudili da asortiman 3 prsta
koje je ova) proizvod pristupacan bukvalno svima, prosiri svoju lepezu zacina. Pored osnovnih zaéina,
navodi Petar Jevremovic, menadZer kategorije u kao £to su biber, persun, beli luk, asartiman

nasoj kompaniji. Ono Sto izdvaja Dobre puding
od konkurencije, pored niske cene, je izuzetno
visok kvalitet { Sirok spektar razli¢itih ukusa.
Owvaj artikal je dos :

ali 1 u svirmn radnj

du

poput kurkume, ruzmarina, ka
s se nasi potrosaci posebno odu

mesto, kada je prodaja u pitanju, zauzimaju i | :
3 prsta biber u zrnu i 3 prsta mleveni biber. Loje s ije ofekuje da bi

je ni 3 prsta beli id nadu, 1 noun objektima,
luk u prahu koji, kao i biber, preds glavni j

Za njima nista r

- T R e . ——
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MARKETING o

KAKO POBOLJSATI

MARKETING

NA INSTAGRAMU

Digitalne inovacije su donele velike prednosti u poslovanjima, sto je marketing ekspertima
dalo novi zadatak - da se prilagode novonastaloj situaciji na najbolji moguci naéin.
Razvoj Fejsbuka je omogucio potpuno nove kanale komunikacije i reklamiranja.

Velike korporacije su to iskoristile da svoje poslovanje podignu na visi nivo.

Medutim, u poslednje vreme, kao da smo se
umnorili od Fejsbuka, kao da smo ga izgustirali, pa
je kao rezultat toga Instagram sve populamiji. Zbog
toga je potrebno da se komunikacija prilagedi ovoj
drustveno] mrezi. Pratioci su veorna vaZan [aktor
za razvoj biznisa, a kako biste ih stalno drzal
zainteresovanim potrebno je da se prate trendovi

i uvode inovacije ¢im se za to ukaZe moguénost.
SadrZaj na Instagramu moZe da bude u vidu
fotografije, snimka ili storija — kratkog videa koji ne
ostaje na profilu, vec nestaje nakon 24 sata. Bilo
koja forma je preporuéljiva i nijednu ne smete da
izostavite. Popularnest ovakvog vida oglasavanja
je velika, ali da bi imao uspeha, preporucuje se joi
nekoliko jednostavnih koraka.

Biografija i profilna fotografija su prvo &to ljudi vide
kad udu na vas profil. Potrebno je da opis vaseg
poslovanja bude precizan, ako postoji moguénost

| zabavan, a fotograhja mora da bude upeégatliiva
kako je pratioci ne bi zaboravili.

40

Obavezno pratite konkurenciju, jer su vam ciljne
grupe iste, Na ovaj nacin moZete da budete
upuceni 5ta se kod njih deSava, a samim tim i
izbegnete eventualna poklapanja u promovisanju
odredenih proizvoda ili akcija. Pored toga, moZete
da zakljucite koja vrsta sadrZaja nema uspeha,
kako ne biste pravili iste greske.

Objave moraju da budu redovne, ali ne opterecujte
svoje pratioce sa sadrZajem, jer se ljudi lako umore
od neprestanog ponavljanja | ¢esto prestanu da
vas prate zbog toga. Takode, sadrZaj mora da

bude prilagoden prvenstveno proizvodu koji se
promovise, zatim demografiji kojoj je namenjen i
da ne bude dosadan.

Ne zaboravljajte da odgovorite na pitanja, bilo da su
u vidu komentara ili poslata kao privatna poruka.
Sto pre odgovorite, to holje. Taka pokazujete
postovanje prema onima koji vas prate i gradite
uzajamno poverenje.

Pravopis | gramatika su jake vaZni za poslovanje
na Instagramu. Ukolike imate puno greSaka, preti
opasnost da postanete predmet podsmeha Sirom
drustevnih mreZa, Sto znacajno moZe da vam
nanese stetu u poslovaniji.

Poznate liénosti ili popularne influenseri su
odlitan nafin da dobijete pratioce i da vam

oni ostanu lojalni. Kada ostvarite saradnju

sa influenserima, oni vas na redovnoj bazi
reklamiraju na svom profilu Sto povecava broj
onih koji vas prate. Takode, va3 sadrZaj sa njima
u fokusu ce privuci nove ljude i osigurati vasu
poziciju na mrezi. Vodite racuna da ova vrsta
povezivanja ima smisla, odnosno da ne uzmete
kao brend ambasadora” nekoga koga ljudi ne
mogu da poveZu sa vasim brendom.

Hastag je jedan od alata koji se pokazao kao
uspesan u poboljSanju poslovanja na Instagramu.
Osmislite dobar hastag, prilagoden vasem biznisuy,
ali imajte na umu | to Sta radi konkurencija i oni
sa najvide pratilaca. Vidite da li neki od njihovih
hastagova odgovaraju za koriséenje na vasem
profilu, jer hiljade ljudi koristi ovaj alat kako bi
pronasaoc sadrZaj koji ga zanima.

Svaka grana industrije | nauke ima svoju logiku.
Isto tako, digitalni marketing mora da ima
svoju, zato je veorna vaZno da sve Sto radite

na Instagramu bude pre svega logi¢no, a sa
gorenavedenim preporukama, Sanse za uspeh se
povecavaju.



GLASNIK
MARKETING

ZARADA NA DRUSTVENIM

MREZAMA

PREDNOSTI | POTENCIJALNE ZAMKE

Koncept kupovine iz fotelje” koji je na veliko reklamiran devedesetih, postao je realnost i deo
nase svakodevnice. U doba velikog tehnoloskog napretka u sferi Interneta, veliki broj internet
korisnika je pronaslo nacina da zaraduje preko ovog kanala komunikacije.

Online porugivanje proizvoda Stedi vreme, vrlo
festo i novac i zbog toga se sve vige ljudi odlufuje
za ovaj vid kupovine. Ma Internetu, pored velikih
platformi za kupovinu poput AliExpress-a, e-Bay-a
i Amazon-a, na kojima se moZe kupiti sve od

igle do lokomotive, postoji veliki broj onih keji
prodaju proizvode preko drustventh mreZa. Postoji

nekoliko nivoa ponude na drustvenim mrezama.
Jedno je ruéni rad i prodaja proizvoda napravljenih
lokalno, a drugi nivo je tzv. drop shipping. Lokalni
proizvodaci nude obudu, odeéu, nakit, namestaj,
kozmetiku, pa fak i zimnicu, torte | kolage.
Kupovinom proizvoda sa ovih stranica pomazu se
mali preduzetnici, a uteda moze biti znacajna.

Cesto su to prolzvedi ekaloZkog porekla, bilo
da se radi o hrani ili o kozmetici za kudu;

Drop shipping je drugaciji koncept kaji
podrazumeva da ponudagi reklamiraju
prolzvode koji se prodaju na velikim
platformama 1 poruéuju ih kada se vi
odluéite za kupovinu. Drop shipper-i,
nakon Sto im platite, prosleduju perudzbinu
sa vasom adresom i vama proizvod stiZe
na kucu. Kod drop shipping-a cene su
uvek neito vige od onih na velikim online
prodavnicama; 8te €ini njihovu zaradu.
Preko njih, pored odege, obuce, stvari

za ukraSavanje kuée | svega ostalog
navedenog, moZete da poruéite i tehniku,
igracke i sve druge prolzvode koji nisu
dostupni na lokalnom nivou.

Bilo koji od ova dva kencepta ima svoje
prednosti | mane. Prﬁ'ﬂnust, pored ustede
vremena i novea, je éinjenica da na

ovaj nacin mozete da dobijete visoko
kvalitetne proizvode po niZim cenama.
Takode, moZete da nabavite unikate, 8to
je uvek dobrodogle. U svemnu tome, ne
smemo zaboraviti mane koje mogu da

budu veoma znacajne, Online kupovinom
nemate priliku da proizvod vidite,
probate i opipate pre nego 5to ga platite.
Meretko se deSava da odeca ne odgovara
fotografiji | da je zapravo mnogo
drugadija uZivo. Proces reklamacije je
cesto dug i oduzima puno vremena, pa se
malo ljudi odluéuje na ovaj korak. Zbog
toga je potrebno uvek voditi raduna i
truditi se da kupujete od onih sa kojima
ve¢ imate izgraden sistem poverenja.
Takode, kupovinom preko Interneta
ostavljate svoje licne i finansijske
podatke, 5to donosi rizik od krade. Na
globalnom nivou se svakoga dana radi na
zastiti ove vrste: ka, ali do tada se

preparucuje oprez.

Ne treba izgubiti
mogucnesti koje @
ima nedeg pose
u kupovinu. Najb
ravnoteZa izmedu
se iz oba sveta dabil
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TURIZMA | SEQOSKOG
TURIZMA

U srcu Sumadije, gradu Kragujeveu u periodu od 22. do 24. novembra odrZan je 11. Medunarodni
sajam turizma i seoskog turizma. Organizatori ove manifestacije su ,Sumadija sajam” i Gradska
turisticka organizacija .Kragujevac®. Cilj ovog sajma je predstavljanje turistickih potencijala Srbije i
zemalja regiona, §to obuhvata bogatu ponudu destinacija koje, iz godine u godinu, rade na tome da
poboljsaju i oplemene sadrzaj koji nude.

Kao i svake godine, tradicionalno su se okupili Turisti¢ka privreda se suofava sa raznim

brojni izlagadi — nacionalne, regionalne i lokalne  izazovima na svakodnevnom nivou. Zbog toga
turisti¢ke organizacije i agencije koje su se su organizovane panel diskusije, predavanja
predstavile za predstojedu zimsku sezonu. i forumi sa sagovornicima i predavacima iz
Vise od 100 izlagaca je predstavilo ponudu hotela, institucija nadleZnih za resavanje problema.
turistikih centara, banja i lecili3ta, seoskih Dodatno je bilo rei i o tome na koje sve nacéine
domacinstava i poljoprivrednih gazdinstava, je moguce poboljati kvalitet usluga i obezbediti
vinarija i drugih turisti€kih destinacija sa dodatne finansije. Kao i svakoj drugoj usluZnoj
brojnim zanimljivim sadrZajima. delatnosti potrebno je slusati svoje musterije i

u moru pohvala, sugestija i kritika nadi balans
koji ¢e odgovoriti na zahteve najvedeg broja
zainteresovanih.

45
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Struéni Ziri koji €

republigkih institucija i

organizacija izabrao je na

i dodelio adekvatne nagrade u kategorijama:
najuspesnija promocija, najuredeniji izlagacki
prostor i najbolji promo materijal.

poslovanja, dok pos
odredene destinacije pc

sne informacije

7anju na polju razvoja
wgu da pronadu
{Zim cenama.
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Cuveni Novogodisnji vasar je pre
izvesnog vremena dobio novo ime -
Beogradski novogodisnji festival, ali
nije izgubio stari sjaj i duh Koji vecd
59 godina prati ovu manifestaciju

Hala 2 je namenjena najmladima -
radionice, pesma i z pratnju hora
nju magiju za vase

aboravni treriut Elk

1e i ervenih
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NOVA GODINA
NOVA DESTINACIJA

Predanja kazu da je dobro u novej godini uraditi nesto novo. Novogodisnji praznici su
idealan trenutak da otputujete i ayusttte se u potpune novim avanturama. Izbora ima na
pretek - od evropskih prestonica, preko alpskih gradica sve do egzoti¢nih ostrva u Indijskom
okeanu. Srecom, nista vise nije nedostizno.

prevoz sa smeStajem u grac elit ponudi gr: 1d svetlo

dete. Fakultativne ekskurzije su mogude, ali ad tri najlepia ey
se doplacuju. Ako se odluéite za Barsnlnnu ne se u njemu za
propustite priliku da obidete Dalij uzZej 1 poglavlje u

Uvek moZete da se adludite | :
kroz I[dll}ll gda cete imati prilike da uZivate
ma, vinima vrhu _ t
- £no, Jedmared r‘i-a{-zariin‘-.

o doba godine Rk

jednom 1
drugih gr:

Jbilazi se pet driava - Nemacka, Belgija,
Holandija, Luksemburg i Francuska i 11 gradove
Regenzburg, Nirnberg, Frankfurt, Keln,
Antverpen, Brisel, BriZ, Gent, Amsterdam,
Luksemburg i Strazbur. Ovi aranz [ j
mogucnost da se, po vrlo T Cenama,

go kilometara, obidu gradovi koje
a nikada ne bismeo stavili na listu Zelja,

u tu Azija { JuZzna
vanture. Otkrijte

- ""'[I[r Lll'a"'l.l flir"' H
destinacije Moskva i Sankt Feterhurg
i kulturno su medu n
svetu i zbog toga nude preg
kKajl é g




BEC - VALCER KOJI SE
NE ZAVRSAVA

Na obalama Dunava Sepuri se Bec, jedna od najpopularnijih destinacija
Evrope. Razloga za to je mnogo, ali prednjace visok Zivotni standard i
neodoljiva kulturna i arhitektonska raznovrsnost. Glavni grad Austrije osvaja
svojom kulturnom raskosi, bogatom arhitekturom, palatama, prostranim
parkovima, umetnoscu i istorijom. U Becu necete naic¢i na napetost i
uZurbanost. Stanovnici ovog grada su disciplinovani i leZerni, 5to posetiocima
sa nasih prostora mozZe zasmetati kao nedostatak 'balkanske’ topline.

Zbog svoje raznovrsne turisticke ponude Otmenost kojom odiSe ovaj grad je

ne (e propust it Sanstl « gsellie OVd] gra T8 |_'fl]'i'!"'lf__|"lr'1 na svakom koraku 1'.-'.-_'.:_‘,*.-_'[_.11“.:_':
I jeano '.5'.| 7= [0, 8 A -.a'...|||. 1 '.-I'_"'_" X ;,n.l".la.l. .".'.]'.I lja Veroviimd prividce Zainieresavarle,

o, = M g : e, T 7 1 7 iy, Wi, (R Sh ey ru (T S
Senbrun palatu. Dizajnirana u XVII veku kao ralata je svakako jedno od njih

POXION KTdljd |..l..'-‘.';J!.,;L|<.| SVOHTIE SITIL, oENDILn o d arhitektonsk IEpoLe, Belvedere ima

= - P u s, ER el e s o ¥ wsl - S o
palata je jedna od glavnih turistitkih lokacija zhirku najvrednijih tr 1'—“-«.|‘| } ulturnih

avil, Palatu krasi park dela. Tu su Gustav le mt, [ gom

na lepom plavom D

koji je 1779, godine otvoren za javnost iod tada ~ Kokodka. Princ Eugen Savojski (1663-1736),
pruZa popularnu rekreativriu zabavu beckomn uspesni general i poznavalac umetnosti, hio
stanovnidtvu,1996. godine stavljen zajedr je vlasnik bastenske palate Belvedere. Ovaj
sa palatom na UNESCO listu svetske baStine barokni arhitektonski dragulj sastoji se od
senbrun je bio domadin mnogim storijskin dve palate, gornje 1 donje u kojima se fuva

{ kulturnim lignostima, a takode istraZije austrijskaumetnost od srednjeg veka do

Ine, politicked kulturge danasnjih dana

—_ S e s e
e — - : g .
- - - =T T

Prater je veliki javni park u drugom beckom
okrugu, i tu se nalazi najstariji zabavni

park na svetu. Car Josef [l je 1766. godine
poklonio ovaj prostor svojim sugradanima

i od tog trenutka Prater je bio dostupan
svima. U korak sa vremenom otvarali su se
bioskopi, kafi¢i i raznorazni zabavni sadrzaji.
Prater je otvoren 24 sata svakog dana, 7
dana u nedelji. Zabava, atrakcije, restorani,
prodavnice i mnoge druge aktivnosti priviace
posetioce i svrstavaju ovaj parl: na listu
lokacija koja ne sme da se pr

||n||1ﬁﬁﬁ|
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U samom srcu grada nalazi se Hundervaser,
odnosno kuda Sto voda®, Sareno ukragena
fasada gotovo magiéno skrede paznju na

sehe. Svako ko Zivi u ovomt zdanju ima prave A
da fasadu oko prozera ukrasi u potpunostl
prema svojoj Zelji. Vide od 200 stabala

i Zbunja na balkonima ¢ine ovaj prostor !
zelenom oazom. Hundervaser mozZe da se

.;I\L .

vidi samo spolja. Ali prekoputa se nalazi selo ;’ 5 11
nLL
i 4

Hundervaser, koje je otvoreno za posetioce.
Ovo sele nastalo je u periodu 1990-1991,
kada je umetnik kojl je kreirac ovaj dom

otvorio trZni centar sa ,seoskim trgom’,
barom i brojnim prodavnicarma sa suvenirima
u karakteristicnom hundervaser stilu

Kada ste ve¢ u Becu, Soping je obavezan.
U ponudi su najluksuznije i najpopularnije
robne marke, festo po pristupacnijfim
cenama zbog mnogih akcija koje se
organizujiy. Marija Hilfer strase je kutak
grada u kome moZete da nadete sve sto
vam je potrebno, a nakon dugog Sopinga

u jednom od lokalnih poslasti€armica
pojedete Strudlu sa jabukama 1 popijete
kafu da se osveZite,

Udahnite miris elegancije i
prepustite se valceru koji nikada
ne prestaje.
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ZELIM0 VA DA
NOVOGODISNIE | BOZICNE

PRAZNIKE DOCEKATE U
DOBROM ZDRAVLIU

& | DRUSIVU NATRILITIN,
’% _ A DA VAN 2070.

DONESE MINOGO

U NATVECOT DOMACOT
TRGOVINI!

www.dis.rs
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