as (Glasnik

List PTP DIS d.o.0. m Jun - Jul 2010

l“ Pancevu je 27. aprila otvoren osmi
3 U u lancu DIS marketa. Sa povrsinom
: od 4.300 kvadratnih metara ovo je
‘"~ najveci maloprodajni objekat DIS-a. U ovom
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apoteke, Tabak Sopa, Saltera Komercijalne
banke i parking prostora sa 120 parking
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- Nije bilo teSko doneti odluku da jedan
od DIS marketa otvorimo u Pancevu. Taj
proces je sigurno ubrzala ponuda koju nam
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je uputila izraelska kompanija Aviv Arlon,
a koju je bilo teSko odbiti. Koncept niskih
cena, koji negujemo uprkos Cinjenici da
je to najteZi koncept u trgovini, nije teSko
ostvariti u ovakvom okruzenju. Cinjenica
da politiku niskih cena zaista postujemo,
bi¢e na%a najbolja preporuka kod gradana
Panceva. Ocekujemo da ¢e to biti povod Sto
¢e nam se gradani Panceva uvek vracati
poput nasih stalnih kupaca u drugim sredi-
nama, rekao je na svecanom otvaranju DIS
marketa u Pancevu Zoran Timanic, vlasnik
kompanije DIS.
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Pilino

Pileci program

cas3 PO

_ Pileta kobasl

Kompanija Carnex pripremila je za Vas potpuno nove proizvode.
Rec je o pilecem programu, pod nazivom PILINO.

BROJ KOMADA/ NETO TEZINA

NAZIV PROIZVODA BAR KOD JEDINICAMERE TRANSP.PAK. = TRANSP.PAK.
Pile¢a prsa u omotu 8600012502046 kg 4 7kg

Mini pile¢a prsa u omotu 8600012502305 400g 8 3,2kg E
Pile¢a kobasica sa povrcem 8600012500158 kg 3 3kg é
Mini pilec¢a kobasica sa povréem 8600012502312 4009 8 3,2kg -
Pileca kobasica 8600012502039 kg 4 3kg 8
Mini pileéa kobasica 8600012502299 4009 8 3,2kg §
Pileca virsla 8600012502282 260g 12 3kg 2
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DANAS & SUTRA |ciasnik DIS

DOBRA STRATEGLIA

Kada smo 2005. godine odredivali razvoj-
ni put kompanije DIS, nismo slutili svetsku
ekonomsku krizu, ali smo ipak konzerva-
tivnije usli u proces investiranja, a danas je
to, mozda i kljucni razlog ovakvog uspeha
naSe maloprodajne mreZe.

NeoptereCeni kreditnim obavezama us-
pevamo da ostvarimo naSe ciljeve, a to su
niske cene, odliéna ponuda i stimulacija za-
poslenih.

Uz ove primarne postulate nase kompani-
je, uspevamo da investiramo u nove objekte,
i tako ostvarujemo dugoroénu strategiju. Do
sada smo 90% investicija obezbedili iz sop-
stvenih sredstava, Sto smatramo najvecim
uspehom, a to nam obezbeduje dugoroénu
stabilnost kompanije.

lako konzervativnijeg pristupa, ovakva
strategija nam je ipak obezbedila konstan-
tan rast prihoda u maloprodaiji i u velepro-
daji, gde smo zadrzali lidersku poziciju, a u
maloprodaji postali jedan od najznacajnijih
partnera na srpskom trZistu. Rast u malo-
prodajnom sistemu DIS-a je godisnje u pros-
eku iznosio 40%, a sli¢an rast ofekujemoiu
2010. godini, uz pomo¢ novootvorenih mar-
keta u Smederevskoj Palanci i Pancevu,
kao i ulaskom u jo$ neke gradove u Srbiji.

Naravno, kako bi ove investicije bile sto
interesantnije za naSe potro3ace, kompa-
nija DIS je obezbedila jo3 vise artikala na
lifletu, koji sada izlazi dva puta mesecno i
vaZi po 15 dana. Takode, broj artikala koji
se nalazi na vikend akcijama nikada nije bio
vedi i to ba$ onih artikala koji su kupcima
|
|

najinteresantniji. MoZda se i najviSe napora
ulaZe u razvoj robne marke, gde smo sada
dosli do portfolija od 400 proizvoda, 5to je
DIS-ovim potroSacima obezbedilo kvalitet-
ne proizvode po najatraktivnijim cenama.

Postujuéi osnovne postulate koje smo za-
crtali od osnivanja kompanije, da na trZis-
tu budemo trgovina koja ima optimalnu
ponudu i najkonkurentnije cene, kao i da
investira bez velikog zaduZivanja, potvrdili
smo dobru strategiju i zadrZali status sta-
bilne kompanije i u vreme najvece krize.

Analizirajuci sve navedeno, zakljucujem
da kompanija DIS ima ogromne potencijale
i da ¢e u naredne tri godine sprovesti plan,
postavijen na pocetku razvoja maloprodaje
- izgradnja 20 objekata do 2012. godine.

S postovanjem
Izvrsni direktor
Aleksandar Tirnani¢
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DISmARKET
U PANCEVU

U Pancevu je 27 aprila otvoren osmi u lancu
DIS marketa. Sa povrSinom od 4.300 kvadratnih
metara, ovo Je najveci maloprodajni objekat DIS-
a. U ovom marketu PanCevcima je ponudeno
vise od 15.000 artikala, kao i dodatni sadrZaji
poput: Zum zum igraonice, restorana Meze,
apoteke, Tabak Sopa, altera Komercijalne ban-
ke 1 parking prostora sa 120 parking mesta.

- Nije bilo teSko doneti odluku da jedan od DIS
marketa otvorimo u Pancevu. Taj proces e sigur-
no ubrzala ponuda koju nam je uputila izraelska
kompanija Aviv Arlon, koju je bilo teSko od-
biti. Koncept niskih cena, koji negujemo uprkos
¢injenici da je fo najteZi koncept u trgovini, nije
tesko ostvariti u ovakvom okruzenju. Cinjenica
da politiku niskih cena zaista poStujemo, bice
na$a najbolja preporuka kod gradana Panceva.
Ocekujemo da ¢e to biti povod 3to ¢e nam se
gradani Panceva uvek vracati poput nasih stal-
nih kupaca u drugim sredinama, rekao je na
svetanom otvaranju DIS marketa u Pantevu
Zoran Timani¢, vlasnik kompanije DIS.

- Otvaranje DIS marketa veoma je znacajno

za Pancevce koji sada na jednom mestu mogu
da kupe sve Sto pozele zahvaljujuéi bogatom
asortimanu DIS-a. Ocekivanja su da ¢e otvara-
nje jednog ovakvog objekta privuci 1 druge inves-
titore, uz ovakva ocekivanja, presecanjem vrp-
ce, DIS market u PanCevu zvaniCno je otvorila
gradonacelnica Panceva, Vesna Martinovi¢, ko-
|a Je tom prilikom dodala:

- Ono 5to je o3 vaznije jeste povecanje nivoa
kvaliteta Zivota naSih gradana, odnosno da
moZete da dodete u jedan odlicno snabdeven
market | kupujete po pristupaCnim cenama i tako
napravite dobru ustedu u kuénom budzetu, a da
pritom ne lutate previse, jer sve mozete kupiti na
Jednom mestu.

Osim zapodljavanja 92 Zitelja Panéeva, kom-
panija je drustvenu zajednicu pomogla donaci-
jama u iznosu od 200.000 dinara. Od ove bro-
jke stotinu hiljada dinara dobila je Skola ,Mara
Mandi¢™

- 8kola Mara Mandi¢* u Panéevu bavi se
obrazovanjem dece sa posebnim potrebama.
Skola je organizovana tako da u njoj funkcionise

osnovno 1 srednje obrazovanje, kao i dnevni bo-
ravak koji finansira lokalna samouprava. Osim
odellenja za osnovno obrazovanje u samom
Pancevu, postoje 1 Cetiri odelienja u seoskim
sredinama. U dnevnom boravku imamo oko 160
polaznika koje Cine deca lako | umereno omete-
na u razvoju, kao i deca obolela od cerebraine
paralize. Donacija DIS-a nam je dobro dosla za
unapredenje odredenih obrazovnih segmenata,
kaze Branko Kurir, direkfor $kole ,Mara Mandic".

Sa po 20.000 dinara DIS je pomogao pet soci-
jalno najugrozenijih porodica Petrovi¢, Deljanin,
Todorovi¢, Novakov | Petrovic.

- Grad Pancevo se ubraja u vece gradove u
Srbiji, pa na Zalost Centar za socijalni rad ima
mnogo posla. Veoma smo zadovoljni zbog po-
moéi koju je socijalno ugrozenim porodicama
kroz donacije obezbedio DIS. Sa druge strane
bili smo u velikom problemu kako da medu bro-
Jnim porodicama odaberemo samo pet. Odludili
smo da to budu porodice koje su korisnici ma-
terjalnog obezbedenja | samohrani roditelji sa
dvoje i vise dece Skolskog uzrasta. 20.000 di-
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nara ovakvim porodicama puno znadi. Ovu tvrd-
nju potkrepicu ¢injenicom da je nivo meseCnog
materijalnog obezbedenja maksimalnih 10.000
dinara. |z navedenih razloga ove porodice su
ganute | poCastvovane gestom kompanije DIS,
kaze Suzana Jovanovic, socijalni radnik centra
u Pancevu.

Na dan otvaranja DIS marketa, svaki stoti od
3.500 kupaca, nagraden je besplatnom kupovi-
nom svega Sto mu se u trenutku proglasenja
stotim naslo u korpi. Hiljaditog kupca u marketu u
Panéevu kompanija DIS nagradila je besplatnom
kupovinom, a kompanija Zlatiborac vikend bo-
ravkom na Zlatiboru za dve osobe. Dvehiljaditom
kupcu DIS je poklonio digitalnu kameru.

- Iz svoje prve kupovine u DIS-u nosim samo
pozitivne utiske. Ponuda e raznovrsna, prostor
Je ogroman | Zivim u blizini, pa mi je, na srecu,

== 5 .
iftach Alony, direktor kompanije Klupkodoo. §
BRI 1 ]
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Zoran Tirnanic, viasnik kompanije DIS i Vesna Maﬂinovc’:, gradonacelnica Panceva

a

market u tom smislu lako dostupan. U Pancevu
ima i drugih velikih trgovina, ali mi se DIS bar na
prvi pogled veoma dopada. Veoma mi je drago
Sto sam bas ja bila prvi stoti kupac DIS marketa
i Sto sam nagradena besplatnom kupovinom, ka-
ze Mirijana Kalapi3.

- Moji utisci su odlicni. Ja sam stalni kupac ve-
likih marketa | mogu da kazem da ono Sto sam
danas videla u DIS-u izgleda odli¢no.Cene su
povoljne i videla sam dosta proizvoda jeftinijih
u odnosu na druge markete. Sve Je pitanje toga

kome je Sta potrebno, $to se mojih oCekivanja
tice, ja sam zadovoljna. Posebno me je iznenadi-
la ¢injenica da sam kao hiljaditi kupac nagradena
besplatnom kupovinom i vikendom na Zlatiboru,
kaze Sladana Pavlov.

- Mi smo i pre otvaranja marketa u PanCevu
bili redovni kupci DIS marketa u Smederevu. Ku-
pujemo vrlo ¢esto | posebno nam se dopadaju
akcijska snizenja robe. U Pancevo smo dosli
da bi videli kako ¢e izgledati ova) novi market.
Potpuno neocekivano smo kroz kasu prosli kao
dvehiljaditi kupci i, osim besplatnom kupovinom,
nagradeni smo 1 digitalnom kamerom, kaze Sla-
vica Grbovi¢ iz Kovina.

lzgradnja DIS marketa predstavija prvu fazu
radova na formiranju Rite]l parka “Panevo” u
koji investira |zraelska kompanija® Aviv Arlon
grup”.

- Za razliku od Soping molova koji su veoma
velika investicija 1 u kojma se roba prodaje
po znatno viSim cenama, u ovom Ritejl parku
potroSacima ¢emo ponuditi robu po veoma prih-
vatljivijim cenama i obezbediti im niz povoljnosti
prilikom kupovine, rekao je Iftach Alony, direktor
kompanije Klupko d.o.o..

O znacaju i ozbiljnosti ,Aviv Arlon"-a svedoCi
niz najrazlicitjih objekata izgradenih u nasoj
zemlji i inostranstvu. Sve¢anom otvaranju DIS
marketa u Pancevu koje je oznacilo i poCetak
izgradnje Ritejl parka prisustvova je | Izraelski
ambasador u Srbiji, Artur Kol, koji je tom prilikom
rekao:

- Pocetna ideja o realizaciji ovog projekia
prezentovana mi je pre samo godinu dana, drago
mi je da se ova] projekat polako, ali efikasno re-
alizuje 1 da ¢e u razvoju Panceva participirati kao
bitan 1 uspesan. Ovo je samo prva faza veoma
velikog projekta koji ¢e uprkos kniznim vremenima
u ¢itavom svetu nadam se ipak biti priveden kraju.
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PRVIH MESEC DANA
POSTOJANJA

- Prve nedelje rada marketa u Panevu pot-
vrdile su ocekivane rezultate. Oko 1. maja
zabelezili smo planirani skok prometa. Mozemo
da kaZemo da se promet ustalio i nalazi se na
nivou drugih DIS marketa velikog formata u
tokom faze razradivanja posla. Dosadasnji peri-
od, bio je period animiranja kupaca, pa ¢emo ve¢
krajem meseca mo¢i da potnemo da racunamo
na kategoriju stalnih kupaca ovog DIS marketa.

Ukoliko uporedimo ovaj sa marketom u Smed-
erevu na ¢ijem Celu sam se doskora nalazio, raz-
lika u kupovini ogleda se u tome $to PanCevo ima
veci broj fiskalnih isecaka sa nizom vrednoscu.
Ljudi iz gradskih sredina kupuju ¢eSce, ali manje
koli¢ine robe, a DIS market u Pancevu je po-
zicioniran tako da je vecina kupaca iz samog
grada. Tek smo poceli da razvijamo saradnju
sa profesionalnim kupcima na ovom podrucju,
to Ce, kada postane ustaliena praksa, znaCajno
uticati na povecanje prometa ovog marketa.

Tim koji ¢ini osoblje DIS marketa se polako
uhodava. | ako je svako od njih imao iskustva u
radu u nekom od vecih konkurentskih objekata
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na$ nacin poslovanja je ipak specifi¢an i potreb-
no je vreme da se osoblje navikne na njega.

Prema dosadasnjem iskustvu u radu mar-
keta u Pancevu, zakljuCujemo da smo ponudili
zadovoljavajuci asortiman robe 1 nastojimo da
nabavimo sve ono $to kupcima eventualno ne-
dostaje. To je zaista mali broj artikala 1 odnosi se
na kategoriju ekskluzivne, niskofrekventne robe.

Dobro funkcioniSe i Tabak shop u okviru kojeg
smo izdvojili cigarete, novine, ekskluzivna alko-
holna pita i mnoge druge stvari koje ljudi kupuju
na brzinu, ne Zele¢i da Cekaju u redu zbog ne-
koliko artikala. Naravno kao 3to je i ocekivano
u Tabak shopu-u najprodavanije su cigarete za
kojima su zahtevi veoma veliki.

Dodatni sadrZaji pokazali su se kao dobra var-
ljanta. Igraonica je definitivno bila potrebna i kon-
stantno Je poseCena. Meze restoran ve¢ belezi
prve stalne goste, u prvom frenutku privuéene
vikend akcijom. Kao 1 obicno, guzve u marketu
prate i veliki bro] musterija u restoranu Meze.

Kupci se polako navikavaju na nas, a mi na
potrebe nasih kupaca. Za sada smo zadovoljni

Glasnik DS

Petar Markovi¢, dirktor ogranka DIS-a u m
[ e e e T

postignutim rezultatima, ali ocekujemo da ¢e ovaj
market tek napredovati, kaze Petar Markovic, di-
rektor ogranka DIS-a u Pancevu.
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Poljoprivredno dobro “Hrastovo” je
posle svega dva meseca poprimilo pot-
puno drugacije lice od onoga kakvo je
imalo u trenutku kada je postalo cerka
firma DIS-a. Od 250 hektara obradivih
povrsina 92 hektara je zasejano kuku-
ruzom, 72 hektara suncokretom i 76
hektara Secernom repom. Radovi na re-
konstrukciji farme uveliko teku pa ce u
“Hrastovo” za dvadeset dana stici i prva
generacija prasadi Landras-Pietren.

- Ulazimo u zavrsnu fazu rekonstrukcije far-
me poljopriviednog dobra  Hrastovo® Okosni-
cu sfocarskre proizvodnje u Hrastovu™ Cinice
svinjogojstvo. Pocetni kapaciteti fovilista bice
od 3.500 do 3.800 grla po tumusu u zavisnosti
od odluke da li ¢emo za uzgoj upotrebiti kom-
pletne kapacitete ili cemo deo prostora upotrebiti

®

VESTI & NOVOSTI

SA

u druge svrhe. Iskreno se frudimo da ne pre-
pustamo nista slucaju. Kompletna ekipa koja re-
alizuje ovaj projekat ukljucujuci projektante, iz-
vodace radova i nadzorni organ, maksimaino je
angaZovana da probleme koji su pratili izvodenja
radova reSava u hodu, kako bi u $to kracem roku
radove priveli kraju koji je u ovom trenutku vrlo
blizu. Pokrivacki radovi su kompletno zavrSeni
kao 1 armiracko-betonski u smislu betoniranja i
pravijenja novih staza, CiScenja objekta, kanali-
zacije 1 niza drugih koje podrazumeva rekon-
strukcija jednog ovakvog objekta. Radovi na
objektu ulaze u zavrsnu fazu i preostalo je da se
objekat okreci i uradi fasada, kao i da se privede
kraju postavijanje nove kompjuterizovane opre-
me koja podrazumeva kompletan sistem koji
prati linju hrane, liniju napajanja vodom, venti-
laciju, grejanje. Sam proces hranjenja doveden
|e do savrSenstva u smislu da pruza Sto manji

INJE TOVY

rastur hrane sa Sto veCim dnevnim prirastom
uzgajanih grla, kaze Goran Stevanovic, direkfor
poljoprivrednog dobra ,Hrastovo™

Danas se u inostranoj 1 domacoj praksi sve
veta paznja posvecuje razlicitim modelima ukrs-
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tanja u cilju postizanja efekia povecanja procen-
ta mesa u frupu, a samim tim i povecanju obima
proizvodnje u mesnoj industrji.

- Posle ozbiljnog razmisljanja 1 uskladivanja
nasih potreba | karakienstika odredene rase,
odlucili smo se da grla koja ¢emo u Hrastovu®
odgajati budu kombinacija Svedskog Landrasa
i Piefrena. Imamo nekoliko ponuda aktuelnih
dobavljaca sa istim genetskim matenjalom | ov-
ih dana cemo doneti konacnu odluku od kog
dobavljaca cemo pribaviti prva grla. Sa ovom ra-
som posticicemo najkraci period tova, a ipak do-
biti najbolji kvalitet finalnog proizvoda. Zbog niza
neoCekivanih prepreka sa kakvim smo u procesu
rekonstrukcije morali da se suotavamo na sva-
kom koraku, radovi ¢e potrajati dvadesetak dana
duze od prvobitno planirali, ali se sa druge sirane

VESTI & NOVOSTI

nadamo da smo resili sve goruce probleme i da
se sa takvim bar u skonjoj buducnosti necemo
suocavati. Do kraja juna ovaj objekat ¢e biti stav-
lien u funkciju i otpoCece fov prasadi. Pregovon
sa nekoliko dobavljata hrane su u toku. Tov
prvih grla pocecemo hranom koju ¢emo dobijati
iz neke od meSaonica za koju se odluc¢imo. Dok
ne obezbedimo uslove za funkcionisanje sop-
sfvene meSaonice hrane, odnosno obezbedimo
silose za otkup sirovina, radicemo sa nekim od
renomiranih proizvodaca. Po samoj tehnolog-
iji proizvodnje turnus bi trebao da traje od 100
do 105 dana sa dnevnim prirastom od 670 do
700 grama. To je neki optimalni rok ukoliko tov
pocnemo sa griima od 25 do 30 kilograma, a iz
tova izlaze sa 100 do 105 kilograma. Mi teZimo
ka tome i nadam se da ce sa kvalitetnom hranom

1 Uz najsavremeniju liniju za uzgoj kojom ¢e ova
farma raspolagati, uzgoj toliko 1 trajati | da cemo
prvi turnus za prodaju sa ove farme imati krajem
septembra il pocetkom oktobra.

Uprkos loSim vremenskim prilikama koje su
najpre odlozile pocetak setve, a kasnije ozbiljno
ugrozavale razvoj, sve zasejane kulture odlicno
napreduju.

- U ratarsku proizvodnju, ulozili smo maksi-
malne napore kako bi uprkos vremenskim ne-
pritkama blagovremeno posejali useve, izvrsili
njihovu zastitu i prihranu. Zasejane kulture su u
odlicnom stanju Sto bi trebalo da rezuliira izvan-
rednim prinosima. Cak i da se ovakve vremen-
ske neprilike nastave, siguran sam da nece biti
problema, osim ako ne dode do elementamih
nepogoda koje bi pogubno uticale na prinose.

Glasnik OIS



SavrSena kombinacija Zitarica, socne
kajsije i osvezavaijucih grozdica J

Proizvod namenjen sportistima i
ljubiteljima Zitnih Stanglica J

Atraktivno pakovanije i
priviacan dizajn

Odli¢an kvalitet

. po super ceni! J if‘

www.a-pionir.com

Teim lﬁq., CEAN T

g 8602300




PRIJATELJI & PARTNERI |Glasnik OIS

KONTROLISANI TROSKOVI
USPESNO POSLOVANJE

Opstina Koceljeva zahvata povrsinu
od 257 km2 na kojoj u 17 naselja zivi
15.635 stanovnika. Centar opstine je
varosica Koceljeva locirana u dolini
Tamnave i Rasnice, udaljena 31 km
od Valjeva i 37 km od Sapca. U ovoj
varosici zivi i posluje porodica Dukic
koja je godinama unazad jedan od
najuspesnijih frandizanata DIS-a. Sa
cetiri maloprodajna objekta koji nose
naziv po njihovom prezimenu ,Bukic”,
ovi uspesni trgovci, Verica i Andelko
Dukic, pozicionirali su se medu lidere u
oblasti maloprodaje u ovoj sredini.

- Firma “Duki¢” je osnovana 20. decem-
bra 1999. godine. Svaki od nasa Cetiri objekta
Cudnim sticajem okolnosti otvaran je tokom
meseca decembra. Vireme u kojem smo pocinjali
da razradujemo posao nije bilo obecavajuce,
pa ni prognoze o uspehu optimistiéne. Ja sam
imala nesSto iskustva jer sam radila u velepro-
daji, a moj suprug je radio kao trgovac, pa smo
se na taj nacin dopunjavali. Vodili smo racuna
o troskovima | u prvoj] godini rada sami vodili
knji-ge. ProSirenje posla zahtevalo je prijem
novih radnika, pa danas u Cetiri objekta imamo
23 zaposlena. Uprkos neizvesnim oéekivanjima

Pukici 1VIadaPucarewc komercuallsta DISa
R A TR S S R o e
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Jedan od cetm_ob;ekta Bukxc. u Koceljevi Eﬁ

mi smo uspeli u poslu. Ono $to nas je odrzalo
i Sto bih istakla u ovoj prici, jeste usmerenje da
tro$imo onoliko koliko imamo. Najpre su morale
da se zadovolje potrebe dobavljaca i izmire svi
racuni, isplate plate, pa na kraju Sta ostane.
Najveci deo sredstava ulagali smo u robu i opre-
manje objekata. Posebna paznja posvecivana je
svakom kupcu koji je kod nas uvek dobrodoSao
bez obzira na iznos koji frosi u kupovini. Vreme
na kraju pokaze da se isplati biti strpljiv, jer uko-
liko se ponaSate onako kako bi trebalo, kupac
¢e bez sumnje doci, kaze Verica Bukic, vlasnica
preduzeta "Buki¢” iz Koceljeve.

Sa povecanjem obima posla rasla je | potreba
za proSirivanjem asortimana. Dotadasn)i dobav-
ljla¢i “Bukic™ a nisu bili u situaciji da isprate nji-
hove zahteve, pa e iz ove pofrebe proistekla i
prva saradnja sa DIS-om.

- Sa radoScu smo docekali putnika DIS-a da
dode i ponudi nam saradnju. Velefrgovine Cije
smo usluge pre toga korstili pruzale su nam
daleko losije uslove | malo toga Sto bi pratilo
nasu nameru da se proSinmo. Saradnja sa DIS-
om poéela je 2002. godine i uspesno se odvija
do danas. Konkurencija u Koceljevi postoji, ali
Je jo3 uvek ne mozemo smatrati ozbiljnom. Nasi
prodajni objekti se nalaze u Cetiri udame zone
u kojima opsluzuju razhicitu klijentelu. Kocljeva
je malo mesto, pa nema potrebe za otvaranjem
veceg broja prodavnica. U obzir bi mogao da
dode jedino neki veci poslovni prostor, odnosno
market ili robna kuca, kakvu Koceljeva jos uvek

nema. To bi za nas bio izazov.

Isticuci da su uprkos krizi ipak zadovoljni
poslom, Buki¢i navode da oscilacije u prometu
postoje, ali da se situaciji mora prilagoditi, jer je
vremenom sve te7a | teza.

- Mi nikada nismo gomilali preterane zalihe,
1 uvek smo se trudili da ponudimo kvalitetnu i
trazenu robu. U nabavci se prvenstveno oslan-
jamo na DIS. Zadovoljni smo prodajom robne
marke DOBRO prema kojoj su kupci u pocetku
bili nepoverljivi, ali se zahvaljujuéi ujednacenom
kvalitetu DOBRO proizvoda sada oni odli¢no
prodaju. U DIS franSizu smo usli na samom
pocetku. Nismo se mnogo dvoumili jer su uslovi
bili povoljni. Cim smo shvatili $ta fransizni oblik
saradnje nosi odlucili smo da postanemo sastav-
ni deo DIS fransizne mreze. Velika prednost su
akcijska sniZenja, proizvodi sa takvom cenom se
tri puta viSe prodaju na snizenju nego van njega.
Liflet sa proizvodima na akcijskom popustu mno-
go znadi. U prilog ovoj tvrdnji ide Cinjenica da ce
se proizvod koji se nade u lifletu, pa makar imao
1 uobiCajenu cenu znacajno vise prodavati nego
kada ga sa istom tom cenom nema u lifletu.

lako im se sistem DIS fran3ize dopada, Bukici
smatraju da se ova saradnja jo§ mozZe unaprediti.

- Ukoliko bi uspeli da dobijemo jo$ koji pro-
cenat veceg rabata potpuno bi izbacili direkine
dobavljace. Kada bi kao DIS franSizanti imali
08 neke vidove stimulacije na tacnost placanja
I dugorotnu saradnju mi bi bili apsolutno
posveceni DIS-u.
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- Zovem se Jovo Brakus. Roden
sam 27. maja 1965. godine u Hrvatskoj
opstini Otocac. Silom prilika sam izbe-
gao iz Hrvatske | nastanio se na Kos-
ovu. Sa Kosova sam ponovo uslovijen
ratnim prilikama dosao u Pomoravije |
nastanio se u selu Milosevac, gde sam
kupio kucu i jo§ uvek zivim. MiloSevac
je trinaesto mesto u kojem zivim tokom
izbeglista i iskreno se nadam da sam u
njemu konacno pronasao mir.

Ovako poCinje jedna ne sasvim jednostavna
pri¢a o Zivotu ¢oveka koji je uslovljen razliéitim
okolnostima bio prinuden da se snalazi kroz Zi-

Jovo Brakus na radnom mestu
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vot 1, na kraju puta, svoju sigumost,
po njegovim re¢ima, pronasao je u
DIS-u.

- Ja sam po obrazovanju Sumarski
tehnicar. Skolovao sam se u Hrvat-
skoj, u Karlovcu, a do ratnih sukoba
radio sam u Sumskom gazdinstvu
Vrhovi“. Posto sam izbegao, do3ao
sam kod brata u Beograd. Sve moje
kolege, pa i Ja smo dobili posao, ali
na Kosovu, pa sam se tamo odselio
da Zivim. U UroSevcu sam Ziveo dve
godine i dvadeset dana kada suse i
tamo rasplamsali sukobi 1 opet sam
bio prinuden da se selim. Konacno
sam se nastanio u MiloSevcu 21.
maja 1998. godine, a deset dana
potom poCeo da radim u DIS-u Krn-
jevu. U DIS-u mi je prvo ponuden
posao na gradevini. Kada sam se
tu dokazao kao dobar radnik moj
tadasn)i Sef Bora me je preporucio
za rad u magacinu, gde sam, radeci
kao odvajac, ostao do danas. Poceo
sam da radim u hali 3 i u njoj radio
Sest godina. Na predlog generalnog direktora
Darka Ac¢imovita premesten sam u halu 4 u kojoj
se | sada nalazim.

Va$ zivot potpuno se promenio, ali ne zato Sto
ste vi tako Zeleli. Da li je ova Cinjenica uticala na
to da vam promene na koje ste prisilieni mozda
padnu jos teze.

- Ogromna Je razlika izmedu onoga ¢ime sam
se bavio 1 ovoga ¢ime se danas bavim. Meni nije
teSko da se pnlagodim bilo kom poslu. Prilike
su se promenile, a Covek mora da ima prihode.
Samim tim hieo - ne hteo mora i da se prilagodi.
Period uklapanja u mnogome su mi olak3ale i ko-
lege koje su bile spremne da mi pomognu. Dobro
me je prihvatio | menadZment firme na Celu sa
komercijalnim direktorom Nenadom Jelicem. Za
sada sam zadovoljan ovim Sto radim, a nagrada
mi govori da svoj posao obavljam kako treba.
Nagradu ¢u potroSiti kupuju¢i potrebstine za
kucu, jer coveku danas mnogo toga treba.

Dali Vam ¢injenica da ste nagradeni predstav-
lja obavezu, odnosno kako deluje na vas?

U DIS-u radim ve¢ dvanaest godina. Ovo
proglasavanje najbolym radnikom je najveca
nagrada kojom je nagraden moj ukupni rad. Bilo
kakva nagrada je velika stimulacija. Kada te na-
grade postaje$ svestan da tvoj rad neko prati i
procenjuje, pa se trudis da jos efekfivnije radis.
Jaliéno imam potrebu da dobrim radom uzvratim
DIS-u, jer pre nego Sto sam poceo da radim ovde
bio sam samo izbeglo lice bez znacajnih prihoda
I jasne perspektive. Da bi bio dobar radnik covek
mora sam sebi da kaZe: doSao sam ovde da
radim i u radno vreme posvecujem se tome, sve
druge akfivnosti ostavicu za vreme pauze tokom
koje ¢u se druzii sa kolegama. Biti najbolji iz-
gleda mnogo komplikovanije od onoga $to jeste.
Moras da pratis informacije koje ti se pojavijuju
na bar-kod Citacu 1 razmislja$ o onome Sto vidis
1 teSko da ¢es pogresiti. Koncentracija je kljuéna
u svakom, pa i u ovom poslu, jer je jedino tako
moguce posao obaviti valjano 1 bez greske. Ja
svoj posao volim | ne pada mi tedko, zakljucuje
Jovo Brakus, najbolji radnik distributivnog centra
DIS-a u proteklom periodu.

jun - jul 2010
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STALOZENO | MARLJIVO

Mirna, tiha, predusretijiva, odlu¢na u
nameri da svoj posao odradi kako treba
i jo§ mnogo drugih pozitivnih osobina,
prema recima njenih kolega, karakterise
Anu lvanovi¢, pakera DIS marketa u
Krusevcu. Zahvaljujuci Cinjenici da svoj
posao obavlja vise nego dobro, Ana je
proglasena najboljim radnikom u ma-
loprodajnom sistemu DIS-a, za 3ta je i
adekvatno nagradena.

- U DIS marketu u KruSevcu radim od samog
otvaranja, Sto znaci ve¢ dve i po godine. Najpre
sam prosla obuku za pakera, a kada je potreba
posla to uslovila, neko vreme sam obavljala i
posao kasira. U trenutku kada je doSlo do stroge
podele na pakere 1 kasire, | kada smo morali
da se opredelimo za jedno ili drugo, sa zado-
voljstvom sam se vratila poslu pakera Cime se
i trenutno bavim.

Ana lvanovi¢ medu rafovima

jun - jul 2010

Iz naéina na koji govons o tome,
zaklju€ujem da ti posao pakera vise lezi |
da prosto uzivas u tome. Kakva je razlika &
izmedu ova dva posla koja si obavijala i W
Sta su razlozi da bude$ privrizenija poslu 3
pakera? _

- Zadovolinija sam poslom pakera jer ©
smatram da mi je tehnika pakovanja ro-
be dobra i da odliéno poznajem robu.
Za posao kasira potrebna je veta kon-
centracija | sposobnost komunikacije sa
ljudima. Ne kazem da ja ne vladam ovim
vestinama, ali posao pakera meni ipak
viSe odgovara. Zavr§ila sam hemisku
Skolu, prehrambeni smer, ali se igrom
sluCaja bavim ovim poslom, koji gotovo iy
da 1 nema dodirnih taaka sa onim za Sta
sam se obrazovala. Uprkos ovoj injenici
verujem da sam se u poslu koji radim ap-
solutno pronasla.
= Kako je potrebno ponasati

b se da bi posao obavljala na
= najbolji moguéi nacin, odnos-
§1 no, Sta to tebe u nacinu rada
™ izdvaja od drugih?

- Ja se zaista trudim da
svo] posao odradim kako treba.
% o podrazumeva dobru izloZenost
robe 1 da roba bude spakovana tako
# da bude pristupacna kupcima. U
! poslu pakera nemam preterani di-
¥ rektni kontakt sa kupcima, ali kada

: mi se oni ipak obrate, trudim se da
im izadem u susret na najljubazniji
moguci nacin i pruzim im pomo¢ koja
im je potrebna.

Kolege su zadovoljne po pitanju
™% saradnje sa tobom kako se i osecas
§ U ovom kolektivu?

- Pre DIS-a sam takode radila u
trgovini samo u manjim marketima.
ali smatram da deleko bolje uslove
imam ovde. Kada je o kolektivu re¢,
on funkcioniSe odliéno bez ikakvih
znacajnih konflikata 1 ja kao poje-
dinac do sada nisam imala bas
nikakvih problema. Na pomo¢ ko-

lega u svakom trenutku mogu da ratunam, jer mi
smo ipak kolektiv 1 jedni bez drugih ne bi mogli
da funkcionisemo. Kolege su mi zaista pruzile
iskrenu podrSku po pitanju proglasavanja naj-
boljim radnikom i drago mi je zbog toga. Dopada
mi se | posao | kolektiv 1 bar u skorijoj buduénosti
nemam nameru da u poslovnom smislu ¢inim
neke znacajnije promene.

Ana je vredan | odgovoran radnik, svoje
obaveze izvrSava na vreme, tano | pedantno i
svakim danom napreduje. Odlicno poznaje ro-
bu 1 estetika u njenom izlaganju je vise nego
oCigledna, zbog Cega 1 radi na poziciji pakera
gde u ovom marketu po mom misljienju najbolje
pronalazi sebe.

Inace, Ana se u kolektivu snalazi odli¢no, vrlo
Je druzeljubiva, komunikativna i omiliena medu
kolegama. Ona je sitna po konstituciji 1 medu
najsitnijim je Zenama u marketu, a obavlja ogro-
man posao, jer ko zna koliko tona robe mese¢no
prode kroz njene ruke, kaze Nenad Zdravkovic,
direktor ogranka DIS-a u KruSevcu.
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Frigoprom cooling sistem d.o.o. je fir-
ma osnovana 1992. godine koja je od
malog servisa prerasla u jednu od naj-
Jjacih firmi u jugoistocnom delu Srbije
koje se bave rashladnom tehnikom.

- Nase sediste je u Nisu. Mi kombmnﬁm teh-
nicki superiomne proizvode, iz indusrije vodecih
brendova kao Sto su Emerson, Copeland,
Alco, Eco, Polistamp, Pastoririgor, sa nasim
inZenjeringom, logistikom i snaznom servisnom
sluzbom. Nudimo Sirok spektar proizvoda i us-
luga u sferi rashladne tehnike, klimatizacije i
opremanja marketa. Bavimo se industrijskim hla-
denjem i nasi klijenti su oni kojima je u poslovne
svrhe industrjsko hladenje neophodno, dok se
mali deo firme bavi | komfornom klimatizacijom.
Znacajan deo nasih klijenata cine upravo firme
koje grade svoje hipermarkete. Kada je o me-
sarskoj industrji rec, funkcioniSemo po sistemu
klju¢ u ruke na velikom broju objekata koje ra-
dimo. Ucestvujemo i u izgradni fabrika za prera-
du svezeg | zamrznutog voca, potencijala za
pekarsku industriju i svih drugih segmenata zas-
tupljenih u procesu proizvodnje i prodaje hrane,
kaze SaSa Andrejevic, production supervisor.

Prioritet Frigoprom cooling sistem d.o.o. je
poslovanje u kome je potroSac u prvom planu
i gde su falenat i lojalnost firmi prepoznati i
nagradeni. Svakom zaposlenom ova firma nudi
mogucnost profesionalnog usavrSavanja.

- Nedavno smo postali ovlaSceni servisen
americke kompanije Kerjer Sto je potvrdeno ser-
tifikatom i konstantnom obukom nasih servisera.
Osim segmenta koji smo ve¢ pomenuli, a koji se
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Sasa Andrejevic, production supervisor

bawi investicijama, sastavni deo nase firme ini
klasicna servis sluzba koja se bavi servisiranjem
u garantnom roku i po isteku ovog roka. Kljué us-
peha nase firme lezi u idealnom spoju iskustva
i mladosti. Sa velikom voljom, ogromnim en-
tuzijazmom i jos vecim prafesionalnim odnosom,
nastupamo prema svakom investiforu, viSe nego
ozbiljno sagledavamo | reSavamo probleme i
zahteve koji se pred nas postave. Nase kupce
ne gledamo kao trenutne saradnike, nego kao
partnere za sva vremena.

Odnos, koji kao proizvod ima dugorotnu sa-
radnju, Frigoprom coeling sistem d.o.0. uspo-
stavio je sa DIS-om Ova] kvalitetan poslovni
odnos ucvrScuje se na svakom novom projekiu.

- Sa kompanijom DIS, kao nosioci posla kada
Je fngomehanici re¢, do sada smo ucestvovali
u izgradnji sedam objekata. U DIS-ove objekie
ugradujemo opremu koja prati najsavremeniju
tehnologiju u svetu i podrazumeva maksimalnu
uStedu za korisnika. Kroz svoj rad postujemo
sve eviopske standarde to je u ovom trenutku
veoma znacajno. Funkcionisanje kompletne op-
reme ugradene u DIS markete nadgledamo pu-
tem interneta i, istog trenutka kada konstatujemo

(Erigeprom_ 1o

Cooling sistems

problem, mi smo spremni da reagujemo, 5to je
od znacaja za nesmetano odvijanje prodaje.

Sa konkurencijom na trzi5tu Frigoprom coal-
ing sistem doo. bon se iskljucivo kvalitetom
obavljenog posla.

- Kada je o kvalitetu nase firme re¢, tome bez
sumnje u prilog ide podatak da je recimo DIS,
pre potpisivanja ugovora sa nama, sigumo imao
na umu da od naSe sposobnosti zavisi kvalitet
kupovine hillada | hiljada kupaca koji svakod-
nevno posecuju objekte DIS-a. Do pre godinu 1
po dana, konkurencija na srpskom trzistu bila je
nezdrava zbog monopola nad uvozom opreme.
Ulaskom multinacionalnih kompanija na nase
trziste situacija je polpuno promenjena, pa su
firme poput nas dobile mogucnost da postanu di-
rekini uvoznici. To je u mnogome doprinelo nasoj
konkurentnosti na frzistu, odnosno povecanju
obima posla. Kao i u svim bransama borba je i
u ovom poslu teska i ljuta, ali smo mi reSeni da
opstanemo u njoj Sto nam za sada po svoj prilici
polazi za rukom. Ovo moze da potvrdi veliki broj
investitora sa kojima smo zapoceli | nastavili ve-
oma uspesnu i korekinu saradnju na obostrano
zadovoljstvo.
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www.abr.co.rs

PROJEKTNI BIRO

Preduzece ABR se od 1989. godine
bavi dizajniranjem i projektovanjem ob-
jekata u oblasti visokogradnje i projek-
tantskim nadzorom.

Poslednjih dvadeset godina ABR |e projek-
tovao najrazlicitije objekte u oblasti visokograd-
nje: trzne centre, mega markete, markete, samo-
posluge, distributivne centre, skladista, fabrike,
benzinske pumpe, poslovne zgrade, stambene
objekte, hotele, bolnice, sportske objekte, ente-
rijere itd.

Pored stambenih, poslovnih | proizvodnih
objekata, ovo preduzece se vremenom speci-
jalizovalo za projektovanje super marketa, mega
marketa 1 CASH&CARRY veletrgovina | vet 1z-
vesno vreme prati nekoliko prodajnih lanaca kaji
su u fazi formiranja na trzistu Srbije.

Prednost ABR se ogleda u odli¢nom timu sa-
cinjenom od visoko struénih licenciranih kadrova
svih profila neophodnih za brzo 1 kvalitetno obav-
ljanje posla. Poslovne vestine ABR-a karakteniSu

preciznost, timski rad, neprekidno usavrSavanje
I pronalaZenje novih reSenja. Preduzece je or-
ganizovano tako da se u svakom trenutku prila-
godi zahtevima savremenih uslova poslovanja |
potrebama trzista.

Stalna koordinacja izmedu celina, projek-
tantskih grupa, preispitivanje 1 konfrola u svim
fazama obavljanja posla omogucava postizanje
kvalitetnih i efikasnih odgovora na pastavljene
zahteve investitora | reSavanje projektantskih i
izvodackin zahteva. Tokom godina postojanja
razvill smo prepoznatljiv poslovni stil. Ova Cinje-
nica dovela je do foga da se u naSe Klijente

ubrajaju i svetski poznate firme. ABR projekini
biro |e uCestvovao na nekoliko arhitektonsko-
urbanistickih konkursa na kojima je osvojio vise
nagrada i priznanja.

Poslednjih godinu dana ABR se priprema za
uvodenje sertifikata upravijanja kvalitetom 1SO
9000:2000, u planu je da projektni biro izvrdi ser-
tifikaciju 1 polovinom godine po¢ne sa potpunom

primenom standarda. Uvodenjem standarda up-
ravljanja kvalitetom, projekini biro ABR stice pre-
duslove za oCuvanje postojec¢eg nivoa organiza-
clje, strucnosti, kvaliteta i dalje napredovanje.

Uspesna saradnja ABR-a 1 DIS-a traje niz
godina. NajoCigledniji primer uspesne saradnje
ABR-a i DIS-a je upravna zgrada u okviru kom-
pleksa veleprodaje u Krnjevu. Ovo je samo jedan
od niza realizovanih projekata koji je podrazume-
vao redizajniranja fasade u modernom stilu. Za
potrebe DIS-ovog maloprodajnog lanca ABR
|e projekiovao objekte u Smederevu, Jagodini,
Krusevcu, Lazarevcu, Velikoj Plani, Miaden-
oveu, Smederevskoj Palanci, Pozarevcu. Svaki
povréine od 1.700 do 3.700 m2. Poslednji ob-
jekat u Pancevu je kvadrature 4 500m2 i ujedno
najveci do sada u DIS-ovom lancu.

jun - jul 2010
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PREDSTAVLJAMO

MARKETING SEKTOR

Marketing je disciplina koja se bavi
pitanjima trziSta, potreba na trzistu i
nacina njihovog zadovoljavanja. Ova
oblast se razvija i Siri prateci razvoj tr-
zista. Marketing ima za cilj da postavi te-
orijsku osnovu za sirategije poslovanja
na trzistu. U teoriji marketinga uspeh
na trzistu najéesce se dovodi u vezu sa
razumevanjem | zadovoljenjem trzisnih
odnosno potreba potrosaca.

- Marketing sluzba kompanije DIS osnovana
je 2001. godine. Osnivanje ove sluzbe uslovio
Je nagli razvoj i daleko intenzivnije ucesce kom-
panije na frzistu srpske trgovine. U trenutku os-
nivanja marketing sektora, DIS je bio veleproda-
ja bez zalaska u oblast maloprodaje 1 uvoza. Ja
sam ovde od 2005. godine, i sa razvojem firme
prosirivala se i1 oblast delovanja marketinga. Od
sluzbe koja se najpre bavila samo vizuelnim
identitetom firme, pocev od logotipa, uniformi,
korporativnog kataloga, kalendara | mnogih dru-
gih propratnih sadrzaja, marketing danas ima
daleko ozbiljniju ulogu u podrsci razvoja DIS-a i

njegovom prisustvu na trZistu, kaze Ivan Suleic,
direktor markefing sluzbe DIS-a.

Razvoj Interneta pruzio je viSe nego ocekivanu
podrsku razvoju savremenog marketinSkog kon-
cepta. Najvaznije Intemet usluge Internet mar-
ketinga odvijaju se preko web sajtova odredenog
preduzeca. Nekima web sajtovi sluze za promo-
ciju svoje delatnost ili pruzanje dodatnih usluga,
dok druga preduzeca koriste Intermet stranice
kao osnovu poslovnog procesa.

- 10% ukupnog prometa u veleprodaji DIS ost-
varuje putem interneta, dok svega 30% prometa
dolazi od kupaca koji robu frebuju posecujuci
cenfralu DIS-a. Obuka kupaca za frebovanje ro-
be putem interneta bila je jo3 jedan od zadataka
marketinga, ona je dugofrajan proces i zahte-
va rad na terenu. 37% profesionalnih kupaca
trebovalo je robu putem interneta vec 2005. go-
dine, dok je intenzivinom akcijom u periodu od
godinu dana taj broj kupaca podignut na 67%.
Prvobitnu aplikaciju namenjenu modemskom
frebovanju robe nedavno smo zamenili savre-
menijom varijantom u vidu DIS portala za kupce
koji Je u saradni sa marketing sekiorom razvio

IT sektor DIS-a. Posredstvom DIS portala za
dobavljace, koji je novina, nasim dobavijacima
omogucili smo uvid u poslovanje sa DIS-om.
Za druge vidove Internet marketinga koristimo
dva Internet sajta. Na jednom od sajtova mogu
se dobiti informacije o kompletnom poslovanju,
firme dok drugi konisnike informide o radu DIS
maloprodajne mreze. Marketing sluzba DIS-a
aktivno je ukljucena u odrZavanje | osavremenja-
vanje postojecih portala i sajtova kao i razvijanju
novih vidova konscenja Intemet marketinga.

Sledeci veliki projekat u kojem je ucestvovala
marketing sluzba DIS-a je razvijanje malopro-
dajne mreze kompanije DIS. To je napre podra-
zumevalo razvoj DIS franSiznog lanca.

- U ovaj projekat smo usli poéetkom 2006. go-
dine. Vec tokom prve godine imali smo oko 150
franSizanata. Marketing je ucestvovao u citavom
procesu od samog odabira kupaca i brendiranja
objekata do svih ostalih aktivnosti koje prodra-
zumeva razvoj frandizne mreze. Taj posao smo
otigleno dobro obavili, jer danas nasu mrezu
¢ini 320 frandiznih objekata Giji viasnici su nasi
najsigurniji | najstabilniji kupei. 2006. godine DIS

Aleksandar Majstorovic - video producent,
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otpocinje formiranje sopstvene maloprodajne
mreZe | otvara svoj prvi maloprodajni objekat DIS
market u Smederevu. Marketing sluzba DIS-a u
ovoj prici preuzima ulogu organizatora svetanog
otvaranja i priprema trziSte za ponudu koju ¢e
DIS izneti. DIS je do danas otvorio ukupno osam
marketa dok je otvaranje jos dva u pripremi.

“pice sy
H§C.

Marketing je koncept poslovanja orijentisan
prema kupcima. U ovom konceptu projektovanje
proizvoda I usluga pocinje od potreba pofro3aca,
a kao cil] delovanja postavlja se zadovoljstvo
potrosaca. Posvecenost potroSaéima posebno
se odnosi na zaposlene koji su u direkinom kon-
taktu sa njima.

3

é

- Sa razvojem franSizne mreze uveli smo i
liflet odnosno katalog sa akcijskim arfiklima.
Putem Lifleta kupcima smo na samom pocetu
nudili 64 akcijska artikla kroz akciju koja je tra-
jala trideset dana. Akcija danas traje 15 dana sa
ponudom od 150 artikala po posebnim akcijskim
cenama. Kompletna priprema lifleta nalazi se
u nadleznosti marketing sekiora koji se u fom
smislu bavi izradom fotografija, aranziranjem i
slikanjem proizvoda, obradom fotografija, dizaj-
nom liflefa koji se za ovih pet godina promenio
12 puta. Sve promene nastale su u cilju da
pofroSaima omogucimo da im sam vizuelni
dozivlja) lifleta bude iznova zanimljiv. Marketing
sluzba u saradnji sa category menagmentom
organizuje | takozvane vikend akcije tokom kojih
svakog vikenda kupcima ponudi 15 proizvoda
po cenama nizim i za 50%. Takode u sarad-
nji sa category menagmentom markefing DIS-a
zaduzen je za brendiranje objekata, prodaju
reklamnog prostora u vidu bilborda i prostora za
pozicioniranje proizvoda $to je takode delimiéno
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nas posao. Marketing sekfor je takode uces-
tvovao u rebrendiranju nekoliko brendova poput
brenda MEZE_ DIS restorani su prebrendirani u
restorane MEZE. Kreirali smo ZUM ZUM igra-
onica u nasim markefima Cime smo znatno po-
vecali nivo usluge kupcima koji imaju decu do
osam godina starosti koja su korisnici ove vrste
pogodnosti. Ucestvovali smo 1 u rebrendiranju
firme Sloga u Hrastovo | sugenisali vizuelni iden-
titet ovog poljoprivrednog dobra.

hrastovo

POLJOPRIVREDNC DCBRO

Osnivanjem kompanijskog lista 2008. godine,
pod nazivom DIS Glasnik, marketing sluzba DIS-
a joS dublje zalazi u oblast izdavacke delatnosti.

- Kompanijska novina DIS Glasnik, takode se
nalazi u domenu rada marketing sektora odakle
Je 1 potekla inicijativa za njeno osnivanje. Novina
na 36 strana izlazi dvomeseéno i predstavija
svojevrstan natin za obezbedivanje medijskog
prostora namenjenog nasim najuspesnijim rad-
nicima, poslovnim partnetima | deSavanjima
vezanim za sve poslovne segmente DIS-a, ali
odskora 1 Hrastova — ¢erke firme DIS-a. DIS
Glasnik ¢iji sada deseti broj Gitate u potpunosti
realizuje marketing sekfor. Vizuelno 1 sadrzajno
DIS Glasnik je produkt ove marketing sluzbe.

Kompanie mogu da kreiraju konkurentsku
prednost iz mnogobrojnih izvora, kao Sto su su-
periomost u pogledu kvaliteta, brzine, sigumosti,
usluge, dizajna | pouzdanosti, zajedno s nizim
troSkom, nizom cenom i niza drugih. Konkurent-
sku prednost u kojoj e sadrzan veliki broj od
navedenih izvora DIS je izmedu ostalog pre-
poznao I u kreiranjem robne marke DOBRO koja
Je u prvom pojavijivanju na rzistu dala daleko
bolje od prvobitna ocekivanih rezultata.

- Aktivno smo ucestvovali i u razvoju DIS robne
marke DOBRO. Kreiranje vizuelnog identiteta
koji uz kvalitet proizvoda predstavija preduslov
za uspesno plasiranje robne marke, nije ni malo
lak posao. Rezultati prodaje, najveceg dela od
ukupno 400 artikala objedinjenih u DIS robnoj
marki DOBRO, govore da smo valjano obavili
zadatak. Reklamne kampanje za uvozni asorti-
man DIS-a u naSem i drugim maloprodajnim
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lancima Sirom Srbije takode su bile sastavni
deo naSeg posla. Organizovanje najrazlicitijih
nagradnih igara kao vid zahvalnosti kupcu za
odanost i obavljenu kupovinu predstavija jos
jedan segment marketinskih aktivnosti.

dobra
cena

dobarkyalitet
sve je GR:

Za ukupnu kupovinu ili kupovinu odredenih
artikala, kupce DIS marketa 1 DIS franSiznih rad-
nji nagradivali smo, recimo, Kuvarom zaborav-
lienih srpskih jela. Tokom nedeljnih akcija, kao
Sto je toCak srece, kupci su osvajali simbolicne
nagrade kakvim smo ih nagradivali | putem DIS
srecki. Predstave za decu u restoranu Meze jesu
potpuno uobi¢ajeno deSavanje u odredenom
periodu godine u DIS marketima. Tokom pred-
hodnih godina mi smo u maloprodaji i za na$
uvozni asortiman organizovali veliki broj nagrad-
nih igara kroz koje smo nasim kupcima podelili
dvadeset Cetiri automobila.

KYBAP

SABOPABASEHA CPITCKEA

Uspesno E)a\ﬂjenje marketingom zapravo za-
hteva pobedu u trci sa budu¢no3cu a ona je za
kompaniju poput DIS-a i viSe nego stabilna.

160 miliona
140 miliona

120 miliona

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009
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PRIJATELJI & PARTNERI

Vec vise od 130 godina, kompanija
Henkel je lider u proizvodnji bren-
dova i tehnologija koji zivote ljudi Cine
laksim, boljim i lepsim. Henkelova ob-
last poslovanja obuhvata tri segmenta
- proizvodnju kucne hemije, proizvodnju
sredstava za licnu negu, kao i proiz-
vodnju gradjevinskih lepkova, lepkova
Siroke potrosnje i industrijskih lepkova —
I nalazi se na listi od 500 svetskih kom-
panija magazina Fortune. \ise od 60%
prodaje Henkelovih proizvoda ¢ini roba
Siroke potroénje, dok poslovanje sa
sektorom industrije ¢ini 40% ukupnog

anagazovanja kompanije. U fiskalnoj

2009. godini, Henkel je ostvario pro-
daju od 13,573 milijardi evra | opera-
tivni profit od 1,364 milijardi evra. Vise
od 50,000 zaposlenih u Henkelu, Sirom
sveta, mogu da potvrde nasu korpora-
tivnu tvrdnju ,Brend kao prijatel]” i da
uvere ljude iz vise od 125 zemalja da
imaju poverenja u Henkelove brendove
| tehnologije.

Saradnja Henkela sa DIS-om datira od nas-
tanka te kompanije. Jos pre akvizicije Merima
KruSevac je imala razvijenu saradnju sa DIS-om,
buduci da je bila jedan od najvaznijih dobavljaca.
Nakon 5to je Merima postala deo Henkela, sarad-
nja Je nastavljena | u velikoj meri unapredena

E T —— I
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Jo5 je Merima imala vrlo razvijenu saradnju
sa DIS-om, pa je samim tim uvek postojala moti-
vacija za gradenje trajnih odnosa. U Henkelu se
nastavlja takva praksa i otekujemo jos uspesniju
saradnju. Okupljanje predstavnika Henkela 1
DIS-a na jezeru Kudre¢ prnrodan je nastavak
saradnje izmedu ove dve kompanija. Cilj pomen-
utog okupljanja je nastavak dobrih prijateljskih
i poslovnih odnosa | upoznavanje predstavnika
DIS-a sa Sirokim asortimanom Henkelovih proiz-
voda. Takode, u ciju unapredenja saradnje,
predstavnici Henkelove prodajne sluzbe imali su
priliku da se detaljno prezentuju. U opisu posla
kolega iz Marketinga Je | praksa prezentovanja
Henkelovog asortimana. Zbog velikog broja
proizvoda koje naSe i divizije imaju u ponudi,
akcenat je na najyvaznijim programima, novim
proizvodima 1 planiranim akfivnostima. Kolege
imaju veliko iskustvo | znaju kako da prezentaciju
ucine preciznom, jasnom | kratkom. Sto se fice
naseg sektora Deterdzenti i kucna hemija, jedan
od najprodavanijih proizvoda je domaci brend
Menix. Tu je Persil koji se prodaje i na drugim
trzistima kao 1 Mer sredstva za sudove. Osim njih
potroSacima su omiljeni | Perwoll, Silan | Bref, a
pasebna smo ponosni na brend Dediji sapun, kojl
se nama decenijama i koji se jos uvek proizvodi.

Trgovina u Srbiji se razvija na veoma infer-
esantan | specifican nacin. Postoje mnoge ka-
rakteristike trzista svojstvenih naSem podneblju
I sa time se srece svako ko je u svakodnevnom
kontaktu sa kupcima. Trziste e
razudeno, postoji veliki broj malih
| gradova, a ruralna sredina je domi-
| nantnija od urbane. U poslednje
| vreme stvari se menjaju ulaskom
velikih stranih frgovinskih sistema,
.l [} Sto je dovelo do prestanka rada

)l znacajnog broja malih frgovina, bilo
privatnih, il drustvenih. Nasuprot
tome, mali broj domacih frgovina
uspesno se razvija. Jedan primer
| uspesnog razvoja je i DIS.

U Henkelu se mnogo radi na odr-
Zanju visokog nivoa kvaliteta proiz-
voda. To ukljucuje primenu najnovi-

Glasnik  DIS

Irien

Jih tehnologija i sirovina, visok nivo menadzment
procesa, implementacija internacionalnih ser-
tifikata 1 standarda. U skladu sa tom politikom,

S “__';_ﬁ_

Henkel prati promene u potrebama pofroSaca |
medu prvima im 1zlazi u susret novim proizvo-
dom. U to su imali priliku da se uvere nasi pri-
jateljiiz DIS-a.

cBAUTECHN[K &

GOLD SPLUS

'@Fa
3 LOCTITE. |

Schwarzkopf

Professional HairCare for you.
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Od 28. maja do 27. juna kupci svih
osam maloprodajnifi objeRata DIS-a
imaju mogucnost da uz racun Ciji 1znos
prelazi 1.500 dinara ulestou u igr
q0CAK. SRECE. Okretanjem tockg,
odnosno njegovimm zaustavljanjem na
odredenom polju, Rupei postaji do-
Gitnici neke od vrednih nagrada. Ver-
nim musterijama OIS marketa na ovaj
nacin bice poRlonjeno prekg 30.000
gratis proizvoda.




TABAK SOPOVI U DIS
MARKETIMA

Tabak Sopovi su otvoreni sa idejom da se
omogudéi laksi pristup kupcima koji Zele da kupe
tacno ciljane proizvode, a da prifom ne Cekaju
u redovima u kojima se nalaze ljudi sa punim
kolicima. Na ovaj nacin obezbedili smo | bolju
izlozenost asortimana koji smo ranije izlagali u
Gek autima sa Sezdeset pozicija. Tokom jednog
perioda radili smo sa 130 brendova da bi taj broj
¢

vremenom sveli na 108. Ovako izdvojene celing,
poput Tabak Sopa u DIS-u, pokazale su se kao
pozitivne | u drugim, naSem slicnim sistemima.
Asortiman ponuden u Tabak Sopu znacajno je
prosiren, na primer, U segmentu Stampe, koja
se sada izlozena na ovaj nacin znacajno bolje
prodaje. U Tabak Sopove smestili smo i niz dru-
gih sitnica kao 5to su alkoholna pica, ¢okoladice

1 slatkisi uopste. Tabak Sop je 1 osmisljen tako da
bude $to funkcionalniji. Sto se asortimana tice
dopunjavamo ga redovno. Uskoro ¢emo u Tabak
Sopove plasirati | malo ekskluzivniju robu poput
upaljaca, olovaka i niza drugih sitnica koje je
moguce kupiti u vidu poklona, kaze Aleksandar
Nikolic, category menager DIS-a.
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CARNEX PILINO PILECI PROGRAM

Kompanija Carnex pripremila je potpuno nove proizvode. Ret je o
pilecem programu pod nazivom PILINO, koji obuhvata Pilecu virslu, Pi-
le¢u kobasicu, Mini pilecu kobasicu, Pile¢u kobasicu sa povrcem, Mini
pilecu kobasicu sa povrcem, Pile¢a prsa u omotu | Mini pile¢a prsa u
omotu.

Prisustvo Carmnex proizvoda na trpezama vise od pola veka najbolji je
dokaz znanja 1 iskustva u proizvodnji kvalitetnih preradevina od mesa.
Sa istom paZznjom 1 sistemom kvaliteta proizvodi se svaki proizvod
PILINO programa.

Vazno e podsetiti da je pilece meso lagano, sa malo masti i holeste-
rola, a bogato visokokvalitetnim belanevinama. Dobar je izvor fosfora,
cinka 1 niacina, te tako pogodno za svakodnevno konzumiranje.

PILINO pileci program, napravijen od sirovina kontrolisanog porekla
i kvaliteta, obogacen povréem ili prirodnim zacinima, odlikuje se izuzet-
| nim ukusom, mirisom i mekoGom koji osvajaju pri prvom zalogaju.

BLAGO BISERNOG OSTRVA

Strudle — trajni kola& sa voénim punjenjem u pakovanju od 126 g i
2529

Fini kola¢ koji svojim bogatim ukusom vraca seCanje na Cari prave
domace kuhinje koju na najlepsi nacin ispuni miris tek pecene Strudle.
Strudle sa bogatim vocnim punjenjem od Cetiri razliCite vrste voca (viSnja,
smokva, §ljiva | meSano voce) zadovoljice ukus svakog sladokusca.

Proizvodaé: ,ZITOPRERADA DM D.0.0., Basaidski put bb, 23272
Novi BeCe), Republika Srbija

26

NOVOSADSKI SAJAM

LDLUENTIVANILE AVALITELA

2010

DIPLOMA

su ZLATNOM MEDALTOM
SZR "BISER"

Mirrkuvie

Himldng cedenn suncokretove ulje "Bier",
ET 11
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BISER ULIE

BISER ULJE uljare Biser u Markovcu je proizvod iz programa zdrave
hrane ¢iji je kvalitet potvrden na sajmovima u Novom Sadu. Sedam
zZlatnih medalja 1 bezbroj Sampionskih fitula potvrda su da se BISER
ULJE proizvodi po najsavremenijim tehnologijama koje omogucavaju
najbolje uslove rada i najkvalitetniju proizvodnju. Hladno cedeno ulje
od semena suncokreta je zdravo, nutrifivno zadovoljava sve zahteve
programa zdrave hrane, a medu kupcima je dobro poznato da nema
zdravlja bez BISER ulja.

UKUS DOMACIH TORTI | KOLACA
PO, ESKOM“ TEHNOLOGUI

Opredeljenjem da budemo lideri u cenfralnoj Evropi u proizvod-
nji domacih zamrznutih torti | kolaca zacrtali smo svoj razvojni put koji
uspesno kréimo iskljucivo kvalitetom nasih proizvoda. Zdravstvenu
bezbednosti nasih proizvoda potvrdili smo certifikatom HACCP 2008.
godine. Iz bogatom proizvodnog programa proisteklog iz dugogodisnjeg
iskustva ovoga puta izdvajamo:

Torta STRACATELA

U ukusu tamnih biskvitnih korica i posebno izradene kreme sa do-
datkom seckanog leSnika | komadica ¢okolade, oseticete ukus leta,
Mediterana 1 ljubavi!

Torta KREM BANANA

Kao Sto sam naziv kaze, ova torta, u laganoj kremi sadrZi seckane
krem bananice. Kremom takvog sadrZaja nadevaju se tri biskvitne korice
sa mlevenim orahom. Ovakva kombinacija ovu tortu ¢ini jedinstvenom.

DOMACI KOLACI

U dve varijante — mrsni I posni, svaki od ponudenih ukusa Je posebna
i prica. Uzivajte u meSavini ponudenih ukusa. '

jun - jul 2010



VERSIL LEGNO

U Sirokom asortimanu nudi kolekciju Perla — toalet papiri, kuhinjski
ubrusi, maramice | salvete. Perla predstavija spoj tradicije i vrhunske
tehnologije. Proizvode odlikuju najmodernija tehnoloska reSenja koja
garantuju vrhunski kvalitet, izdrzljivost, mekoCu, moc upijanja i elegan-
ciju. Svi proizvodi su vizuelno atraktivni 1 prijatni na dodir.

Novo u ponudi:

T. Papir Profumo di Bosco 8/1, 3 sloja, 140 listova.

Papir je mek3i 1 udobniji i prijatnog je minsa. Blago je parfimisan. Sas-
toji se od 100% éiste celuloze. Pakovanje je od 8 rolni, svaka rolna ima
140 listica sa 3 sloja.

Novo pakovanje | poboljSan kvalitet:

T. Papir Kamilica 8/1, 3 sloja, 150 listova.

Novi Perla Decor Soft Kamilica je proizvod visokog kvaliteta posled-
nje inovacije. Sastoji se od troslojnog papira 100% diste celuloze. Sa
prepoznatljivim dezenom i izuzetnim mirisom kamilice.

Ubrus 2/1, 2 sloja, 50 listova

Kuhinjski ubrusi se sastoje od meSavine dugackih i kratkih vliakana
celuloze koji garantuju veliku izdrZljivost 1 mo¢ upijanja. lzmedu prvog 1
drugog sloja se nalaze patentirane ,Supljine” koje brzo i efikasno upijaju
tecnost sa raznih povrsina.

VANISH

Vanish, brend poznate svetske kompanije Reckit Benckiser, je glo-
balni lider u uklanjanju fleka sa tkanina i sa tepiha. Kod uklanjanja fleka
sa tkanina Vanish ima proizvode namenjene i procesu pranja i frefiranju
tkanine pre pranja. Bez obzira da li imate problem sa flekama na gard-
erobi ili svom tepihu, manjim 1li ve¢im povr3inama Vanish daje neverov-
atne, sjajne rezultate, efikasno i1 bezbedno uklanjanje.

Novo - Vanish Oxi Action EXTRA HYGIENE - GINO

° DVOSTRUKA PREDNOST= > Ubija 99.9% bakterija i efi-
kasno uklanja sve vrste fleka

. Dostupan u dva formata kao prasak i kao teCni Vanish

° Veliina: 470g prasak i 940ml tecni Vanish

Zasto Vanish EXTRAHYGIENE?

Postoje 3 kljutna potrosacka trenda koje dovode do nove dodatne
potrebe u odrzavanju ves.

1. Raste zabrinutost zbog prisustva bakterija

2. Stednja pri pranju - kraci programi pranja

3. Prelazak na tecne deterdZente
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Rok trajanja: 95 dana
Nacin ¢uvanja: 4-8°C
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ETRUSCHI - BREND VREDAN POVERENJA

Etruschi brend prodavan u preko 50 zemalja Evrope i sveta.

Za samo nekoliko meseci Etruschi proizvodi su stekli veliko povere-
nje kupaca. Zahvaljuju¢i prvenstveno svom kvalitetu, ali isto tako i vise
nego konkurentnoj ceni velikom brzinom ovi proizvodi su zauzeli po-
ziciju u prodajnim objektima najvecih trgovinskih sistema, ali isto tako 1 u
ogromnom broju parfimerija, apoteka Sirom Srbije.

Trenutno u asortimanu postoje 6 Zenskih i dve muske mirisne
note dezodoranasa, parfema i sefova. U najskorije vreme ocekuje se
prosirenje koje ce obuhvatiti i losione posle brijanja,roll-one i jos novih
Etruschi proizvoda.

Kako i krajem prosle godine tako i u 2010. godini najavijena je i
izuzetna marketinSka podrSka na razne nacine, a kao najjata bice
svakako reklamiranje u nekoliko najgledanijih emisija na najgledanijim
televizijama.

ETRUSCHI-KOZMETIKA KOJA VAS NECE IZNEVERITI

Uvoznik za Srbiju Tahiti komerc d.o.0.

SOMBORSKA FETA

Veliki gurmani 1 $efovi kuhinja Sirom jugoistoéne Evrope vodili su de-
bate o tome $ta to Sopsku salatu €ini savrSenom i oko jednog su se svi
sloZili: Sopska salata nije prava bez Somborske Fete!

Somborska Feta je meki, beli sir izvanrednog ukusa sa originalnom
recepturom | dugom fradicijom, jedan je od najpoznatijih proizvoda
Somboleda. Vodeci je brend u kategoniji feta sireva na trziStu Srbije.
Pravi se od prvoklasnog kravljeg mleka sa vojvodanskih paSnjaka.
SveZinu proizvoda ¢uva kvalitetno pakovanje — PP posude od 250g,
500g, kao i limenka od 7kg.

Somborska Feta se moZe servirati uz tanke kolutove paradajza, preli-
ti maslinovim uljem i svezim aromati¢nim biliem, servirati uz suvo meso
1 maslinke_ Ali, jedan od najrasprostranjenijih nacina konzumacije ovog
sira jeste u Sopskoj salati.

Obradujte vasa Cula blagim ukusom koji oplemenjuje svako jelo!

Uzivajte u Somborskoj Feti!

Meki, punomasni beli sir

Mle¢na mast: min. 45%

Pakovanie: plasti¢na posuda 250g i 500g

y
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POSETE

BUDUCI KOMERCUALISTI
U POSETI DIS-u

Srednja ekonomska Skola iz Pozar-
evca ima preko 900 uéenika svrstanih
u 33 odeljenja. Skola ée ove godine
obeleziti 160 godina postojanja. Ova
obrazovna ustanova Skolufe razlicite
obrazovne profile ucenika i to cetvo-
rogodisnje: ekonomski tehnicar, finan-
sijski tehnicar, trgovinski tehnicar i ko-
mercijalista u ogledno odeljenje koje
¢ine samo 24 ucenika. Osim pomenutih
Skoluje | trogodisnje obrazovne profi-
le: trgovac, kuvar, konobar | stolar. Za
potrebe ovih zanimanja u okviru Skole
obezbedena je stolarska radionica |
Skolski restoran u kojem praksu imaju
ugostitelji. Dakle, svake godine ovu
Skolu zavrde ucenici devet odeljenja
cetvorogodisnjih i trogodisnjih obrazov-
nih profila.

Profesori i uCenici Srednje ekonomske Skole
iz PoZarevca prvi put su posetili DIS tokom pro-
tekle skolske godine. Zbog pozitivnih utisaka
kakvi su prilikom te posete poneli iz sedita kom-
panije DIS u Kmjevu nastavni kadar ove skole
doneo je odluku da se ovaj vid saradnje nastawi,
pa e usledila |03 jedna poseta DIS-u.

jun - jul 2010

- Mi smo tokom protekle godine prvi put po-
setilil DIS. Tada su u obilasku bile moje kolege,
ali Sto se ovogodisnje posete tice mogu da vam
kazem da sam odusevljena. Da ne znam da sam
ovde, pomislila bi da sam negde na zapadu.
Organizacija | vizuelni identitet firme su never-
ovatni. Saznali smo mnogo toga I apsolutno
smo zadovoljni posetom. | ove godine u posetu

smo doveli ogledno odeljenje komercijalista.
Oni se Skoluju po principu da se od prve godine
skolovanja ukljucuju u prakticni rad | za njih su
posete ovakvim uspesnim kompanijama koje su
danas prava retkost vise nego znacajne. Inace
prakticnu nastavu u samoj $koli obavljamo u
specijalno opremljenim kabinetima u kojima oni
posluju u svojim zamisljenim osnosno virtuelnim
preduzecima. Puni smo iscekivanja po pitanju
obrazovanja ovog oglednog smera kojl jo8 uvek
nije zavréila ni jedna generacija. Zahvaljujuci
specificnom nacinu obrazovanja nasi ucenici
sa smera komercijalista vrlo dobro znaju Sta
ih ocekuje u buducéem radu u pravim firmama.
Poseta DIS-u je osim mogucnosti da vide kako
funkcionise jedno pravo preduzece, bila i prilika
da porazgovaraju sa komercijalistima odnosna
kategor menadzerima koji su kroz dugogodisnyi
rad u vasoj firmi stekli puno prakfiénog iskust-
va. Mogla sam da vidim da su ucenici bili za-
ista zainteresovani za razgovor | postavijali niz
najrazhi¢itijih prtanja. Dakle mogu da zakljucim
da Je ova poseta viSestruko korisna i iskreno se
nadam da ce te nam iza¢i u susret | po pitanja
poseta DIS-u | nekih nadih buducih generacija,
kaze Sibinka Zivanovié, nastavnik ekonomske
grupe predmeta I razgredni staresina.
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PRIMENA NOVOG ZAKONA O
PLANIRANJU | IZGRADNIJI

Institut za poslovna istrazivanja — MBA organi-
zovao je 16. aprila specijalisticki seminar koji je
za temu imao primenu novog Zakona o planira-
nju i izgradnji. Ova edukativna aktivnast okupila
Je struénjake iz preduzeca i ustanova ¢ija oblast
delovanja zalazi u ovaj Zakon. Primena novog
Zakona o planiranju I izgradnji u praksi je otvorila
mnoga pitanja | dileme. Polaznike seminara su
sa novim zakonskim resenjima | nacinom njihove
primene u praksi upoznali strucnjaci za ovu ob-
last koji su i uestvovali 1 u pripremi ovog zakona
| podzakonskih akata. Seminar je obuhvatio
prostorno | urbanisticko planiranje, gradevinsko
zemljiSte (gradsko i van tih okvira) | proceduru
koju iziskuje izgradnja objekta (grasevinska doz-
vola, gradenje, upotrebna dozvola), inspekcijski
nadzor, legalizacija | pitanja koja se nemecu kroz
praksu takode su bile teme ovog seminara. U
ime DIS-a utesce na seminaru uzeo je Radoljub
Buri¢, tehnick direktor DIS-a.

HBPEIHA
OIMORA
HHEE

OUTTTIOMA-CERTIFICATE

Paoowyb Bypuh

CEMIMALY
WTA WHBECTHTOPH TPEEA 1A 1HAJY
MPHAHKOM HIMPAIILE OBIEKATA ¥ CPEHIH

§1 INSTITUT ZA POSLOVNA ISTRAZIVANJA-MBA

CERTIFICATE

Durié Radoljub

SPECHIALISTICKT SEMINAR
PRIMENA NOVOG ZAKONA
0 PLANIRANJU I IZGRADNJI
U PRAKS]

TRECI FORUM MENADZERA

U cetvrtak 29.aprila odrzan je tre¢i po redu
Veliki forum menadzera srpske asocijacije
menadZera.

Specijalni gost Foruma bio je ministar Zivotne
sredine 1 prostornog planiranja dr Oliver Dulié.
Moderator dogadaja bio je novinar NIN-a, gos-
podin Mijat Lakicevic. Forumu su prisustvovali
brojni clanovi Asocijacije | njihovi gosti, koji su
imali priliku da se upoznaju sa aktivnostima
SAM u prethodnom periodu. Ministar je upoznao
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prisutne sa trenutnim aktivnostima Ministarstva
zastite Zivotne sredine | prostormnog planiranja,
kao 1 sa planovima Ministarstva za naredni period.

Prisutni na dogadaju su imali prilku da postave
pitanja ministru Dulicu tokom diskusije koja se
vodila na temu aktuelnog Zakona o planiranju |
izgradnji, konverziji zemljista, dozvolama kao |
o pitanjima upravljanja otpadom, ekoloskim tak-
sama | reciklazi.

Sponzor dogadaja bila je kompanija Ball Pack-
aging Europe, koja je zajedno sa prisutnima pro-
slavila 75. godina od proizvodnje prve limenke.
Priliku da prezentuje ovu kompaniju imao je re-
gionalni direktor prodaje za Jugoistocnu Evropu
i €lan Upravnog odbora SAM, gospodin Nenad
Burdevic.

Reciklazna industrija u Srbiji bi mogla da uposli
10.000 ljudi. U Sloveniji se reciklira ¢ak 52% se-
kundarnih sirovina dok u Srbiji to ne prelazi 1%.
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RADIONICA O ZASTITI
KONKURENCIJE

Komisija za zastitu konkurencije Je, izmedu
ostalog, nadlezna da u skladu sa clanom
21 Tacka 11, Zakona o zastiti konkurencije
(“Sluzbeni glasnik RS br51/2009), preduzima
akiivnosti na razvijanju svesti o potrebi zastite
konkurencije. U okviru ove nadleznosti, u Cen-
tru za zastitu potro3aca, 28.4.2010. gedine, uz
pomo¢ Ministarstva trgovine | usluga, odrZana
radionica o pravilima konkurencije u trgovini.

Ova aktivnost bila je samo jedna od planiranih
u okviru ,Dana konkurencije’, koja se realizuje u
saradnji sa Privrednom komorom Srbije i Minis-
tarstvom trgovine i usluga.

Radionicu je otvorio ministar trgovine, dr Slo-
bodan Milosavijevic, a uvodnu re¢ dala pred-
sednica Komisije za zastitu konkurencije, prof.dr
Dijana Markovi¢ Bajalovic.

Na pitanja predstavnika drustava koja se bave
trgovinom i proizvodaca odgovarali su sluzbenici
Struéne sluzbe Komisije | to: Boris Lemberger,
sef Odeljenja za koncentracije, Vesna Dzagic,
Sef Odeljenja za pracenje zabranjenih spora-
zuma 1 Marina Joksimovic, Sef Odelienja za
pracenje zloupotrebe dominantnog polozaja. U
ime DIS-a u ovoj radionici ucestvovala je Dani-
Jela Todorovi¢, Sef pravne sluzbe.

VESTI
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DENI KONKURENCIE
12 apeil - 51. ma)

1. Dan korkurenclfs, 12 2ol 2010, godne, Beogad

2. Radionica o pravilima zadtite konkurencie za frpoves na maio.
2B, 311l 2010, godine, Beagran

3. Okrugll 8to o afekbims Infsgracja u colastl zaddlte
onkursncs, 14, M3 2010 godine. Prdarevac

4, Saminar o za8{itl konkurenclje. 15, ma3) 2090, godire. S2opr3a
<. Saminar o zadiitl konkurenclje. 27, mal 2110 godine. Xallva

=. Obvorena vrata za mala | srecnjs praguzeca svake sadmice u
Bacgrady
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UPRAVLJENJE AMBALZNIM OTPADOM

Seminar na temu Upravljanje ambalazom
| ambalaznim otpadom, odnosno EU Direk-
tiva 94/62/EC o ambalaZi i ambalaznom ot-
padu, odrzan je 20.52010. u hotelu Dunav
u Pozarevcu. Ispred DIS-a na seminaru je
ucestvovao Branko Milovanovi¢ Sef odrzavanja
DiS-ai Dejan Rakic¢, rukovodilac DC DIS-a.

Cilj primene EU Direktiva 94/62/EC o amba-
laZi i ambalaznom otpadu-

Harmonizacija nacionalnog zakonodavstva
u oblasti upravljanja ambalazom 1 ambalaznim
otpadom u zemljama EU, smanjenje uiicaja
ambalaznog otpada na Zivotnu sredinu, obez-
bedjenje funkcionisanja intemog trzista, ukidanje

trgovinskih barijera, spre¢avanje uspostavijanja
nelegitimne konkurencije.

Mere:

Sprecavanje stvaranja ambalaznog otpada,
ponovnu upotrebu ambalaze, reciklazu 1 druge
oblike ponovnog iskoriscenja ambalaznog oft-
pada, smanjivanje konacnog odlaganja otpada.

PRIMENA ZAKONA
O BEZBEDNOSTI HRANE

Srbija je bila medu retkim zemljama koja
nije imala Zakon o bezdednosti hrane. Posle
njegovog dono3enja on garantuje sledljivost u
kontroli hrane od njive do trpeze. Po donoSenju
ovog Zakona za ispravnost hrane odgovorni su
proizvodadi. Kada je re¢ o radu inspekcija one
treba da pruzaju pomo¢ za proizvodnju bez-
bedne hrane, a kaznjavanje ce predstavljati pos-
lednju instancu u njegovoj primenu.

28_aprila 2010. godine, PK Pozarevac organi-
zovala je sastanak na temu: Primena Zakona o
bezbednosti hrane. U radu skupa ucestvovali su
predstavnici- Ministarstva poljoprivrede | zdrav-
lja, Privredne komore Srbije, inspekeijskih orga-
na, Zavoda za javno zdravlje PoZarevac, zadru-
ga | Zadruznog saveza, Poljoprivrednih strucénih
sluzbi, udruzenja poljoprivrednih proizvodaca |
sredstava informisanja. DIS su na ovom skupu
predstavijali Nebojsa Sulei¢ i Slavko Zivkovié,
referenti za nabavku i uvoz u DIS-u.

jun - jul 2010
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ZABAVA & RAZBIBRIGA |Glasnik DIS

SUDOKU GALERIJA

U svako prazno polje upiSite po jednu cifru od 1 do 9. U svakom vodoravnom redu, uspravnoj
koloni i u svakom od devet kvadrata 3x3 treba da budu sve razli€ite cifre.

7 4 2 3 / 1
4 3 59 7 9159

2 8 6 ) 6 2

o DELO PISAC AMERIEKA STUB U

SLUGAINE OPELOVOG PLANINA U PRVO OBLIKU | NASA TV-
<D's GReske | POSTAR | auromo- Hen . | oo | Tumskoy | SLoMEA | SNOVI ) PREMA.K) giovo | ZeNske |voDmELIKA
BILA FIGURE

INSTITUT ZA [N~
PRIMEDBA, ISTRAZIVA-
NAPOMENA NJE TRZISTA
(skr.)

TAKSA ZA AVENLIA
PRELAZ FUDBALSKI

PREKD
KLUB 1Z

UZVIK
JEVREJI 17
SREDNJE USHICENJA

EVROPE KRESIVA

SKANDI-

-l NAVSKI BOG

1GRACI U
GLUMICA
FUDBALU GARDNER

ZAKLJUGAK,
TVRDHJA
(ir.)

PVC

PRIPADNIK
DIVOVSKOG MATERIAL

BIBLIJSKDG
PLEMENA FUS ERhEH

ISTOK SLIKARSKA
0BIM &E‘LE:& DASEICA

<D's FRANCUSKI
KONOPAC PISAC MUZIBKA | gy
VIKTOR GRUPA GRAD

ARAPSKD
ZASIVATI U MUSKO IME

NESTO
ANKONA

OPSTINA U GLUMAC
BRANICEV- MARFI

SKOM
OKRUGU AUSTRIJA

gb{f';:%hlltll INICIJALI
ENERGIJA INSTRU- PEVACA
MENT CELENTANA
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B M VODORAVNO: 1. Utitelj — Topljena slanina — Drska
B E [L A U K R T E Nl @ A violine (2), 2. Car, draZz — Hemijski simbol galijuma

: - Legenda (2), 3. Severni vetar u Sredozemlju (1),
4. Putnicka milja (skr.) — Vrsta rastegljive tkanine
oisl 112131 4/,5/6/7/8/91(10(11] (2, 5 Auto-oznaka za Argentinu — Stotic (2), 6.
Maternji jezik u Srbiji (0), 7. Prema, k — Krila na
prozorima (tur.) — Oznaka za obim (2), 8. Prvo slovo
- Drugarica, prijateljica (2), 9. Hemijski simbol
lantana — Mesto na jugu Srbije — Oznaka za volt (2),
10. Madarsko Zensko ime — Drugi samoglasnik —
Ozgaka za broj (3), 11. Vladar u carevini, imperator
— Zenski pevacki glas — Jedan od drZavnih simbola
(2), 12. Ziteljka evropske driave (0).

USPRAVNQ: 1. VaSka — Sprava za prskanje (1), 2.
: Kuéa nainjena od pruca i oblepliena blatom -
Fudbalski klub iz Svajcarske (1), 3. Aranzman (skr.)
- Hemijski simbol fosfora — Oznaka za jug — Masna
hrana (4), 4. Muzitka lestvica (umanj.) — Oznaka za
temperaturu (2), 5. Oznaka za metar — Sminka za oti
(mn.) — Mera za zemljiste (Zg, 6. Ime i prezime starija
italijanska glumica (0), 7. Spanski filozof, DZordz -
To jest (skr.) (1), 8. Oznaka za tempo — Telece meso
- Suprotni veznik (2), 9. Male makaze — Gradevinske
norme (skr) (2), 10. Nemacka filmska glumica,
Nastasja = Oznaka za amper — Ukras muskog lica
(2), 11. Sedmo slovo grékog alfabeta — Upitna
zamenica — Drvo koje raste kraj reke (3).

ILUSTROVANA UKRSTENICA

Sve reti iz ove ukrStenice ilustrovane su crteZima. Va8 zadatak je da prepoznate ilustrovane pojmove
i da ih unesete u dijagram. Da bismo vam olak3ali poCetak reSavanja neka slova smo upisali.
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XVI INTERNATIONAL AWARD,

FOR FOOD AND BEVERAGES®

MADRID-SPAIN 1993 5700, 74
T

14 ME%A’ [NO/BONPHUBPEAHH CAJAM
nponzsoad HOBHU CAA 2007.

TTEXAP #3255 75 MEBYHAPOAHY
38 MEAAA)A’.% Kfmm.&_.r. NO/bOIIPHBPEAHH CAJAM
nporzeosa HOBHU CAA 2008.

BEAMKH IMTAMITHMOHCKH TTEXAP

53 MEAA /BA 3a KBaAHTET MPOH3BOAA
76. MEEYHAPOAHH TTIOBOTTPHEPEAHH CATAM HOBI CAJ 2008,

INTERNATIONAL DLG
{HeMauko HoLONPHEPEAHO ADYLITEO)
Quality Competition
Ham and Sausage 2009 £

Hemauka 2009, : s



