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DIS MARKET U PALANCI

W0 NASIP' MMM

Sedmi u nizu DIS marketa, otvoren je
17. septembra u Smederevskoj Palanci.
U prisustvu brojnih zvanica koje su €inili
poslovni partneri i prijatelji DIS-a, market
je sve¢ano otvorio predsednik opstine
Smederevska Palanka gospodin Nenad
Miloi€i¢. Obracajuci se gostima gospod-
in Miloii¢ je naglasio znacaj postojanja
ovakvog prodajnog objekta na teritoriji
opstine Smederevska Palanka i izrazio
ocekivanje da ¢e DIS market uspesno
poslovati na zadovoljstvo kupaca i kom-
panije DIS.

Otvaranje DIS marketa u Smeder-
. evskoj Palanci bio dugo o¢ekivan trenu-
= tak 0 ¢emu nam svedogi ¢injenica da je
na dan otvaranja market posetilo 1990
| kupaca, a narednih dana mnogo vise od
predvidenog broja.
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RAZVOJ MALOPRODAJE
DUGOROCNA STRATEGLA

17. septembra u Smederevskoj
Palanci otvoren je sedmi mar-
ket u DIS maloprodajnoj mrezi,
odnosno treCi u nizu prodajnih
objekata formata do 2.000 m?Z
Razvoj maloprodaje predstavija
osnovu dugorocne strategije raz-
voja DIS-a ¢ijom cCe se realizaci-
jom lanac DIS marketa znacajno
uvecati.

U cilju razumevanja globalne krize i
prilagodavanja potrebama nasSih kupa-
ca u maloprodaji, DIS je povecao broj
artikala obuhvacenih redovnim mesec-
nim snizenjima i vikend-akcijama. Po-
litika niskih cena jeste specificnost pos-
lovanja naSe kompanije, a ne posledica
odredenog ekonomskog trenutka. Du-
gorono opredeljenje za niske cene
predstavlja nasu glavnu konkurentsku
prednost koju kupci prepoznaju, a sva-
kodnevno poverenje koje nam pokla-
njaju dokaz je navedene tvrdnje.

U perspektivi su i drugi vidovi povlastica
namenjenih kupcima. Kada je o kupcima
u veleprodaji re€, stavljanjem u funkciju
DIS portala obezbedili smo brZi i jednos-
tavniji nacin trebovanja robe preko inter-

neta. Zahvaljujuci tome, nasi profesion-
alni kupci dobili su povlasticu da robu
trebuju sa bilo kog mesta i u bilo koje
vreme, uz maksimalnu ustedu vremena i
novca. U pripremi je i postavljanje novog
DIS portala namenjenog dobavljadima.
Tako ¢éemo nasim dobavljaéima obez-
bediti uvid u sve podatke vezane za
njihov asortiman u DIS-u, kao i itav niz
operativnih podataka koji su od znacaja
za njihovo poslovanije.

gen.dir. DIS-a Darko Aéimovié
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OTVOREN DIS MARKET
U SMEDEREVSKOJ PALANCI

Sedmi u nizu DIS marketa, otvoren je 17.
septembra u Smederevskoj Palanci. U prisus-
tvu brojnih zvanica koje su €inili poslovni part-
neri 1 prijatelji DIS-a, market je sveCano otvorio
predsednik opstine Smederevska Palanka gos-
podin Nenad Miloicic. Obracajuci se gostima
gospodin Miloi€i¢ je naglasio znacaj postojanja
ovakvog prodajnog objekta na teriton)i opStine
Smederevska Palanka i izrazio oéekivanje da ce
DIS market uspeSno poslovati na zadovoljstvo
kupaca 1 kompanije DIS.

Ovaj DIS market povrdine 2.000 m?, svrstava
se u kategoriju manjih prodajnih objekata i treci

-f

|e ovog fipa u DIS maloprodajnoj mrezi. Market
u Palanci kupcima nudi 10.000 artikala prehram-
bene robe, kuéne hemije i bele tehnike. DIS mini
pijaca sa sveZim vocem | povréem, ribamica sa
bogatim izborom sveZe 1 smrznute ribe | mesara,
upotpunjuju ponudu marketa. Racun za Zeliene
proizvode kupci mogu da plate na 8 kasa, a za
posetioce je obezbedeno 150 parking mesta. U
ovom DIS marketu nalaze se i restoran MEZE sa
bogatim menijem i 64 mesta za sedenje, zlatara
AVRAMOVIC i ekspozitura KOMERCIJALNE
BANKE 1 DIS cvecara sa mnostvom sobnog 1
bastenskog cveca.

Zoran Tirnanié - vlasnik kompanije DIS

Otvaranje DIS marketa u Smederevsko] Pal-
anci bio dugo oCekivan trenutak o Cemu nam
svedodi Cinjenica da je na dan otvaranja market
posetilo 1.990 kupaca, a narednih dana mnogo
vise od predvidenog broja.

- Market u Smederevskoj Palanci je nas sed-
mi maloprodajni objekat. Prema dosadaSnjim
iskustvima oCekujem da ¢e DIS market koji
smo danas otvorili uspeSno poslovati. Palanci
Je potreban ovakav prodajni prostor. Veliki broj
PalanCana do sada je koristio usluge marketa u
Velikoj Plani, do kojeg su prelazili 12 kilometara
u jednom pravcu. Palanacki DIS market ima do-
bru poziciju. SmeSten u gotovo strogom centru
grada sa prilaznim putevima iz tri razliCita pravca,
market ima sve preduslove da uspesno posluje,
na nase | zadovoljstvo stanovnika ovog grada.
Drago mi je da se DIS maloprodajna mreza Sini
tacno prema planiranoj dinamici. Siguran sam da
nas nista nece spreciti da do kraja 2012 godine

otvorimo svoj dvadeseti objekat. Licni interes u
smislu kupovine robe po niskim cenama i ve-
like ustede za kucni budzet, jeste ono Sto kupce
dovodi u DIS market. Sve ostalo 5to im nasi mar-
keti nude obezbedujuci im konfornu kupovinu je
fo Sto ih vezuje za DIS markete. Naime, kval-
itetan parking prostor, klimatizovanost objekata,
usluge MEZE restorana, bankarske usloge i
mogucnost kupovine najrazlicitijih proizvoda, je
ono $to smo se potrudili da obezbedimo nasim
kupcima. Dobra preglednost proizvoda i bespre-
korna &istoca prostora su neizostavni elementi
kvalitetne kupovine u nasim objektima_ Kada je o
maloprodaji re¢, opredelili smo se za koncept od
kakvog u Srbyji mnogi zaziru. Medutim, kako se
u praksi pokazalo, politika niskih cena omogucila
nam Je da se razviiamo znatno brze od onih koji
su od ovog koncepta zazirall, rekao je povodom
otvaranja DIS marketa u Smederevskoj Palanci
Zoran Timanic, viasnik kompanije DIS.

oktobar - novembar 2009
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Predstavljajuci se Palantanima, po prvi kroz rad
sopstvenog maloprodajnog objekta, kompanija
DIS je sve posetioce DIS marketa pocastila be-
splatnom hranom 1 picem, sluzenim na parking
prostoru samog marketa. Svakog stotog kupca,
od ukupno 1990 koliko ih je prvog radnog dana
pazarilo, DIS je nagradio peglom i besplatnom
kupovinom svega Sto se u trenutku izlaska fiskal-
nog racuna zateklo u njegovoj korpi.

- Moji utisci su odlicni. Svaki proizvod koji sam
pogledala u DIS-u jeftiniji je u odnosu na bilo koju
drugu prodavnicu u kojoj sam u poslednje vreme
bila. Danas sam kupila sve Sto sam nameravala,
a osim besplaine kupovine svega Sto sam htela
da platim kao prvi stoti kupac u novootvorenom

_ {.,n‘ -

L L —

Hiljaditom kupcu DIS je darovao besplatnu
kupovinu, a kompanija Zlatiborac vikend na Zlafi-
boru za dve osobe.

Ja sam navikao da kupujem po hiper-marketi-
ma, znate imam mnogo dece, pa je usteda sva-
kog dinara od velikog znacaja. OduSevijen sam
Sto ¢u na ovakav nacin od sada moci da kupujem
1 u sopstvenom gradu. Veceras smo dosli u DIS
da kupimo sve $to nam je pofrebno za pripremu
osamnaestog rodendana nasih cerki bliznakinja
1 u fu svrhu poprlicno smo napunili korpu. Kada
smo stigh do kase oglasio se signal i rekli su nam
da zato, Sto sam hiljadii kupac ne moram da
platim racéun koji iznosi 5.800 dinara. Time nas
Je nagradila kompanija DIS. Od kompanije Zlafi-
borac, istim povodom smo dobili vikend na Zlati-

oktobar - novembar 2009

Y —— Svetlana Pa'eri:
R Dvetana aievi:

marketu u Palanci dobila sam i peglu. To stvamo
nisam ocekivala i sve re¢i pohvale za ovaj DIS
market, kaze Desanka Petrovic iz sela Kusadak.

- Ja sam do olvaranja ovog marketa Cesto
kupovao u Veliko] Plani tako da imam iskustva
kada je re¢ o kupovini u DIS marketima. Moji
utisci su vrlo pozitivni kada je re¢ o bilo kojem
vasem objektu. Ovakav objekat je Smederevskoj
Palanci odavno bio potreban | drago mi je Sto je
konacno poteo da radi, kaze Viojkan Jovic, jedan
od stotih kupaca DIS marketa.

- Veoma se radujem $to je Palanka konatno
dobila jedan ovakav prodajni prostor. Kada sam
usla u DIS market imala sam utisak kao da sam
na zapadu i ja sam licno oduSevijena. Danas

- A

Vojkan Jovic
-

boru Sto ¢e takode biti lep rodendanski poklon
nasim osamnaestogodisnjim ¢erkama. Mogu da
1zrazim samo svoje oduSevljenje | zahvalnost za
sve Sto smo moja porodica | ja danas dobili, kaze
Goran Vukosavljevic, hiljaditi kupac DIS marketa
u Smederevskoj Palanci.

ave

sam dosla na brzinu samo da bih videla o ¢emu
Je rec, jer stanujem nedaleko odavde, a tek imam
nameru da dodem i natenane razgledam sve Sto
se nudi. Koliko sam bila u prilici do sada da vi-
dim, ovaj objekat ima apsolutno sve i viSe necu
morati da posecujem ni jedan drugi, kaze Gvoz-
denija Cvetkovic.

- Imam iskustva po pitanju kupovine u DIS mar-
ketu 1 bas mi je drago 5to je konacno otvoren kod
nas. Zahvaljuju¢i otvaranju ovog marketa sada
ne moramo da se Setamo sa jednog na drugo
mesto da bi pronasli niske cene svega Sto nam
Je potrebno, ve¢ je moguce sve nabaviti na jed-
nom mestu po vrlo pristupatnim cenama, kaze
Svetlana Pajevic.

o 1
M Gyozdenija Cvetkovic

Goran Vukosavljevi¢ sa porodicom
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Elektronska trgovina u obliku kakav
danas poznajemo pocinje da se razvija
krajem devedesetih godina. Od svog po-
cetka elektronska trgovina ili skraceno
e-trgovina, dozivijava rast preko 100%
godisnje, postajuci osnova za prvo digi-
talno elektronsko trziste. Dvadesetprvi
vek ce biti obelezen digitalnim drustvom
i digitalnim poslovanjem, cije efekte |
razvojne forme tesko mozemo naslutiti.
Izgleda vrlo verovatno da ce do 2050
godine elektronska trgovina izvrsiti od-
luéujuci uticaj na celokupnu trgovinu,
odnosno da ce sva trgovina biti ele-
ktronska trgovina. Prateci svaki pomak
u razvoju informacione tehnologije, kom-
panija DIS je stvorila uslove koji je svr-
stavaju u tvorce elektronskog trzista u
Srbiji, a postavijanjern novog DIS porta-
la namenjenog kupcima, DIS je podigao
standarde u oblasti e-trgovine.

U tradicionalnoj trgovini, trZiSte je fizicko mesto
na kome se obavijaju fransakcije. Sveprisut-
nost elekironske trgovine znaci njenu prisutnost
bez ikakvih fizickih i vremenskih ogranicenja.
Trgovinu e moguée obavijati sa personalnog
racunara od kuce, sa posla, iz automobila, uz
minimalan utroSak vremena, novca 1 energije.

- DIS klijent aplikacija bila je prvi oblik elekiron-
ske trgovine u koji je DIS ukljucio svoje kupce.
Sa razvojem Internet mreze u Srbiji 1 obez-
bedivanjem daleko veceg protoka, stvoreni
su uslovi za postavijanje savremenog nacina
frebovanja, odnosno poslovne komunikacije zmedu
DiS-ainjegovih kupaca. Tako je poceo razvoj DIS
portala. DIS portal predstavija automatizovan
proces, koji nakon logovanja i dodavanja artikala
u korpu, obezbeduje rezervaciju Zeljenih artika-
la, a kupce obaveStava o odobrenim Zeljenim
koli¢inama robe ili o tome da i je neophodno da
u skladu sa stanjem u magacinu umanje koliéinu
trebovane robe, kaze Ivan Skokic, web program-
er u sektoru marketinga.

Tehnologije e-trgovine su interaktivne u smislu
dvosmernog komuniciranja izmedju prodavca i
kupca.

- Svaki DIS-ov kupac ima moguénost koris¢enja
ovog portala. Pristup portalu obezbeduje se
veoma jednostavno tako Sto kupac kontakiira
veleprodaju DIS-a koja mu prosleduje konsnicko
ime 1 Sifru. Nakon dobijanja ovih podataka kupac
se jednostavno loguje na portal | kupovina moze
da pocne.

lvan Skokic - web programer :

Tehnicki standardi intemeta, na kojma se
zasniva e-trgovina su univerzalni standardi,
zajednicki za sve na planeti. Ovim se znatno sni-
Zavaju fzv. pristupni troSkowi trzistu, odnosno ce-
na koju prodavci moraju platiti da bi izneli svoje
proizvode na jedno frziste. Univerzalni standardi
sniZavaju I cenu prefrage trzista, odnosno napor
koji treba napraviti da bi se na frziStu pronasla
adekvatna ponuda.

- Portal je testiran na brzini od 256 kbps. U cilju
pojednostavijenja rada na portalu, izvrSena je
podela opcija koje portal nudi. Pretraga zeljenih
artikala moze se izvrsiti na viSe nacina. Portal
se moZe pretraziti pomocu opcije brza prefraga:
Jednostavnim uno3enjem Sifre artikla, naziva ili
dobavljaca. Zatim, postoji pretraga po tipovima
proizvoda, odnosno klasama. Recimo, konditori

su podelieni na kakao proizvode, keks, proiz-
vode od Secera i tako dalje. Na DIS portalu kupci
se mogu informisafi 0 svim trenutno aktivnim
promocijama | rabatima koji ih o¢ekuju. Novi
artikli oznaceni su kao posebna stavka | sadrze
sve artikle koji su u DIS dospeli u poslednjih
30 dana. Kompletna pretraga kao rezultat daje
odredeni niz artikala, a svaki artikal je detaljno
opisan (Sifra, naziv, cena | wrsta pakovanja).
Portal kupcima pruza moguénost uvida u stara
frebovanja | mogucnost da ponovo upotrebe
trebovanje koje su nekada ranije ve¢ prosledili.
Kao posebnu opciju izdvojli smo karticu koja
kupcima pruza uvid u njihovo zaduZenje prema
DIS-u. Vesti | posta su takode opcije koje portal
nudi. Klikom na opciju vesti informiSete se o ak-
tuelnim deSavanjma u DIS-u, dok opcija posta
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omogucava razmenu poruka izmedu
kupca i prodaje DIS-a. Nacin koniScenja
detalino je opisan na samom portalu, a
fu se nalazi i korisnicki servis uz pomo¢
kojeg se obracate administratoru sajta u
vezi sa svim problemima, sugestijama i
pitanjima.

Citava DIS portal prica deluje kao
slozen proces za Cije osmiSljavanje je bilo
neophodno dosta vremena.

- Kolegi Ivanu Sulejicu programeru u
IT sektoru DIS-a | meni, za izradu por-
tala bilo je potrebno i meseca. Portal
redovno doradujemo | prilagodavamo
kupcima na osnovu njihovih sugestija.
Nama ide u prilog da nas kupci Sto viSe informiSu
o0 svojim zeljama, jer portal i jeste namenjen
njma. Planiramo da do kraja marta meseca
naredne godine obezbedimo i vizuelni prikaz
svakog proizvoda. To znadi da Ce kupac klikom
na bilo koji artikal imati mogucnost da vidi i fo-
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tografiju odredenog proizvoda. To je ogroman
posao za koji ¢e biti potrebno mnogo vremena.
DIS portal u ovom trenutku koristi oko 550
kupaca, ali se ovaj broj svakodnevno uvecava.
Sudeci prema ufiscima kupaca koji do sada imaju
iskustva sa kori¢enjem DIS vportala, struéni tim
odlicno je odradio posao na izradi ovog portala.

Posta (0] Odjavite sa

Zasto koristiti DCDIS portal?

- Usteda novea i vremena
- Trebovan|e sa bilo kog mesta
- Potreban je samo jedan rafunar | veza sa Internetom

- Stalna podriha iz IT | marketing sektora DIS-a

USteda novca i vremena

T

& NOVOSTI |cusnix DIS

Biljana Milievic - Topkomerc

Nedavno sam saznala za DIS Portal kao
mogucnost koja se nudi za trebovanje robe.
Kontaktirali smo DIS gde nam je pojaSnjeno
kako se koristi ovaj portal i pristupili probnom
frebovanju dvadest stavki da vidimo kako
funkcioniSe. DIS Portal je, po meni, mnogo
brzi nacin frebovanja u odnosu na aplikaciju
koja je u istu svrhu do sada koriScena. Sa
aplkacijom nismo imali pravi uvid u stanje
robe u magacinu, dok je sada situacija
potpuno drugacija. Ranije se deSavalo da
poru¢is robu 1 ¢ekas, a kada ona stigne
dobar deo toga nije postojao na stanju, sa
DIS Portalom ne dolazi do takvih greSaka.
Mi imamo problem sa intemetom, jer nasa
posta nema mogucnost za ugradnju ADSL-
a. Zahvaljuju¢i mogucnosti trebovanja robe
preko interneta mi ve¢ tn godine nismo odla-
zili u centralu DIS-a, a to je samo jedna od
prednosti DIS portala. Mnogo bolje mogu da
pratim zalihe u magacinu I imam bolji uvid u
nove arfikle 1 promocije koje se mnogo brze
pojavijuju na portalu, kaze Biljana Milicevic,
vlasnica preduzeca , Topkomerc” u ¢ijem sas-
tavu na teritoriji opStine Jagodina posluju cetir
prodajna objekia.

Biljana Boskovié - Mega Market Brus
e F - - TrA S

Najveca prednost DIS Portala u odnosu na
prethodni nacin frebovanja robe je Cinjenica
da ima$ realan uvid u kolicine raspolozive
robe. Portal nam je u poipunosti prilagoden,
koriscenje je krajnje jednostavno 1 zaista mi
se dopada ova mogucnost. Ja robu frebu-
Jem relafivno Cesto dva puta nedeljno manje
koli¢ine robe ili izvrSim jedno veliko trebovan-
Je u toku nedelje. Robu preko DIS Portala ug-
lavnom trebujem u kasnim vecemjim satima
tek poSto zavrSim sa svim obavezama koje
imam, pa mi | to odgovara, jer nisam vezana
za odredeni termin u kojem mogu da poruéim
robu, kaze Biljana Boskovi¢, vlasnica Mega
marketa iz Brusa.
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NOVI POCETAK

Sa svojih 25 godina, Srdan Arsic je
prosao mnogo toga. Ne svojom voljom
menjao mesta prebivalista, radio razli-
cite poslove, a u slobodno vreme bavio
se fudbalom. Sa Kosova preko Nisa sti-
gao do Lazarevca | zaposlio se u mar-
ketu DIS-a. Bio je to dug i nimalo lak
put, ali u Lazarevcu je bar za sad nasao
utociste, prijatelje | kolege, | oblikovao
Zivot onako kako njemu trenutno odgo-
vara. Da svoj posao obavlja na najbolji
moguci nacin potvrduje | nagrada do-
deljena Srdanu Arsicu najboljem rad-
niku DIS-a.

- Vleoma sam ponosan u ovom trenutku kada
znam da sam proglaSen najboljim radnikon. Ne
zato Sto e drugi znati da sam najbalji, veG jer
sam svestan da neko ipak obraca paznju na moj
rad. Kada sam doSao u DIS novembra proéle go-
dine, prvih nedelju dana sve je delovalo mnogo
komplikovano, ali vremenom sve se naudi. Od
velike pomodi bila mi je podrska sefova.

Do trenutka kada si poceo da radis u DIS mar-
ketu u Lazarevcu predstavu o tome kako market
funkcioniSe imao si samo iz perspekiive kupca.
Koliko je teSko bilo uklopiti se?

- Poteci su bili teski, ali danas radim sve
izu-zev prijema robe. Moje osnovno zanimanje
Je viljuskanista, ali uskacem svugde gde je to
potrebno. Radni dan mi obiéno pocinje pakovan-

Iy
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Jem robe, a nastavlja se onako kako to situacija
u poslu zahteva. Viljuskar u market ulazi onda
kada nisu velike guzve. Najvece guive stvaraju
se 15.127. u mesecu u trenutku kada radnici pri-
maju platu. Tada je pakovanje robe nesto komp-
likovanije. U DIS marketu u Lazarevcu ima nas
trojica koji se bavimo istim poslom. Sa kolegama
sam u dobrim odnosima 1 u poslu se oslanjamo
Jedni na druge.

Dok se ne suotimo sa svim stvarima koje Zi-
vot sa sobom nosi imamo potpuno drugacija
mastanja. Kakvi su bili tvoji snovi | 5ta si nekada

Srdan ce tek napredovati

_ - On je u DIS marketu od samog otvaranja
I po mom misljenju izdvojio se u samom star-
tu. Nikada nije imao primedbe na zadatke
koji mu se povere i sve ¢ime bude zaduzen
odradi maksimalno profesionalno bez ko-
mentara | kaSnjenja. Nikada nije pravio prob-
lem po pitanju rasporeda rada. Rukovodstvu
uvek izade u susret, a u odlicnim odnosima
| 1 sa svojim kolegama. Vredan je i posten,
I definitivno zasluZuje da bude proglasen
najboliim radnikom. On radi na odeljenju

rilema. To je njegovo konkretno zaduzenje.

obro obavi svaki ﬁaosao, uvlaci 1 pakuje
robu u market, radi kao ispomoC na vocu |
drugim mestima gde Je o potrebno | svuda
se podjednako dobro snalazi. Sposoban je |
kvalifikovan 1 oéekujem da ¢e u buducnosti
napredovati, kaze lvana Bozi¢, poslovoda
marketa u Lazareveu.

oCekivao od Zivota?

- Ja sam 1999. godine prognan sa Kosova i
prvih godinu dana sam Ziveo u NiSu, gde sam
vozio kamion sa sladoledom. Sticajem okol-
nosti preselio sam se u Lazarevac i odiucio da
pokusam da radim u DIS-u. Nisam se pokajao,
dobro mi je ovde. Ja sam ustvan oduvek Zeleo
da budem voza¢ kamiona. Zamisljao sam da cu
tako imati priliku da otputujem na sva ona mesta
na koja sam u Zivotu Zeleo da stignem. Sticajem
okolnosti Zivot me je odveo u nekom drugom
pravcu.
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DOBRO POSLUZENJE - DOBAR UTISAK

- Kada udete u upravnu zgradu DIS-a
u Kmjevu, na prvi pogled vam se ucini
kako u njoj bas i nema previse ljudi. Sve
deluje nekako mirmo, bez mnogo kre-
tanja. Medutim, stvarnost je ipak potpu-
no drugacija, a ja sam neko ko najbolje
vidi koliko ustvari, gostiju, kiijenata, po-
slovnih partnera i radnika prode kroz
ovu zgradu fokom samo jednog rad-
nog dana, kaze Marina Sulejic, jedan
od najboljih radnika DIS-a u proteklom
periodu.

Zahvaljujuci ¢asi vode, Caju ili kafi koja vas
doteka na radnom stolu svakoga jutra, Mara -
kako je od miloSte zovu, je prva osoba na koju
pocetkom radnog dana pomisli vecina zaposlen-
ih u upravnoj zgradi DIS-a. Da iza ukusne kafe ili
osvezavajuéeg napitka kojim bivamo posluzeni
stojl mnogo posla, zna svako ko je makar na
kratko posmatrao Maru kako se tokom ¢itavog
dana brzo ali neprimetno krece, trudeci se da
udovolji svakoj porudzbini. Ovakav rad zasluzuje
nagradu koju je prvi, a i ovaj drugi put sa raz-
logom dobila.

- U DIS-u radim od 1998. godine. Pocela sam
da radim u staroj kuhinji, a kasnije u delu pro-
daje u kojem smo posluZivale kupce razlicitim
osvezenjima. Potreba za radom na taj nacin pre-
stala je da postoji kada su u prodaju doneti au-
tomati iz kojih se kupci 1 danas samoposluzuju.
Tada sam ja rasporedena na radno mesto na
kojem se nalazim. Rad u &ajnoj kuhinji podra-
zumeva brigu o gostima | zaposlenima u up-
ravnoj zgradi DIS-a. Moj dan zapoCinje tako Sto
se prvo pobrinem da svakog zaposlenog na stolu
doteka ¢a3a vode i ¢aj ili kafa u zavisnosti od
toga gime ko ima obiaj da zapocne dan. Cim
obavim tu duZnost, poCinju da stizu prve stranke,
pa se moja briga usmerava u tom pravcu, i tako
iz dana u dan. Mada, nije svaki dan isti, nekada

Radmila Stevanovié, Marina Sul

| S B
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. Olivera Lazarevic, Slavica Zivkovic, Ljiljana Zivanovic, Jasmina Mitic i Buka Ljubisavlievic

——— .

bude guive a ponekad opet ne. Kazu da nije
lako raditi sa ljudima, ne vidim zaSto, meni posao
uopSte ne pada teSko. NaSe stranke obitno
dolaze sa dugog puta | meni je zadovoljstvo da ih
posluzim i na taj nacin izrazim gostoprimstvo ove
firme. Lepo je Sto ljudi odavde odlaze odmorni i

sa lepim ufiscima. Volim da radim ovaj posao i
neznam kako bi se snasla u nekom drugom.

U kuhinji kojo] Mara pripada zaposleno je osam
zena. Odliéni uslovi za rad Cine da se posao
lak3e 1 brze obavija ali pomo¢ kolega je uvek
dobro do3la.

- U dobrim odnosima sam sa koleginicama,
pomazemo jedna drugoj | mislim da mnoge od
njih zasluzZuju isto priznanje kakvo sam ja dobila.
Nije prvi put da sam proglaena najboljim rad-
nikom, dogodilo se to jo$ jednom. Lepo je kada
dobijes takvo priznanje. Oseca$ kako neko za-
ista obraca paznju na tvoj rad, posmatra kako se

ponasas pa na kraju to i vrednuje.

Bila je reSena da postane frgovac, medutim
Zivot nas obicno odvede u drugom smeru, ona
se ne Zali - zadovoljna Je Zivotom kakav jeste.

- Kada sam razmiljala o buducem Zivotu,
nisam videla sebe na bilo kom radnom mestu.

Uvek sam mislila da ¢u da budem domacica i
imala Zelju da brinem o kuci i porodici. U DIS-u
sam pocCela da radim sasvim slu¢ajno 1 evo me
ovde dugo. Ja sam zavrsila tekstilnu Skolu, ali mi
se nije dopalo da se time bavim, zato sam van-
dredno zavrSavala trgovacku. Pred izlazak na
poslednji ispit, udala sam se, zatim se slu¢ajno
zaposlila ovde i eto to je sada moj Zivot.

Radnik kakav se poZeleti moZe

- Mara je oduvek bila dobar radnik. Vr-
edna | paZljiva, odmerena prema svima,
dobra prema kolegama i klijenfima, ima sve
osobine radnika kakav se samo poZelefi
moze. Drago mi je Sto je ba$ ona pro-
glaSena najboljim radnikom. Stvamo je fo
zasluzila. U kuhinji upravne zgrade DIS-a
ima ukupno osam zaposlenih. Mnoge od
njih zasluzuju da budu nagradene za svoj
rad. Mi funkcioniSemo kao uigran tim 1 toliko
smo uvezbane da svaki posao obavljamo
bez potrebe za dodainim objasnjenjima.
Sa ovim Zenama je stvamo lepo raditi. Mi
dnevno pripremimo oko 300 obroka. To
nije mali posao. U poredenju sa poCecima,
posao u kuhinji znatno je olak$an. Savre-
menom opremom | upotrebom modemih
uredaja ceo posao se mnogo brze i lak3e
zavrSava, a obroci su ujednaCenog kval
iteta, kaze Olivera Lazarevic, rukovodilac
restorana Distributivnog cenira DIS-a.
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BUDUCNOST MALOPRODAIJE
U VELIKIM OBJEKTIMA

Na samom pocetku realizacije, DIS
fransiza je izgledala kao zanimljiva ideja
ali i neostvariva bez pomoci saradnika
I medusobnih komprmisa. U trenutku
pokretanja, DIS franSizu je podrzala
grupa kupaca, od kojih mnogi i danas
saraduju sa DIS-om. Jedan od takvih
fransizanata je i Preduzece NS BOMI iz
Obrenovca.

- Sa DIS-om saradujemo od 1996. godine, a
sama duzina saradnje govori o tome da smo
zadovolini nainom na koji se ona odvija. Mi
smo zapravo medu prvima odlucili da prihvatimo

uslove ukljucivanja u DIS fransizu. Na samom
poCetku devedestih godina, poceli smo kao ham-
burgenja, pa smo kasnije otvorili przionicu. Tada
smo poslovali kao STR. U frenutku kada smo
shvatili, da samo od kafe ne moze da se Zivi, prvi
sledeci artikal koji smo ubacili u radnju bile su
patike. Preduzece NS BOMI osnovali smo 1996.
godine | kao takvi poslujemo | danas. Nas prvi
objekat pokrivao je povrsinu od 16 m*. Posao
smo postepeno razvijali | dosli do tri prodavnice
| pekare sa dvadesetak zaposlenih. Zatim smo
otvorili veleprodaju kako bi bili u mogucnosti da

za naSe potrebe povuCemo neke vece rabate.
Na taj nacin smo poslovali sve dok nismo poceli
da radimo sa DIS-om. Sa DIS-om je bilo jednos-
tavno saradivat, naroCito kada su uveli trecu
smenu, jer tada nismo imali novca da stvaramo
velike zalihe, veé bi pazar koji zaradimo preko
dana, tokom no¢i trodili na nove koli¢ine robe u
DIS-u 1 tako u krug. Sa napretkom tehnologije
danas je sve jednostavnije. Danas robu trebu-
Jemo preko interneta i potrebno nam je daleko
manje vremena u poredenju sa vremenom koje
smo na trebovanje robe troili nekada. Jedina
mana ovog nacina frebovanja, po meni, je
¢injenica da se sada uopSte ne vidamo sa kole-
gama, 3to Je praksa koja mi nedostaje.

U konstantnoj borbi sa konkurencijom NS BOMI
Je vremenom napredovao ulazuci u objekte i
asortiman. Razvojnih planova je mnogo, a neki
od njih bice realizovani u najskorijoj buducnosti.

- Danas imamo tn maloprodajna objekta. Radowvi
na proSirenu jednog od njih pocinju za mesec
dana. Preduzece NS BOMI ima 50 zaposlenih, a
po prosirenju pomenutog objekta bice nas i viSe.
Jedan od objekata nalazi se u Obrenovcu, a os-
tali u Stublinama i Piromanu. |
Na$ najve¢i objekat u centru |5
Obrenovca prostire se na |
povrsini od 240 m? prodajnog ¢
prostora, a ukupna povriina |
sa magacinskim prostorom za-
uzima 370 m? Svi drugi objekti
su manje povrSine. Sa priom
u kojoj sada funcionisemo naj- |
ozbilinija konkurencija nam je
Intereks. Sve ostale su sitne
radnje, sa mnogo manjim pro- §
metom od nas, tako da ih ne B 1
smatramo konkurencijom. "

,Buducnost maloprodaje ¥
nalazi se u velikim prodajnim
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Bojan Mijailovié, viasnik preduzeéa ,NS BOMI"sa suprugom
Bl W T T
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objektima®, tvrdi vlasnik firme NS BOMI na os-
novu iskustava steCenih u praksi 1 zakljucaka
1zvedenih u razgovonima sa kolegama.

- Razgovaraju¢i sa kolegama, dosao sam do
zakljucka da se uglavnom slazemo u miljenju
da je buducnost frgovine u vecim prodajnim
objektima. U tim kontaktima razmenjujemo is-
kustva 1 zajednicki napredujemo, primenjujuci
tuda iskustva koja se pozitivno odraZavaju na
poslovanje, istovremno se kloneci situacija
zbog kakvih su kod kolega nastajali problemi.
U mnogo ¢emu mi se ugledamo na DIS. Dosta
sredstava ulazemo u marketing. Brendirali smo
autobuse Laste 1 njima pokrili podrucje do La-
zarevca. Pokazalo se da se ta akcija isplatila
u smislu povetanja broja kupaca. Mislim da bi
saradnja sa DIS-om bila jo$ bolja kada bi ja i
drugi poput mene imali trgovackog putnika koji bi
zastupao naSe interese | mogao u naSe ime da
utiCe na ono Sto eventualno zaSkripi u saradnji
sa DIS-om, koja bi pod tim uslovima bila kvalitet-
nija, zakljuéuje jedan od prvih franSizanata DIS-a
Bojan Mijailovi¢, vlasnik preduzeca NS BOMI iz
Obrenovea.
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Proizvodnja lisnatog testa

“MARIJA” proizvodi u skladu sa ISO 9001 standardom
i sertifikovanim HACCP sistemom kvaliteta.

office@pekaramarija.rs | www.pekaramarija.rs



Neodoljive KI-KI karamele i gumene bombone — bez vestackih boja, cbogaceni voénim sokom,
vitaminima i kalcijumom, pravi su izvor slatkog zadovoljstva. Probaj ukusne KI-Kl karamele u 7 odli¢nih
ukusa i upoznaj KI-KI gumioze - vesele gumene bombone - medvedice, breskvice, srca, cole i veeelike
zmije! Upoznaj drustvo KI-Kl klovna i uzivaj u $arenom svetu KI-KI bombonal

www.kras.rs
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ROVERENIEIGENE

Originalni brendovi visokog kvaliteta,
svojim ukusima povezuju generacije
KraSovih potrosaca. ,Bajadera”, Zivo-
tinjsko carstvo”, , Kiki” i ,,Bronhi” bom-
bone samo su neki od brendova uz koje
su odrastale brojne generacije, ali koje,
sa nista manje zara, prihvataju i ove
nove generacije.

Tradicija Krasa je usmeravanje ka original-
nom visokokvalitetnom proizvodu. Koje bren-
dove smatrate najznacajnijim, odnosno, pre-
sudnim za razvoj Vase fabrike?

Kras ¢e uskoro proslaviti stogodiSnjicu pos-
fojanja. Sve vreme trajanja, kompanija Kras je
kontinuirano ulagala u razvoj | zasluZeno za-
uzela poziciju lidera u proizvodnji konditorskih
proizvoda na podruciju jugoistoéne Evrope. Kon-
kurentna prednost Krasa, bazira se na snazi
brojnih brendova koji su osim na domacem,
priznati i na svetskom trzi$tu. , Bajadera” je, po
ocenama potrosaca, najpoznatiji KraSov proiz-
vod. Dobar rejting ,,Bajadera” ima | na izvoznim
trzistima, a poput ostalih tradicionalnih KraSovih
proizvoda cenjena je i na trzistu regiona. Medu
originalnim | zapaZzenim desertima nalaze se
,Griotte” 1  Fontana” ledene kocke. _Zi\.rotinjsko
carstvo”, osim kao jedna od najtanjih okolada
na svetu, poznata Je i kao proizvod uz koji se ve-
zuje I nagradna igra s najduzim stazem na nasim
prostorima. Siroka paleta potro$acima dobro
poznatih ,,Dorina” ¢okolada®, u sebi objedinjuje
umece generacija KraSovih majstora za izradu
Cokolada, jer su upravo za ovaj slatkis vezani
poceci Kraseve proizvodnje. Krasovo ,Domace
Cajno pecivo sa cokoladom” (bivia , Domacica”),
Jortica” 1 ,Napolitanke® najpoznatiji su bren-
dovi u grupi keksa i vafla. Razvo) ove kategorije
dovodi do toga da se na trZiSte svake godine pla-
siraju novi proizvodi poput poznatih , Krauljaka”
1, Krasotica”, ,Tortica Finger” ili ,Medenjaka”
prilagodenih ukusima svih potroSata. Sistem-
atski se razvijala i paleta bombonskih proiz-
voda, uz posebni naglasak na ,Kiki" i ,Bronhi’.
Danas to nisu bombone uz koje nas vezu neka
daleka secanja, ve¢ savremeni proizvodi koji
zahvaljujuci funkcionalnim svojstvima spadaju u
sam vrh svetske ponude ove vrste slatkiSa.

Kras se dobro kotira u zemljama regiona i
zauzima mesto vodeéeg proizvodaca konditor-
skih proizvoda. Koji procenat ukupne proizvod-
nje plasirate van granica i gde se kao trZiste
nalazi Srbija?

KraSeva proizvodnja premasuje 30.000 tona
konditorskih proizvoda. Gotovo polovina ukupne
prodaje realizuje se na izvoznim trZistima Amerike,
Australije, Kanade, Bliskog Istoka, srednje 1 za-
padne Evrope, te zemalja jugoistotne Evrope.
Trzite Srbije ubraja se medu fn najznacajnija

RACIJA

Kraseva frZidta u regionu. Dugorocno gleda|ut’:i,
KRAS namerava da potro3ace u Stbiji kvalitetom
priblizi ne samo ve¢ dobro poznatim brandovima
vec I novitetima tradicionalno visokog kvaliteta.

Na kojoj strategiji se zasnivaju razvojni pla-
novi Krasa? Sta podrazumevaju u smislu novih
brendova i trzista?

Kra$ je moderno organizovana kompanija koja
se uspesno prilagodava savremenim izazovima
trzista. Dugorocna politika investiranja i ulaganja
u razvoj i proizvodnju, temelj su uspesnog razvo-
ja drustva. Konkurentna prednost Kra$a je u sna-

zi brendova, nagradivanih
za svoj kvalitet brojnim do-

'@ +
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macim | medunarodnim priznanjima, kao | pove-
renjem generacija potroSata. Razvojni planovi
Kraa usmereni su prema snaznoj IZvoznoj ori-
Jentaciji, uz jacanje vodeCe pozicije na frzistima
regiona. Naglasak je na pojacanim ulaganjima u
razvoj | marketing, u smislu jo§ snaznije orijent-
acije prema kupcima i potro3acima.

Koliko dugo saradu-
jete sa DIS-om i kakvi ¢
su vasi dalji planovi po
ovom pitanju?

Sa kompanijom DIS,
Kra$ saraduje od pov-
ratka na trziste Srbije.
Kra$ Je kompanija sa
tradicijom 1 partnerske
odnose gradi dugoro¢-
no. Stabilna, porodicna
kompanija, poput DIS-a
Je partner sa kojim za-
Jjednicki postizemo cilj-
eve. Inventivnost novih
tehnologoja, logistika,
frandiza, teritorjalna
pokrivenost i ljudski re-
sursi su kvaliteti DIS-a
koje svaki partner u po-
slovanju izuzetno ceni.
Ulaganje u malopro-
dajnu mrezu na stabil-
nim, zdravim osnova-
ma su karakferistike koje ulivaju sigurnost u
danasnjem turbulentnom poslovanju. U nared-
nom periodu ocekujemo da kroz objekte DIS-a,
kroz BTL aktivnosti jos kvalitetnije, pnblmmo
potro$acima nove proizvode.




DIS Glasnik

PREDSTAVLJAMO

KONTROLORI
MALOPRODAIJE

Prvi maloprodajni objekat u Smed-
erevu kompanija DIS otvorila je 2006.
godine i tada je po prvi put u sistema-
tizaciju firme koja je tada postojala 15
godina uvedeno radno mesto kon-
trolora maloprodaje. Sa povecanjem
broja marketa, kojih danas ima sedam,
pove-cavan je i broj kontrolora u kon-
trolorskoj sluzbi DIS-a. Kontrolor, kako
sam naziv zanimanja govor, pokriva
veoma Siroku oblast kontrole raznih
poslovnih procesa u maloprodajnim
objektima DIS-a. Osiguravanje sprovo-
denja poslovne politike u marketima i
magacinima, kontrola postovanja opstih
operativnih  standarda, sprovodenje
redovnih godidnjih popisa, kontrola
cena, | izvestavanje menadzmenta o
sprovedenim akcijama - sve ovo su
zaduZenja koja svakodnevno izvrsava

kontrolor DIS-a.

- Posao kontrolora maloprodaje je tezak | zah-
tevan. Kontrolor na terenu je zapravo produzena
ruka bilo koje sluzbe smeStene u centrali DIS-
a. On koordinira otvaranje svakog maloprodaj-
nog objekta, poCev od uceSca u samom izboru
kadrova i njihove edukacije za odredene poslove
koje uslovijava funkcionisanje marketa. Rad
Jednog DIS marketa podrazumeva angaZovanje
velikog broja ljudi najrazlicitijih zanimanja. Kon-
trolor mora da bude upucen u svako od njih. Ovaj
posao podrazumeva | edukaciju zaposlenih o
natinu pakovanja i izlaganja robe kao 1 procedur

Veroslav Spasojevic
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- Zlatko Colakovié u kontroli rafova

prijema, skladiStenja i ¢uvanja robe. U sastavu
DIS marketa posluju i restorani MEZE Kontrolor
se, kada je o restoranima re¢, brine da sve
funkcionide bas onako kako je propisano. Kon-
trolori imaju zadatak organizacije popisa u DIS
marketima 1 MEZE restoranima, brigu o ugov-
orima o radu, obukama za zdrav | bezbedan rad,
sanitamim knjiZicama, sticanju znanja iz higijen-
skog minimuma, obuku viljuskansta, sredstvima
za rad, uniformi, obuci radnika za pruzanje prve
pomodi, sticanju znanja o protivpozarnoj zastii |
Jo§ mnogo toga €ini segmente posla jednog kon-
trolora. Kada samo pogledate listu zaduzenja
coveka koji se bavi internom kontrolom, 1 sami
shvatite ozbiljnost tog posla 1 pozrivovanost

kakvu zahteva od Coveka koji se njim bavi, kaze
Veroslav Spasojevi¢, rukovodilac kontrolorske
sluzbe DIS-a.

Kontrolorsku sluzbu DIS-a &ini petoro zapos-
lenih sa razlicitim staZzom i radnim iskustvima, ali
podjednako uspesnih u ovom poslu.

- U DIS-u sam poteo da radim 1999. godine.
Moje prvo radno mesto bilo je u veleprodaji. Ra-
dio sam u magacinu hemije gotovo devet godina
na poslovima, odvajaca robe | mestu zamenika
Sefa magacina. Zahvaljujuéi zalaganju napre-
dovao sam do mesta konfrolora maloprodaje, na
kojem se trenutno nalazim. Sa otvaranjem prvih
maloprodajnih objekata bivam ukljucen u pako-
vanje 1 organizaciju radnog procesa. Od trenutka
zavrietka izgradnje nekog objekta do njegovog
otvaranja obino imamo petnaest dana da ga
napunimo robom i pripremimo za normalno funk-
cionisanje. Za obuku kadra koji zapoSljavamo u
novom objekiu potrebno je najmanje dva mese-
ca. Obuka nije lak posao, ljude treba nauciti mno-
go foga 1 od ponudenog odabrati najkvalitetniji
kadar. Kontrola izloZzenosti robe je takode nasa
svakodnevna obaveza, jer je nacin njenog pako-
vanja strogo propisan. Kontrolor maloprodaje je
odgovoran posao koji zahteva mnogo ozbiljnosti
u radu, ali ga ja obavljam sa zadovoljstvom, kaze
Zlatko Colakovi¢, kontrolor DIS-a.

- U DIS-u sam od juna meseca prosle godine.
Prva dva-tri meseca radila sam kao poslovoda
u marketu u Smederevu, a kasnije prebacena u
sluzbu kontrole maloprodajnih objekata. U sluzbi
inteme konfrole ja sam zaduZena za nadzor
rada restorana, mesara i ofpis robe u marketima.
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Sanja Stevanovi¢ na radnom mestu

Svako od nas ima uzu specijalnost, ali kontrola
Jednog objekta podrazumeva zapravo kontrolu
svega na Sta naidete od trenutka ulaska u mar-
ket KontroliSete sve procese i taéno je propisano
Sta | gde moZe da se nalazi od kontrolnih traka
do dokumentacije, higijene | niza drugih stvari.
Mnogo vremena provodimo u radu sa ljudima.
Kroz komunikaciju sa zaposlenima uspevamo
da ispravimo sve nepravilnosti. Nisam previSe
stroga | imam korekinu saradnju sa ljudima.
Posao kontrolora je 1zuzetno obiman. Mozda je
ta raznolikost ono Sto me vezuje za njega. Mogla
bih da vam nabrojim poslove i obaveze koje im-
aju kontrolori, ali promene u procesu poslovanja
1z dana u dan donose i niz novih obaveza, kaze
Sanja Stevanovi¢, kontrolor maloprodaje DIS-a.

- U Kompaniji DIS poteo sam da radim 2008.
godine na mestu poslovode u marketu u Jag-
odini. Od prvog dana ulagao sam trud da se
na pravi nacin uklopim u sistem poslovanja.
Kontrolor maloprodajnih objekata postao sam
01.09.2009. godine. To je jedan od odgovorni-
Jih poslova u kompaniji i miSljenja sam da cu
vremenom da se uklopim u Citav sistem. Spre-
man sam na dosta odricanja radi usavr3avanja
I napretka. Pocetak mog rada na ovom mestu
poklopio se sa pripremom | punjenjem novog
marketa u Smederevsko] Palanci. U Palanci
sam proveo tri nedelje, pomazuci u organizaciji
1 sprovodenju svih poslova, kako bi se market
doveo u idealno stanje | spremno docekao dan
otvaranja, kaZe Dalibor Radovanovi¢, po stazu
najmladi kontrolor maloprodaje DIS-a.

- U Dis sam doSao u oktobru 2008. godine,
kao ftre¢i kontrolor pored kolega Veroslava
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Spasojevica | Sanje Stevanovi¢. Njihova podrska
dosta mi je znacila u savladavanju svih novina
na koje sam nailazio u sistemu kakav je DIS. U
to vreme u sistemu maloprodaje DIS-a bilo je
pet marketa, tako da mi je otvaranje Sestog u
nizu, marketa u Lazarevcu, ali prvog u €ije otvar-
anje sam ja ukljucen, pruzilo priliku da saznam
mnogo toga o funkcionisanju sistema DIS-a.
Kontrola marketa podrazumeva niz stvari. Ono
sto je vezano za kontrolu, a vidljivo kupcima je
izgled marketa, popunjenost marketa, stanje
robe u objektu 1 nacin rada osoblja. Sve $Sto
kontrolor radi, radi u cilju odrZavanja marketa
I njegovom savrSenom funkcionisanju. Pored
uobi¢ajenih obaveza koje u toku dana imamo,

Dalibor Radovanovic

svako otvaranje novog marketa za mene | moje
kolege predstavlja izazov koji nam daje podsticaj
u daljem radu kaze, Zoran Slavkovi¢, kontrolor
maloprodaje DIS-a.

Tako izgleda posao kontrolora DIS-a. Kon-
trolorski posao ni malo jednostavan i lak od onog
ko ga obavlja zahteva apsolutno angazovanje
svih resursa. Kontrolor je zapravo neko ko je pre
svega dostupan dvadesetCetiri sata | spreman
da reaguje u bilo kojoj situaciji.
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Cipiripi krem 1 krem table predstavijaju jedan od najpoznatijih brendova
Centroproizvoda po kojem nas prepoznaju mnoge generacije kupaca.
Prepoznatljiv i izrazen ukus ¢okolade, leSnika i mleka naroéito je omiljen
medu miadim potro3acima.

U Zelji da svojim vernim potrodacima uvek pruzi vrhunski kvalitet i
izgled svojih proizvoda, Centroproizvod je investirao u najsavre-
meniju tehnologiju za izradu krema | krem tabli pa je sada Cipiripi jo3
Cokoladastiji, leSnikastiji, mlekastiji | kremastiji, upakovan u modermniju i
kvalitetniju ambalazu.

» Cipiripi krem ¢asa - 200g i 400g trans.pak. 12

» Cipiripi krem Ginija - 500g trans pak 12

» Cipiripi krem folija - 25g, 50g i 100g trans.pak. 60, 3624

» Cipiripi krem kantica - 600g, 800g, 1000g12200g trans pak. 4-8
» Cipiripi krem tabla - 25g, 45g190g trans pak. 70, 34140
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Milekara MAESTRO svojim potroSa¢ima nudi proizvode pripremljene
od sveZeg kravljeg mleka sa zelenih pasnjaka banatske ravnice.

Feta sir Maestro Fetino spada u grupu mekih,punomasnih,belih si-
reva. Maestro Fetino sir je prijatnog, blago kiselog ukusa i ne suvise
slan_Boja sira je snezno bela, a tekstura cvrsta, glatka 1 kremasta. Tajna
izvanrednog ukusa Maestro Fetino sira je u kombinaciji svezeg mleka
tradicionalne makedonske recepture.

Maestro Fetino sir je potrosaéima dostupan u prepoznatljivoj, ekolo$ki
razgradivoj ambalaZi od 250g, 450g, 800g i 7 5kg.
KUGLICE ,,FETINO*
Sastojci: FETINO sir, kikiriki, susam. Priprema: Sir usitniti, kikinki ispeci
u remi i susam prepeci u figanju bez masnoce. Formirati kuglice, u sred-
inu svake utisnuti kikiriki i uvaljati u susam.
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DT toeriTE.

ALA KAJMAK - Ekstra masni sir namaz. sa min /0% mlecne masti u . * Ekstra jak
suvoj matefi. ' * Ekstra fleksibilan
Ukusan i hranjiv, prirodan i zdrav, od najkvalitetnijeg mleka, bez aditiva : « Extra snaZan
1 konzervansa.
Rok trajanja: 90 dana
STERILIZOVANO MLEKO - Proizvodi se sa razliCitim sadrzajem mlecne

masti -1.6,%, 2.8% i 3.2%. Dugotrajno mleko proizvedeno od najkvali- SH OE GLUE m

tetnijeg sirovog mleka | upakovano u ftetra-bnk ambalazu. lzvor je ==l
belalr?ge\dna [ k?alcijuma_ P ! Lepak za obutéu
Rok trajanja: 90 dana. * providan

SABACKA FETA - Punomasni sir u salamuri pod nazivom “Feta” proiz- = stvara nevidljivi spoj prilikom lepljenja
vodi se na liniji ulirafiliracije. Ovaj nacin proizvodnje ¢ini sir kvalitetnijim, * otporan na vodu
Jersu u njemu sadrZzani albumini | globulini, najvrednije belancevine mle- * lepi razlicite vrste materijala: drvo,
ka, kojih u sirevima proizvedenim na tradiocionalan nacin ima vrio malo. metal, gumy, kozu, tekstil
Proizvodi se u pakovanju od 1kg, 1/2 kg i limenkama od 7.5 16 kg. * otporan na temperature do +60°C
Rok trajanja: 60 dana posuda / 110 dana limenke

KVALITET

PowaR

PHENOM

™).

f)"'._' = St d A %l .
. e % Fusiony | Fasion
. ...' h - 1

-4 -

BUDI FENOMENALAN
L SA NAJKOMFORNLUIM GILLETTE BRIJANJEM
P ZA SAMO DINARA /NEDELINO*

*NA OSNOVU CENE U RADNI FUSION PAKOVANIA SA 4 PATRONE

oktobar - novembar 2009 21



OIS Glasnik | PROMOCIJE

HObI’O kobasice!

1. Pileca prsa u crevu
2. Pileca posebna kobasica

. Pileéi parizer

. Pileci parizer sa kackavaljem

. Pileci parizer sa povréem

. Mini pileca posebna kobasica

. Mini pileci parizer sa povréem
8. Mini pileci parizer sa kackavaljem
9. Mini pileca prsa u crevu
Za PTP DIS d.o.o. Bulevar oslobodenja 1b,
11319 Krnjevo. Proizvodi i izvozi: PROMES -
Skoplje, ul.Pero Nakov bb, 1000 Skoplje, R.
Makedonija
Uvoznik i distributer za Srbiju: PTP DIS d.o.0.

Bulevar Oslobidenja 1b, 11319 Krnjevo, Re-
publika Srbija

supe!

1. Kokosija supa, bistra 65¢

2. Kokosija supa, bistra, sa mesom 45g

Kokosija supa 3. Kokosija supa, bistra, sa knedlama 58
— Goveda supajgi = - . s s o &

Il &
r"

i AL | : — 4. Skolarica, pileca bistra supa 65g

5. Goveda supa, histra 65g

. KokoSija supa Skolarica
o Nistra == pileca bistra supa Za PTP DIS d.o.0. Bulevar oslobodenja 1b,
11319 Krnjevo. Proizvodi i pakuje: CEN-
TROPAK - Ni§, pogon Aleksandrovo bb, tel:
018/285-025
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SEST PUTA KVALITETNIJI VIDEO NADZOR

Poslovno opredeljenje DIS-a ka ulaga-
nju u najsavremeniju tehnologiju, cesto
Je, i sa razlogom pominjano. Trgovinske
kompanije koje ne prate sveiske tren-
dove u oblasti IT tehnologija namenjenih
trgovini ubrzo gube bitku sa ekonomski
i informaticki jacim protivnicima. Imajuci
u vidu ulaganja DIS-a u tu oblast, kom-
pletan poslovni proces u ovoj kompaniji
toliko je osavremenjen da u skorijoj bu-
ducnosti ne zahteva gofovo nikakve
promene. Najsavremniju tehnicku pod-
rsku kompletnog poslovnog procesa od-
skora prati | savremeni sistem za video
nadzor. Video nadzorni sistemi kao nac-
in zastite i prevencije u poslednjih ne-
koliko godina ostvaruju veliki napredak i
nalazi primenu u razlicitim uslovima, od
kontrole | nadzora radnog procesa, do
prevencije krade i ostalih prestupa.

- U DIS-u smo postavili najnoviji sistem video
nadzora sa digitalnim kamerama u HD rezoluciji.
Prednost nove tehnologije u odnosu na sisteme
koji su postojali, ogleda se u Sest puta kvalitetni-
Joj rezoluciji koja omogucava daleko ve-¢i kval-
itet slike, odnosno zapisa, prenos slike pomocu
bezitnog sistema prenosa podataka, interneta,
iznajmljenih linjja i sve postojece infrastrukture
namenjene povezivanju digitalnih sistema. Sis-
temi su integrisani u jedan centralizovani sistem,
fako da sa bilo koje lokacije u sistemu DIS-a,
odnosno sa bilo koje tacke u svetu, putem inter-
neta mozZete da posmatrate ma koju od ovih kam-
era. Kamere mozete pratiti na svom racunaru,
mobilnom telefonu i putem bilo kog fipa konek-
cije koji vam je dostupan na lokaciji na kojoj se
nalazite. Kamere imaju istovetan kvalitet slike

koji postoji pri Zivom prenosu, jer se slika u HD
rezoluciji belezi na video serverima, koji teoret-
ski mogu imati neogranicen kapacitet snimanja.
Stari analogni sistemi su bili ograniceni na neko-
liko dana odnosno nedelja snimanja, dok nowi,
u skladu sa potrebama investitora, mogu da se
prosire na mesece ili godine zapisa. Kao Sto re-
koh, kvalitet prikaza se nepromenjen pohranju-
Je na odabranim medijima, a oni su ograniéen
samo vasim izborom.

- Ovaj sistem je u odnosu na ranije koriScene
u prednosti i zato Sto isti prostor pokriva daleko
manjim brojem kamera.

Velika rezolucija smanjuje potreban broj kame-
ra na odredenim mestima, a nove kamere omo-
gucavaju | snimanje ogromnog broja detalja. llu-
stracije radi, ove kamere u kancelanjskom ok-
ruzenju bez problema vide slike na monitorima,
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Jer kamere rade na istom tipu signala na kakvom
radi | racunar tako da smetnje u vidu vertikalnih
linjja, kakve smo imali sa starim kamerama, vise
ne postoje kao prepreka za Cist prikaz slike. Ka-
da Je o spoljnim kamerama re¢ bez ikakvih prob-
lema mogu se videti tablice na vozilima. Sistem
omogucava neogranieno proSirenje, odnosno
dodavanje kamera, jer Je baziran na IP tehnolog-
iji, tako da u odnosu na stari sistem, gde ste bili
ograniCeni brojem prikljuCaka na uredaju koji sni-
ma, u ovoj tehnologiji taj limit ne postoji.

Kada je o DIS-u re€, svi objekti kojima kompani-
Ja raspolaze na teritoriji Republike Srbije ubaceni
su u ovaj sistem (marketi, uprava i magacini), a
isti sistem bice instaliran 1 u objekte ¢ija izgradnja
Je u toku. O poboljSanjima koje novi sistem dono-
si najbolje nam svedoéi primer da smo u starom
sistemu morali da imamo jednu kameru po kasi,
a sada jedna kamera pokriva fri kase. Dakle, sa
Jedne strane dobijamo ve¢i kvalitet, dok sa druge
smanjujemo broj kamera, instalaciju, kablazu
I sve ostalo Sto ovaj sistem prati, kaze Dejan
Luki¢, direktor firme “Pell’ CO d.o.o.

23



DIS MLADENOVAC - PRVA GODINA

U DIS marketu u Mladenovcu je tokom
prve godisnjice postojanja pazarilo
700.000 kupaca. Tokom slavljenickog
dana 14. avgusta ove godine u marketu
Je kupovalo 2.250 kupaca, a dvadeset-
dva srecnika nagradeno je besplatnom
kupovinom svega 3to se u trenutku pro-
glasavanja stotim kupcem nasio u nji-
hovoj potrosackoj korpi.
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UZIVA] OVDE ILI PONESI KUCI

Vrhuski izbor jela spremljenih po proverenim domacim receptima.

Kuvana jela, meso s rostilja, riba, deserti i bogatizbor pi¢a ucini¢e vas boravak u restoranu Meze
prijatnim. Sva jela moZete da narucite i za poneti, za porodiéni ru¢ak i proslave, Upakovana n
vrhunska pakovanja koja garantuju ofuvanje higijenske ispravnosti i sveZinu, jela restorana
Meze bi¢e kao upravo pripremljena jos dugo po vaSem povratku kuéi.
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Made in Germany
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zelena povrSina, obogacena razliGitim vrstama
‘zimzelenog drveca, dekorativnim Zbunastim
\vrstama | cvecem, skrece paZnju i daje toplinu
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vne upravne zgrade pnmeho Je pair]wo ne- Cefvoro zaposlenih u sluzbi za hortikulturu

‘govano zelenilo u krugu ove kompanije. Velika

VESTI & NOVOSTI

prostoru na: kojem se nalazi centrala DIS-a.

svakodnevno vodi brigu o zelenilu kojim je DIS

okruZen. Nedelina kosidba, svakodnevno za-

livanje, akopavanje, rezidba, zaStita po pofrebi,

U DIS DC postavijen je novi
agregat tipa PRAMAC GBW
15P snage 300 KW. Postav-
lianjem ovog agregata obez-
bedena je apsolutna sigurnost
radnog procesa u Situacijama
kada iz bilo kog razloga dode
do prekida u napajanju elek-
tricnom energijom. Snaga no-
vog agregata dovoljna je za
obezbedivanje potreba rada IT
sektora, kuhinje | magacinskog
prostora ¢ime je osiguran nas-
tavak poslovnog procesa i U Si-
tuacijama havarijskih i drugih
iskljucenja elektricne energije.

kao i odrzavanje biljaka u kancelarjskom pr-
ostoru, sastavni su deo njihovog posla. Za
odrzavanje zelenih povrSina, sluzba za horfikul-
turu raspolaZe svim neophodnim masinama, ala-
fima I sistemom za automatsko zalivanje.

odrza\ranja Gistoce
sto |e preduslov
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Sudoku galerija
3(9 1|4 9 8 2

9 4 5|6 1 5

BARSKI KARAT
MAJSTORI ZA| NARANDSA- | 'NSEKAT % JESENJA |/ PISANI ISKAZ
(Dl s DUSEVNI MIR TAPETE STOCRVENA R ZAVARAVA- ITALIJA NOVISAD TRAVA (D' s PRIMERI MISLL
BOJA oL NJA (DEM.)
| STARI NAZIV
PICE SA | yoes
SLIKE | AMERIKA-
L NAC (ZARG.)
PUTELICI
REKA U
RUSII
ISTOK
MALAJSKO
CIGLARI LUDILO
ANA BEKUTA
s
GRAD | REKA
NOVCA ILI
U RUSLI MEDALJE
)
TRAG NA MINERAL
PODLOZI BARLJUMA
IME
HRVATSKE
SKIJASICE
KOSTELIC
TESLA 17.SLOVO
SVOJERUCNO AZBUKE
(SKR.) AECSER
ULICICA, IZNAD,
SOKAK POVRH
MIR
OSOVINSKA
VOLUMEN LIRUA TRECI VOKAL
BELGLIA
CREVEMNI
RITUALI
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ZABAVA & RAZBIBRIGA |Glasnik DIS

Bela ukrstenica
OIs| 11213 (4|5|6|(7|8|9]|10(11

VODORAVNO: 1. Nemacka istorijska pokrajina,
Saksonija - Ratarska alatka (mn.) (1), 2. Istrajnost u
naporu i dejstvu - Imenica (skr.) (1), 3. Graditel] -
Riblja jaja (1), 4. Mesto vise udesa na putu (sintg.) -
Oznaka litar (1), 5. Hit americkog pevaca Nila
Sedake - Bekrija (1), 6. Ustezati se - Infracrveni
(skr.) (1), 7. Morski greben - Oznaka za tempo (3),
8. Drugi vokal - Ime komicara Aleksica (1),

9. Obor - Oznaka za karat (2), 10. Omot, ovoj (1),
11. Smotre (0), 12. Moralist (0).

USPRAVNO: 1. Biljka sa slike - Nota solmizacije
(1), 2. Vrsta udarca u boksu - Ponovo, nanovo (1),
3. Finski skakac, Jani - Marljiv insekat (mn.) (1),
4. Kormilariti, krmaniti - Proizvod bez umetnicke
vrednosti (1), 5. Grad u lzraelu - Oznaka za jug -

000000000

Nocna ptica (2), 6. Vrsta muzickog dela (mn.) -

10 Ucesnik dogadaja (2), 7. Vrhunski takmicar -
11 Oznaka za ¢as - Simbol sumpora (2), 8. Zenske
12 potpetice (0), 9. Cetvrti vokal - Poput necega (2),

10.Vrtlog - Simbol litijuma (1), 71. Posednik (0).

Pretvorite

m PANTH EONM podatke

datalab Business operating system u profit !

Poslovni softver po VaSoj meri

Efikasno odlucivanje i planiranje
: Potpuna kontrola nad poslovanjem
Objedinjavanje poslovnih funkcija

= Jednostavna upotreba

Vise informacija na
www.execentar.com

execentar

Ex Ecentar d.o.o.
tel: 011 64 32 137
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XVI INTERNATIONAL AWARD

FOR FOOD AND BEVERAGES

MADRID-SPAIN 1993 ,"!".ﬂ‘
i

ME 74. MEBYHAPOAHH
e o MO/BOTIPUBPEAHM CAJAM
nponisosa HOBH CAA 2007,

TTEX AP35t 75. MEBYHAPOAHM 4
oM [IO/BOTIPMBPEAHM CAJAM |
SBMEAA/[)N%%’S%”B’OIEE HOBM CAA 2008. ’ Wb

BEAMKH IMAMITHOHCKH! TTEXAP

55 MEAA /DA 3a KBaAHUTET MPOU3BOAA
7. MEBYHAPOAHH MOBOTIPHEPEAHH CAJAM HOBH CAA 2008,

INTERNATIONAL DLG
(Hemauko nos0npruBpesHo ARYIITEO)
Quality Competition
Ham and Sausage 2009
Hemaugxka 2009.



