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SMEDEREVSKA PALANKA

Izgradnja svakog od nasih do sada sagradenih
objekata, odvijala se prilicno brzo. Potrebno je
manje od fri meseca, od tenutka dobijanja neop-
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SOK dobro

Ukoliko zelimo da iz voca i po-
vréa iskoristimo maksimalnu ko-
licinu vitamina i minerala, onda je
najbolja opcija sok, jer ga orga-
nizam lako absorbuje. |z dobro
palete proizvoda DIS Vam nudi
cetiri popularna vocna ukusa:
breskva - jabuka, jabuka, tropi-
kana i votni koktel. Svaki od
ponudenih sokova dobro je u
dvolitarskoj ambalazi.

hodnih dozvola, do ulaska prvog kupca u DIS
market. Zadovoljni smo dinamikom kojom se od-
vijaju radovi na objektu u Smederevskoj Palanci.
Gradevinski i svi drugi radovi na ovom objekiu
bice zavrseni do 1. septembra, a svecano otva-
ranje DIS marketa u Smederevskoj Palanci pla-
nirano je za sredinu septembra. Od tog trenutka,
gradani Smederevske Palanke nece morati da
zbog redovnih nedeljnih kupovina odlaze u su-

RAFTING TAROM

tegorizacija Kolorada 5.

Avgust/Septembar 2009.

Kanjon Tare je drugi po
dubini u svetu posle ka-
njona reke Kolorado. Du-
gacak 149 km, sa dubi-
nom koja dostize do 1300
metara, kanjon Tare po-
znat je kao najdublja i naj-
oStrija recna dolina u Ev-
ropi. Stepen atraktivno-
sti Tare je 3-4, dok je ka-

m  Broj5. = Godina 1

sednu opstinu Velika Plana, ve¢ ce sve $to im je
potrebno nabavljati u svom gradu. DIS market u
Smederevskoj Palanci zauzete povrsinu od
2.000 kvadrata, sa raspoloZivih vise od 8.000
artikala. Prema dinamici razvoja DIS malopro-
dajne mreze, do kraja godine planirano je otva-
ranje jos dva marketa u Pozarevcu i Kragujeveu.
Rok za izgradnju ovih objekata, bice uskladen
sa vremenom potrebnim za dobijanje dozvola.
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LIDER ELEKTRONSKOG TREBOVANIJA

U proteklom periodu smo najavili ne-
koliko krupnijih promena u okviru kom-
panije. Sa zadovoljstvom mogu da ka-
Zem da smo uspeli da razvijemo dve
nove poslovne aplikacije koje ce biti od
ogromnog znacaja za nasSe kupce |
dobavljace.

Prva je unapredenje aplikacije za porucivanje
robe B2C, a druga B2B portal za dobavljace na
kome mogu dobijati izvestaje od znacaja za njih.
Implementacija aplikacije za porucivanje robe je
u toku. Zaposleni iz prodaje i marketinga su ak-
tivni na polju obuke i uvodenja kupaca u procese
rada u aplikaciji. Radi se o modernoj aplikaciji,
lakoj za koriScenje, sa odlicnim sistemom pre-
trage i trebovanja svih artikala po vise krite-
rijuma. Iz tih razloga, verujemo da ¢e nasi kupci
prepoznati interes kao i do sada, i kroz ovaj
nacin komunikacije sa DIS-om pokazati da i te
kako brinu o troskovima, a time i unaprediti
celokupno poslovanje. Prema Drustvu informat-
icara Srbije nase preduzece predstavlja apsolut-
nog lidera na polju B2C aplikacija sa gotovo
70% prometa koji se obavlja kroz elektronske
oblike porucivanja. U narednom periodu oce-
kujemo da taj procenat i dalje raste, a od ogrom-
nog znacaja Ce biti podrska nasih kupaca,

Aktivnosti na razvoju fransizne mreze su poja-
Cane, tako da se broj frandizanata DIS-a pove-
¢ao na vise od 300 privrednih subjekata, od-
nosno oko 700 prodajnih mesta. FranSizanti pre-
poznaju prednosti naseg sistema, koriste mo-
gucnosti distribucije robne marke dobro, ostaju
nam veri, $to je odliéan motiv kompaniji da
nastavi sa unapredenjem sistema fransize.

Robna marka dobre postaje jos jedna stvar po
kojoj se DIS prepoznaje i razlikuje na nasem tr-
zistu. Brzim akcijama sa renomiranim dobav-
liacima u svim kategorijama, robna marka je za-

uzela lidersko mesto. Poslednji proizvodi koji su
uvedeni su sladoled i feta sir dobro. Poja¢anim
marketingom na prodajnom mestu ocekujemo
da ce i ovi brendovi naci svoj put do potrosaca.
Trenutno je u sistemu 100 artikala robne marke
dobro iz velikog broja kategorija.

U septembru nas ocekuije jos jedan znacajan
trenutak. Rec je o otvaranju sedmog po redu
DIS marketa u Smederevskoj Palanci. Konku-
risalo je vise od 1.000 kandidata, a u uzi izbor
posle selekcije je pozvano oko 400 kandidata.
Obuku u nasim marketima u Velikoj Plani i
Mladenovcu trenutno pohada 60 kandidata koji
sticu znanja i vestine od znacaja za sve procese
rada u kojima ¢e ucestvovati. Ocekujemo da ce-
mo sredinom septembra gradanima Smede-
revske Palanke pruziti odliénu uslugu i najnize
cene, kao $to smo to éinili u prethodnom pe-
riodu u gradovima Sirom Srbije.
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UVOZNI PROGRAM
RAZVOJNI POTENCIJAL DIS-A
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Kompanija DIS je od 2004, godine
uvoznim programima i distribucijom pro-
Sirila svoju osnovnu delatnost — vele-
prodaju, | posfala generalni zastupnik
evropskih renomiranih proizvodaca.

Distribucijom uvoznih programa kompanija
DIS nudi trZistu Srbije visoko kvalitetne proiz-
vode renomiranih proizvodaca po pristupaé-
nim cenama. Ovo je oblast u kojoj se u DIS-u
znacajno napredovalo.

- Znacaj distribucije ogleda se prvenstveno u
tome da se zadovolje potrebe kupca, a kasnije i
krajnjeg potrosaca koji se kupovinom tog pro-
izvoda odlucio da njime zadovolji svoje potrebe.
Kvalitet distribucije odredjuje sposobnost distri-
butera da svoje kupce brzo, efikasno i blagovre-
meno servisira. Osnovu kvalitetne distribucije
¢ine: servis kupaca, prijem porudzbina, obradu
porudzbina i transport roba do kupca. Kompa-
nija DIS je stalnim napredovanjem i usavrSava-
njem, svoj nacin poslovanja dovela do savr-
Senstva. Svojim kupcima obezbedila je, pored

Ranko Mijatovié - direktor prodaje uvoznog asorti

v

verrry| [ CITrTaRiT | e

standardnih nacina i mogucnost porucivanja
robe putem interneta i zahvaljujuci tome, uspela
da isporuku roba svede na najkraci moguci rok.
DIS svakodnevo isporuci 500 tona razli¢itih ro-
ba, pa se mora priznati da je veoma mali broj

firmi koje se mogu pohvaliti ovakvim rezultatima.

DIS je danas zastupnik nekoliko renomiranih
svetskih kompanija proizvodaca konditorskih i
mlecnih proizvoda, kao i mesnih preradevina.

- U ovom trenutku porifolio uvoznog asorti-
mana DIS kompanije &ini 8 programa, od ¢ega
tri konditorska.

FEDON - Grcka kompanija proizvodjac doma-
¢ih kolaca — tulumbi, baklava, gurabije i slinih.
Ovi proizvodi su veoma brzo pronasli put ka
krajnjim korisnicima, jer su od davnina poznati
nasim potrosacima.Veoma ukusni i raznovrsni
proizvodi prihvaceni su sa zadovoljstvom.
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STOLLWERCK — Nemacka kompanija koja je u
vlasnistvu belgijske kuce Barry Calebrate jedne
od najpoznatijih svetskih proizvodaca cokola-
da. Ova belgijska kuca je najveci proizvodac ka-
kaoa na svetu sa preko 70 % ukupnog uéesca.
U ovom trenutku opredelili smo se za ¢okolade
Alpia, koje svojim kvalitetom i cenom osvajaju
potrosace.

ERDBLERTJOGHLURT

JADRAN GOTTINO - Noviji program u Dis-ovoj
ponudi. Trenutno su zastupljeni pojedinacni kro-
asani razlicitih punjenja. Kroasani makedoskog
proizvodaca veoma brzo su zauzeli svoje mesto
kao uzina i dezert nasih Skolaraca.

U uvozni asortiman DIS-a uvrstena su i Cetiri
mlecna programa.

avgust/septembar 2009.



EHRMANN - Jedan od Evropskih lidera u pro-
izvodnji vocnog jogurta i dezerata, nemacka
kompanija Ehrmann, i na nasem trzistu veoma
brzo je zauzela jednu od vodetih pozicija. Sirok
spekiar visokokvalitetnih proizvoda potrosaci su
brzo prepoznali. lzdvojio bih dva proizvoda:
Vocni jogurt Yoginos 0,1% sa sadrzajem mlecne
masti od samo 0,1%, koji je veoma popularan
kod najmladih, a veliki broj konzumenata ga
koristi i u dijetetskoj ishrani; a drugi proizvod je
Grand desert 4 you — premijum proizvod visokog
kvaliteta. To je mlecni Coko-leSnik krem posla-
stica za prave sladokusce .
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RUPP - Austrijska kompanija RUPP sa sto-
godisnjom tradicijom u proizvodnji sireva omo-
gucila je naSim potrosacima da probaju veoma
kvalitetne topljene sireve, kao i sireve na biljnoj
bazi. To je robna marka SUNNY veoma trazena
u vreme posta kao topljeni i "slice” sir.

ESTERLAND - Topliene sireve upotpunili smo
kackavaljima edamer i gauda komapnije Ester-
land, koja posluje u najvec¢em koncernu nemac-
kih mlekara Bayerische Milch Industry. Tvrdi
sirevi sa preko 40 % mle€ne masti, odliénom
prodajom potvrdili istancan ukus nasih potro-
sata.

avgust/septembar 2009.
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MY DAY — ltalijani, poznati gastronomi u proiz-
vodniji poslastica, iz svoje fabrike MY DAY iz
Bugarske Salju nam paviake za kuvanje, slag i
gotov $lag u spreju, zahvaljujuci kojem domaci-
ce mogu veoma brzo spremiti omiljene slatkise.

Tu je i program mesnih preradevina:

PROMES — makedonska kompanija iz Skoplja.
Najsavremenijom opremom kao i primenom naj-
modernije tehnologije uz tradicionalnu recep-
turu, Promes se namece kao lider u proizvodnji i
preradi proizvoda od pileceg mesa. Kvalitet ovih
proizvoda prihvacen je i u Evropskoj uniji, Sto je
dodatni podsticaj za saradnju dve uspesne
kompanije.

uredaja — mobilnih telefona, MP4 playera i drug-
ih vrednih nagrana.

Osim toga, svakog meseca deo proizvoda iz
uvoznog asortima je na mesecnim akcijskim
prodajama u DIS veleprodaji i DIS marketima.
Zrelost i ozbiljnost komapnije DIS ogleda se i u
tome Sto i u svojim marketima sa konkurentima
sliénih proizvoda vodi ravnopravnu utakmicu u
pridobijanju poverenja potrosaca.

Otvaranjem i Sirenjem maloprodajne mreze
DIS-a, u moguénosti smo da jos lakse sagle-
damo sve aspekte distribucije uvoznog progra-
ma. Takvim nacinom poslovanja, ciklus od proiz-
vodaca do krajnjeg korisnika kompletno je zat-
voren kroz strukturu DIS kompanije.

Neki od proiizvoda iz uvoznog asortimana
DIS-a, ¢ine sastavni deo robne marke dobro. 0
kojim proizvodima je rec i da li ima nagovesta-
ja da ¢e u asortimanu dobro uskoro biti pove-
¢an broj uvoznih artikala?

- Pod robnom markom dobro za sada radimo
samo dva artikla, rec je o Promes pilecoj virsli u
pakovanju od 800 i 100 grama. Ovaj proizvod je
naisao na odliéan prijem potrosaca, pa smo od-
luéili da do kraja ove godine poku$amo sa pro-
Sirenjem dobro asortimana jo$ nekim od proiz-
voda iz uvoznog programa. Nasa su ocekivanja
da ¢emo uspeti da brendiramo neke od uvoznih
sireva i trzistu ih ponuditi kao debre proizvod,

Sta je opredeljujuéi faktor u izboru proizvoda
iz uvoznog asortimana?

- U izboru proizvoda iz uvoznog asortimana,
trudimo se, pre svega, da zadovoljimo potrebe
nasih potrosaca - da imamo visoko kvalitetan
proizvoid po najboljoj ceni. Nasi uvozni programi
se distribuiraju svim kupcima Sirom Srbije, kao i
velikim maloprodajnim sistemima. Borba sa
konkurencijom zahteva stalno prisustvo u malo-
prodajnim objektima uz neprekidne marketin-
Ske aktivnosti koje realizuje nasa marketnig
sluzba uz podréku nasih kolega iz prodaje i mer-
¢andajzera.

Velikim brojem marketinskih aktivnosti u vidu
promocija, degustacija, upoznavanja potrodaca
sa proizvodima kroz maloprodajne objekie $i-
rom Srbije dobijamo povratne informacije od na-
§ih kupaca i potroSaca i sugestije o njihovim pot-
rebama. Ti podaci nam sluze kao osnova za
dalje planiranje i uticu na izbor i kreiranje nase
dalje prodajne strategije.

Potrosace nasih uvoznih proizvoda u prosloj
godini nagradili smo vrednim nagradama. Njima
smo dodelili 4 automobila, veliki broj tehnickih

U kom pravcu ée se raditi na proSirenju
uvoznog asortimana?

- Mi svakako imamo u planu prosirenje uvoz-
nog programa, kako novim tako i proSirenjem
brendova postojecih uvoznih programa. Uvoz
proizvoda u ovom trenutku nije lak posao. Mora-
te preduzeti niz mera i provera da bi uvozni pro-
izvod ponudili na domacem trzistu. Naime, nase
zakonske regulative nisu usaglasene sa medu-
narodnim zakonskim regulativama. Samim fim,
dostupnost nekih proizvoda na nasem frzistu je
onemogucena. Prvenstveno mislim na sveze
proizvode koji, da bi se nasli na polici u prodaji
moraju prvo, kao i svi ostali proizvodi, da budu
ponovo zdrastveno prekontrolisani. Samim tim
vreme koje je preostalo za prodaju posle brojnih
analiza i svih administrativnih poslova je veoma
kratko.

Nadamo se da ce se potpisivanjem Spora-
zuma o asocijaciji i stabilizaciji sa EU, odnosno
uskladivanjem nasih zakona sa evropskim, ubr-
zati i omoguciti da nasim kupcima i potro$acima
mozemo ponuditi Sto veci broj uvoznih svezih
proizvoda.
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NOVI DIS MARKET

Ulica Nova bb - zvani¢na adresa DIS marketa u Smederevskoj Palanci

Nameravajuci da lancem svojih mar-
keta, pre svega, pokrije male sredine
neinteresantne stranim trgovackim lan-
cima, DIS je izgradio specificno poslov-
no opredeljenje. Svoje maloprodajne
objekte DIS je poceo da podize u me-
stima koja su prosto vapila za svojom
autenticnom trgovinom, u kakvoj se
najbrze mogu obezbediti sve potreb-
Stine za funcionisanje domacinstva.
Svoj prvi maloprodajni objekat DIS ot-
vara u Smederevu 2006. godine, a po-
slednji u nizu od ukupno Sest objekata,
otvoren je krajem 2008. godine u Laza-
reveu. Nizu postojecih DIS marketa za
nepunih mesec dana pridruzice se i ob-

jekat u Smederevskoj Palanci na Cijoj

izgradnji radovi uveliko traju.

potrebno nabavljati u svom gradu.

Svi objekti DIS markta u Srbiji su vizuelno pre-
poznatljivi i postoje dve veli€ine ovih objekata.
DIS market u Smederevskoj Palanci zauzima
povrsinu od 2.000 kvadrata, a prema najavama,
u njemu ce biti raspolozivo preko 8.000 naj-
razliéitijih artikala.

- Kada je o velicini marketa rec, nase objekte
mozemo svrstati u velike prodajne prostore po-
put marketa u Smederevu, Krusevcu, Jagodini,
Lazarevcu, i prodajne objekte manjeg tipa kao
$to su marketi u Mladenovcu, Velikoj Plani i sa-
da Smederevskoj Palanci. Veliki DIS marketi za-
uzimaju povrsinu od 4.000 kvadrata i u njima je
u svako doba vise od 10.000 artikala. DIS
marketi manjeg tipa prostiru se na povrsini od
2.000 kvadrata i u njima se prodaje vise od
8.000 artikala. Svi DIS marketi poseduju res-

Prva faza |zgradn|e DIS. marketa u Smederevskol Pa1an5| 3

- Izgradnja svakog, od nasuh do sada sagrade-
nih objekata, odvijala se prilicno brzo. Potrebno
je manje od tri meseca, od tenutka dobijanja
neophodnih dozvola, do ulaska prvog kupca u
DIS market. Zadovoljni smo dinamikom kojom
se odvijaju radovi na objektu u Smederevskoj
Palanci. Ono to nas je donekle omelo u izgrad-
nji, i Sto definitivno usporava i druge koji grade
jeste sporost svih zakonom predvidenih pro-
cedura. Naime, prema nekim istrazivanjima, u
Srbiji je za dobijanje gradevinske dozvole pot-
rebno potrositi ¢ak 204 radna dana, a za pri-
bavljanje svih saglasnosti neophodno je sakupiti
preko 50 resenja. U Smederevskoj Palanci smo,
na svu srecu, naisli na razumevanje opstinskih
struktura i nadleznih preduzeca, tako da kom-
pletnu dokumentaciju ve¢ privodimo kraju. Gra-
devinski i svi drugi radovi na ovom objektu bice
zavrdeni do 1. septembra, a sve€ano otvaranje
DIS marketa u Smederevskoj Palanci planirano
je za sredinu septembra. Od tog trenutka, gra-
dani Smederevske Palanke nece morati da
zbog redovnih nedeljnih kupovina odlaze u su-
sednu opstinu Velika Plana, ve¢ ¢e sve Sto im je

avgust/septembar 2009.

toran i veliki broj parkmg mesta. Objekti su kli-
matizovani i kupcima je obezbedena prijatna
kupovina. Ljubazno i nasmejano osoblje, Sirok
asortiman, niske cene koje definitivno predsta-
vijgju zastitini znak DIS-a. U est postojecih DIS
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marketa kupcnma su dostupne usluge Komerci-
jalne banke i Findomestik banke, Sto ¢e biti
slucaj i sa marketom u Smederevskoj Palanci.
Vode¢i se katalogom u kojem su grupisani
proizvodi na meseénom popustu, kupei mogu da
kupe vise od 180 proizv da po cenama nizim u
odnosu na obicajene. Vikendom se u DIS mar-
ketima na posebnim akcijama mogu kupiti odre-
deni proizvodi po cenama nizim i do 50 pro-
cenata.

Prema dinamici razvoja DIS maloprodajne
mreze, do kraja ove kalendarske godine plani-
rano je otvaranje jo§ dva DIS marketa u Poza-
reveu i Kragujevcu. Rok za izgradnju ovih
objekata, bice uskladen sa vremenom potre-
bnim za dobijanje svih zakonom propisanih
dozvola.
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RADIM ONO STO NAJBOLJE ZNAM

Zivim u Velikoj Plani sa muzem, cer-
kom i sinom. Suprug je nastavnik, a de+
ca su zavrSila fakultete, pa jé sada na
njima kako ce dalle da se usmere. U
danasnje vreme veti deo dana prove-
des na peslu, ali se trudim da se, koliko
je to moguce posvetim i porodici. Ra-
dim posao koji volim i sre¢na sam, kaze
Radmila Jovanovi¢. jedan od dva naj-
bolja radnika DIS-a u proteklom peri-
odu

- Oduvek sam radila u knjigovodstvu. Ekonom-
sku Skolu u Velikoj Plani zavrsila sam 1978. go-
dine, a 1981. pocela da radim na ciglani u Mi-
loSevcu, gde sam provela fri godine. Jedan kra-
tak period radila sam u Jugoprevozu, zatim u
Inexu, da bih 2006. godine pocela da radim u
DIS-u. U DIS-ovom knjigovodstvu radim veé pu-
ne tri godine. DIS je prva privatna firma u kojoj
radim. Moja zaduZenja odnose se na dobavljace
- zaduzena sam za komunikaciju sa njima i knji-
Zenje ratuna.

U odnosu na firme u kojima ste radili; ovo je
specifitna oblast. Koliko to moze da bude oteza-
vajuca okolnost u vasem poslu?

- Prvo, rad mi je ovde veoma olak3an prime-
nom savremene tehnologije, sve ovo Sto danas
radim na racunaru, nekada sam radila rucno.
Knjizilo se rucno preko indiga na dnevniku uz
pomo¢ kartica, pa se sve to sabiralo i ceo proces
se odvijao vrlo sporo u poredenju sa brzinom
kojom se to zavrSava sada. Danas je sve brze i
lakse, medutim nosilac citavog radnog procesa
je i pored sve tehnologije, ipak jos uvek ovek.

Kako bi ste opisali posao kojim se bavite?

- Knjigovodstvo nikada nije bilo, kako se to ka-
ze, na nekom glasu i oduvek smo smatrani knjis-
kim moljcima, ali sa druge strane ni jedna firma
ne moze da posluje bez knjigovodstva. Svako

Radmila Jovanoyic - fefere

ko samo poseti knjigovodstvo misli da se mi
bavimo lakim poslom, uvek sedimo i na prvi
pogled samo piskaramo. Medutim, istina je dru-
gacija, u ovoj sluzbi ima mnogo posla. Ja volim
to Sto radim. U DIS-u ima puno posla. Ja vodim
Krnjevo, Veliku Planu i Jagodinu i stalno sam u
poslu koji nikada ne uspevam da zavr§im do
kraja. Cak i kada si predao obratun za proslu
godinu, posao nikada nije zavrSen do kraja.
Kada bi sada ponovo mogla da biram radila bih
u prosveti. Lepo je raditi sa decom, mnogo je
lepSe nego sa odraslim osobama. Imas druga-
Cije radno vreme, godiSnje odmore i sve je u
prosveti mnogo drugacije.

Knjigovodstvo je jedna od najmnogoljudnijih
sluzbi u DIS-u. Kako se odvija komunikacija iz-
medu vas i kolega, i kako ste vi reagovali na ovu
vrstu priznanja za sopstveni rad?

TE——

Ona je izuzetna osoba i
sposoban radnik

- Kada sam do$la u DIS Radica je bila prva
na koju sam se oslanjala u svemu. Ona je
jedna od retkih kojoj nije tesko da bilo $ta po-
kaze mladim kolegama, koji su zbog ¢inje-
nice da su tek poceli da rade, sputani nedos-
tatkom radnog iskustva i jo$ uvek nisu sa-
mostalni u poslu. Mozete mnogo puta da je
pitate istu stvar i ona ce uvek imati strplje-
nja da vam pazljivo pojasni svaki detal]. lzu-
zetna je osoba i vrlo sposoban radnik, ima
brzinu i tatnost i u njenom radu nema gre-
Saka. Mene je podrzala u svemu. U dobrim
je odnosima sa kolegama i svoje mislienje
uglavnom zadrzava za sebe. Mislim da je
bilo koja od njenih koleginica dobila ovu na-
gradu ona bi joj prva Cestitala i rekla: ,,.Svaka
¢ast, drago mi je, zasluZila si", kaze Sladana

Mrasic, finansijska direktorka DIS-a.

- U knjigovodstvu DIS-a ima nas devet koje
vodimo dobavljace i jos tri koleginice koje brinu
za placanja. Retko stizemo da komuniciramo
medusobno, uglavnom po ¢itav dan gledamo u
papire i neophodna nam je dobra koncentracija.
Ova nagrada me je prijatno iznenadila i zah-
valna sam svima koji su obratili paznju i pozi-
tivno ocenili moj rad. Norma ne postaji, ali ja
sama planiram $ta bi tog dana mogla da uradim.
Dokumentacija stize svakoga dana, i ako ne
usmeri§ sebe posao nikada nece§ moci da
zavrsis. U proseku obavim preko 150 knjizenja
dnevno, Sto je, kako znaju oni koji se bave ovim
poslom, nesumljivo velika obaveza, zavrSava
Radmila Jovanovi¢ pricu o racunovodstvenim
poslovima, njenom Zivotnom opredeljenju.
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TRUDIM SE DA POMOGNEM U SVEMU
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Kada postane$ do sada najmladi na-
graden radnik DIS-a, kompanije u kajoj
radi 800 ljudi. To znaci da u posao kajim
se bavis zaista ulazes sebe. Nije jed-
nostavno takmiciti se sa starijom i is-
kusnijom konkurencijom. Vladan Gavri-
lovic, magacioner DIS marketa u Mia-
denovcu imao je nesto drugacije snove.

Medutim, posao kaojim se trenutno bavi

obavlja kao da je to oduvek bilo nje-
govo Zivotno opredeljenje.

Sta posao magacionera zahteva od radnika

koji ga obavlje i koliko je tesko baviti se njime?

- U DIS-u radim od otvaranja marketa u Mlade-
noveu. Radim na poslovima u magacinu, uglay-
nom na prijemu robe, ali ukoliko je to potrebno,
vozim viljuskar i radim sve drugo poput dopunja-
vanja ostrva u marketu i sve u ¢emu mogu da
pomognem. Oprobao sam se i u kucanju na
kasi, mislio sam da je to mnogo komplikovanije,
ali se ustvari ispostavilo da je, bar meni - lako.
Moj posao je pre svega prijem robe. Kada u
market dode dobavljac, ja sam taj koji kontrolise
svu robu i njenu ispravnost, pregledam rokove i
vidim da i je roba ostecena, da Ii su stigle
porucene kolicine ili je, u suprotnom, neophod-
no da napravim zapisnik o viSku ili manjku. Otpis
robe u marketu je takode moj posao. Ovaj posao
jeste pomalo tezak, pre svega psihicki, jer je
neophodno taéno uraditi svu papirologiju, kako
ne bi doslo do nekog manjka ili slicnih posledica.
Fizicki, nema tu bas nekih poteSkoca. Svaki
prijem treba uraditi pribrano i smireno, jer tu do
greske ne sme da dode. Sa kolegama saradu-
jem odliéno. Nas trojica koji radimo na prijemu
robe, funkcioniS$emo savrsene. Od samog po-
¢etka, racunajuci i dane obuke, mi smo zajedno.
Prilicno smo upoznali jedni druge i stvorili medu-
sobno poverenje - to je dobro | za nas i za
posao.

Da li si znao Sta te ocekuje kada si prihvatao
posao koji radis u DIS-u?

- Pa iskreno receno, nisam imao bas jasnu
predstavu o tome, jer se nikada nisam bavio
trgovinom |, osim iz perspektive kupca, nisam
imao ideju kako to izgleda. Na obuci sam se
maksimalno trudio da uéim i uspem, uz pomo¢
kolega naravno. Moj Sef Nenad Zivanovi¢ veo-
ma mi je pomogao da se uklopim. On je ranije
radio u trgovini i naucio me mnogo toga.

Nekada se planovi ostvare, a nekada bas ine.
Sta si i planirao da radis u Zivotu?

- Po obrazovanju sam elektro-tehniéar auto-
matike. Zelja mi je, u stvari, bila da idem u vojnu
gimnaziju, ali sam iz odredenih razloga, naza-
lost, odbijen . PokuSao sam i sa vojnom akade-
mijom, ali iz istih razloga nisam uspeo. Otisao
sam u vojsku, i kada sam, konacno, shvatio da
od akademije nema nista, dosao sam u DIS. Ze-
leo bih da upisem neku Skolu. Ipak, sve zavisi
od finansijskih sredstava. Ne znam koliko bih

uspeo da uklopim studiranje i rad, ali imam zelju
da se dalje obrazujem.

Znajuéi sada za tvoje zelje po pitanju obra-
zovanja, u tebi je prepoznatljiv bas takav profil,
a to prepoznaju i tvoji nadredeni.

- Znam ja ponekad i da planem, narocito kada
se iznerviram oko neke bezvezne sitnice, ali to
vrlo brzo prode i ja se smirim. Uglavnom sam
disciplinovan i uradim sve Sto nadredeni kaze.

Upornost je njegova vrlina

- Vladan se ovde vodi kao magacioner, od
samog pocetka rada marketa nalazi se na
tom mestu. Njegova vrlina je upornost, nika-
da se ne predaje. Uvek do kraja uradi po-
sao i ja sam presrecna Sto imamo fakvog
radnika. U poslu je odgovoran i njegove gre-
Ske su prava retkost. U odli¢nim odnosima je
sa kolegama, tako da je i sa te strane radnik
kakav se samo pozeleti moze. On je prvi rad-
nik marketa u Miadenovcu do sada pro-
glasen najboljim radnikom, a sigurno je i je-
dan od najmladih nagraden tom nagradom,
kaze Snezana lii¢, direktor ogranka DIS-a u
Miadenovcu.
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FRANSIZA

IDEJA PO KOJOJ SMO PREPOZNATUIVI

U podnozju Karpata i Homoljskih pla-
nina, u zagrijaju plavog Dunava i zlato-
nosnog Peka, nalazi se Veliko Gradi-
Ste. Opéstina Veliko Gradiste prostire se
na povrsini od 328 km2 i obuhvata 28
naselja u kojima Zivi oko 28.000 Zitelja.
Opéstina je bogata brojnim turistickim
potencijaima, a najposeceniji tokom let-
nje sezone je Srebmo jezero, koje na
ovaj teren dovede znacajan broj turista
sa svih strana. Potencijal u potrebi ljudi
na ovim prostorima da svoja domacin-
stva snabdevaju kvalitetno i po povolj-
nim cenama prepoznao je Ratko Savié
i tako je 1994. godine formirac predu-
zece ,Savic¢ prom , ¢iji je on viasnik i di-
rektor.

Vase preduzece se vremenom razvijalo, pa
ste danas znacajna konkurencija i velikim tr-
govackim lancima koji rade na podruciju vase
opstine.

- Preduzece trenutno cini Sest maloprodajnih
objekata, od toga cetiri marketa povrine od 120
kvadrata i dve manje prodavnice sa ukupno 30
zaposlenih radnika. Firma je pocela da se raz-
vija iz jedne prodavnice, danas ih je Sest, sa na-
merom da dalje Sirimo poslovanje. Ukoliko se
sve odvija onako kako smo planirali, do kraja
ove godine otvoricemo jo$ najmanje dva objek-
ta. Na teritoriji opstine Veliko Gradiste moja fir-
ma ima najveci broj prodavnica. U Gradistu po-
stoji konkurencija u vidu vecih trgovackih kuca,
koje mozda nude veci broj artikala, ali mi oni
definitivno nisu konkurencija kada je re¢ o cena-
ma robe. U mojim objektima “Savi¢c prom” cene
su najnize u Velikom Gradistu. Ovu Cinjenicu
kupci dobro znaju, pa to potire ozbiljniju konku-
renciju.

Da li najava otvaranja dva nova objekta znaci
da kriza preterano ne dotice vase poslovanje,
odnosno koja kategorija robe najviSe utice na
vas ukupni promet?

- Dok se svi zale na ekonomsku krizu, ja ne
mogu da kazem da u mojim objektima belezim
pad prometa, ve¢ njegovo povecanje. Jedini
problem je smanjenje razlike u ceni, pa je sve te-
Ze izlaziti na kraj sa troskovima, zato njihovom
racionalizacijom pokusavamo da uticemo na bo-
lie poslovanje. U ukupnom prometu sve vise
ucestvuje akcijska roba. Umesto jednom nedelj-
no, kako se to odvijalo do pre nekoliko meseci,
sada robu trebujem dva puta u sedam dana.
Tako uspevamo da snabdemo potroSace akcij-
skom robom koja se uobicajeno brzo proda.
Prepoznatijivi smo po €injenici da radimo sa vrlo
malim marzama. Uz dobre nabavne cene kakve
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imam u DIS-u to je pun pogodak. Inae, nase
prodavnice u Velikom Gradistu zovu DIS, a ne
~Savi¢ prom® i one vaze za najposecenije objek-
te u okolini.

Vi ste jedan od prvih franSizanata DIS-a,
takode ste sa poverenjem prihvatili i robnu
marku dobro, koja se, kako sami kaiZete, u
vasim objektima izuzetno dobro prodaje.

- Sebe bez lazne skromnosti mogu da nazo-
vem jednim od zacetnika DIS fransize, jer sam
jedan od prvih ucesnika te ideje. Ja sam odavno
video da ce veliki poCeti da dolaze u manja
mesta, i da je jedini nacin da mi mali prezivimo -

Jedna od $est prodavnica u ops!

Sjiko Gradiste

p ) )|
formiranje nekog udruzenja. Fransiza je, ipak,
bila prava ideja, koja je dala rezultate i po kojoj
postajemo prepoznatijivi. Kada je o robnoj marki
dobro rec, za veoma kratko vreme ja vidim feno-
menalne rezultate. Ljudi koji kupuju tu robu ima-
ju samo reci hvale. Kako koji novi artikl izlazi,
ljudi ga kupuju sa poverenjem stecenim kvalite-
fom proizvoda robne marke dobro. Hteo bi da
predlozim da DIS uvede i fransportna vozila sa
rashladnim uredajima ne bi li mogao da nas
snabdeva jogurtom, sirom i drugim miecnim
preradevinama ove robne marke. Moj predlog je
da ¢ak i hleb moze da bude deo dobro ponude.

X




vafel proizvod ;
preliven kakao - prelivom

Jafforldza.com
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Jaffolitanke Bar kod Br. komada u tr. pak. Transp. pak. [kg] Br. tr. kutija na paleti | g |
: _' Kesica 140 g, sa kakao prelivom 8600114004417 36 5.040 45

1} Kesica 280 g, sa kakao prelivom 8600114004370 12 3.360 42
| Horizontalni flowpack 100 g 8600114004516 4,8 4.800 72
Horizontalni flowpack 200 g 8600114004530 24 4.8Boo 72
| Kesica 120 g, bez kakao preliva 8600114004394 36 4.320 45
f ’ Kesica 240 g, bez kakao preliva 8600114004356 12 2.880 J 42
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Marketinska podrska: TV, PRINT, OOH, Radio, POS materijali, PR i promocije.




JAFFA BISKVIT UZ KOJI SE RASTE

Istorijat kompanije Jaffa pisale su broj-
ne generacije koje su ovim biskvitom
zasladile najlepse trenutke svog detinj-
stva, a sa nista manje zadovoljstva
Jaffa keks konzumirali su i njihovi rodi-
telji. Poverenje koje je kod potrosaca
kvalitetom i specificnim ukusom stekla
Jaffa keksom, prenosilo se i na druge
proizvode kompanife iz Crvenke koja
danas zauzima lidersku poziciju u kate-
goriji proizvodaca biskvita na avim pro-
storima.

Kompanija Jaffa zakoraéila je u cetvrtu de-
ceniju svoga postojanja. Jaffa keksu su se
posle trideset godina pridruzili i brojni novi
slatki i slani proizvodi koji su vrlo brzo nasli put
dovernih korisnika. Nagli razvoj asortimana iz-
nenadio je sve ucesnike na trzistu, ali i naveo
nas da verujemo kako vrlo uskoro mozemo da
ocekujemo i druge novine, da li ce biti tako?

- Polovinom sedmdaseﬁh godina u batkom

kra;u inten

kvit i Miinchmalow obogacule novim: Gkusima.
Prava ekspanzija asortimana, potinje 2006. go-
dine proizvodnjom Cajnog peciva i Domateg
keksa. Krajem iste godine otpocinje proizvodnja
¢okoladnog krema Nugatta, a 2007. godine |
proizvodnja tradicionalnog keksa Pelit Beurre |
jos nekoliko slicnih proizvada Polo keks, Petit
Choco i Integralni Petit. Jos jedan originalni
proizvod je novi integralni keks Mill's Digestive,
koji se u odnosu na druge izdvaja po niskom sa-
drzaju masti. Mini Jaffa keks, Mini Petit Beurre i
Mini Petit Choco su proizvodi koji nastaju nesto
kasnije. Januara 2008. godine Jaffa pocinje pro-
izvodnju slanih grickalica i na trziste plasira mini
verziju hrskavog krekera - Tak mini, kao i Tak
ring, Tak ribice i Tak mix. Brzo sticuci poverenje
potrosaca, Tak je ubrzo zasluzio novu ekstenziju
brenda: Tak sir i Mini Tak Sir. Tokom 2008. godi-
ne, Jaffa je lansirala prvoklasne Nugatta napoli-
tane i Jaffo Duo - napolitanke sa dve vrste fila.
Svoj proizvodni asortiman kompanija Jaffa je
zaokruzila biskvitom Markize, ¢ime je dodatno
ojacala svoju lidersku poziciju u kategoriji bis-
kvita, u kojoj ve¢ godinama ima dominantno trzi-
$no ucesce.

Liderska pozicija u kategoriji biskvita obez-
beduje veliko trziste. Kakvo je buduce oprede-
ljenje kompanije po ovom pitanju?

avgust/septembar 2009.

k} seéera

'_Rumunue, Bugag,@,
lova Grékes Tome dodajemo i teri

- Populamost nadeg brenda posebno je nagla-
Sena u bivsim jugoslovenskim republikama. Go-
tovo da nema nikakve razlike u popularnosti me-
du potroSacima u Sloveniji, Hrvatskoj ili bilo kojoj
bivioj republici. U prvim mesecima ove godine
50 procenata ukupnog prometa ostvareno je na
stranim trzistima. To je najbolji pokazatel; stabil-
nosti poslovanja ,Jaffe" van zemlje. Prisutni smo
i u svetskim, pre svega - evropskim, lancima po-
put Bile, Kaufmana, Merkura... To trziste je po-
deljeno na dva segmenta: sa jedne strane su tr-
govacki lanci u kojima je barijera ulaska za nas
previsoka; a sa druge, takozvani etno deo trzista
koje su pokrenuli nasi zemljact ili Bugari i Ru-
muni. Tu je nasa roba prisutnija, tamo Cak i ce-
ne nemaju neku preteranu ulogu, jer se kupuje
iz emotivnih razloga. Sto se tide planova za os-
vajanje novih trzista, mi smo posve realni, Nas
stav je da su prepreke za ulazak na zapadno i
rusko trziSte prevelike. Nekonkuretni smo ¢ak i
genovno I, povrh 'svega, za razvoj u tom sege

mentu nemamo nikakyu podrsku nase drzave. U

 dane ¢ su nam republike bivse
no zemlje uregmnu,npqput
Us Mak

gde Z\i vise milionaalbanskih's

“Qravitiraju ka proizvodima srpske kondntorskekk -
“dustrije i predstavl]aju znaéajne kozumente
-\ Eto, kako cem €|

van]bsveulmpnog poslovanja?

- Prosle gedine imali smo dosta noviteta, oJa
godina je {eska za sve, pa zato joS uveks necemo
ici U ekstenzivno. Sirenje portfolija. Analizirace-
mo ono Sto smo uveli na trziste lani i proveriti
efekte poslovanja u svim kategorijama. Imajuéi
u vidu kako teée ova poslovna godina, ako bude
noviteta to ce biti u udarnim kategorijama. Paz-
ljivo cemo razmotriti moguénosti da trziStu ponu-
dimo nove proizvode. Nasi kapaciteti omoguca-
vaju proizvodnju novih proizvoda i fo cemo isko-
ristiti u narednim godinama.

Agresivne marketinske kampanje i podrska
drustvene zajednice koja se ogleda kroz niz
akcija, postali su vas zastitni znak.

- Potrosaci su nam uvek na prvom mestu, i
nastojimo da obezbedimo komunikaciju sa nji-
ma na svaki moguci nacin. Marketing i PR aktiv-
nosti u tom smislu, prate poslovnu politiku cele
fabrike, a osim potrosacima, obracamo se i
lokalnoj zajednici, poslovnim partnerima, struk-
turama viasti i sliéno. Znacajno mesto u nasoj
PR strategiji zauzima briga za zajednicu i drus-
tvena odgovornost, pa tako "Jaffa" konstanto
podrzava one kojima je pomoc¢ najpotrebnija.
Godinama negujemo prijateljske odnose sa
mnogim domavima za nezbrinutu decu | Sko-
lama za decu sa posebnim potrebama, Sirom
zemlie. Neretko obradujemo slatkisima decu u

¢ nju u bolniear

I -da il millﬂheﬂahtmla prlla % obavezan i'ane msﬂ neﬁm ﬁa cemy §rad|mu~j_

skolama iz okoli

imidz fabrike, vet nagin da malisanima ulepsa-
ma svakodnevicu.

Sa kompanijom DIS Jaffa saraduje od tre-
nutka DIS-ovog postanka. Kako ce se ova sa-
ratnja u buduce razvijati?

- Kompanija DIS je jedan od kljucnih partnera
koji su omogucili da se nasi proizvodi pojave u
Sto vecem broju prodajnih objekata u Srbiji.
Takode, kompanija DIS je prepoznala snagu na-
seg brenda kao mogucnost da svoju ponudu
prema kupcima znacajno pojaca i obezbedi sta-
bilan rast svog poslovanja. Kempanija Jaffa veo-
ma ceni dosadasnju medusobnu saradnju |
planira da je u narednom periodu podigne na jos
visi nivo - posebno sa aspekia unapredenja pro-
daje u DIS-ovim maloprodajnim objektima.
Planovi razvoja portfolija nase kompanije po-
klapaju se sa razvojnim planovima DIS-a u ma-
loprodaji. Mi ¢emo se potruditi da kroz razlicite
vrste promotivnih aktivnosti, privuéemo §to vise
potrosaca u DIS-ove objekte gde ¢e biti u prilici
da kupuju nase proizvode, a sa druge sirane
ostati lojalni DIS-u. Ovom prilikom bih zeleo da
istaknem da mi je izuzetno drago Sto u Srbiji
postoji kompanija koja je toliko logisticki napre-
dovala u direktnoj distribuciji da je u tom smislu
veoma pozeljan partner za bilo kakav vid pred-
stavljanja novih proizvoda i podrzavanja posto-
jecih proizvoda nase kompanije!
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Kako sacuvati sir dobro?

Kada feta sir izvadite iz sopstvene vode,
on se brzo isusuje i postaje gorak. Da bi E
ste to sprecili, marinirajte ga.na.sledeéi.
nacin:

Sastojci:

/U unutrasnjosti | na povrsini, :
" Feta sir je inaCe jeden od zastitnih znakova

:'_g_réke kuhinje. Feta sir potopljen u maslinovom
* Ulju sa mediteranskim travama predstavija vr-

1. feta sir dobro

2. suncukretovo ulje dobro
3. sitno seckani beli luk

4. mleveni biber

5. bosiljak #

Sirise¢i na kockice precnika jeden puta jedan centimetar i tako slagati u teglu. Sir redajte pazljivo kako se ne bi zgnjecio. Kada teglu napunite do polovine,
po ukusu dodati sledece zadine: mleveni biber, bosiljak, zacine od povréa i malo iseckanog belog luka. Zatim dodajte ostali sir u teglu i dodajte istu kombi-
‘naciju zacina, pa sve to prelite suncukretovim uljem. Teglu zatvoriti i pazljivo je izokretati da se zacini izmeSaju. Ovako pripremljen feta sir je ukusniji i socniji,
' foK trajanja je mnogo duzi.

MESNI NAREZAK dobro i PASTETA dobro  Potrebno je:
(1001 150 grama)

* 1 mesni narezak dobro
Konzumirajuti narezak i pastetu dobro obezbedujete  * 2 jaja
sebi kvalitetan mesni obrok bez minuta brige oko pripre-  + 100 gr sira dobro
me hrane. Ukoliko poZelite da ipak uloZite trud i od istih  * Prezle dobro
namirnica pripremite nesto drugadiji obrok, mesni nare-  * Bradno dobro
zak dobro pruza niz mogucnosti. » So dobro

Priprema: * Ulje dobro

Mesni narezak iseci na kolutove, pa uvaljati u brasno,
jaja i na kraju u prezle. Pohujte u ulju dok ne porumeni.

KEKSEVI dobro

Cajno pecivo u pakovanju 1kg, 500gr, i 275gr

i Sendvi¢ keks 125gr i 250gr, idealna su posla-

e stica za svakog sladokusca. Uz voéni sok dobro,

| keks dobro moze posluziti kao slatka i brza uzi-
na tokom vrelih toplih dana.

SOK dobro

Ukoliko Zelimo da iz voca i
povréa iskoristimo maksimalnu
koliinu vitamina i minerala, on-
da je najbolja opcija sok, jer ga
organizam lako absorbuje. |z
dobro palete proizvoda DIS |  JP=
Vam nudi ¢etiri popularna voc-
na ukusa: breskva - jabuka, ja-
buka, tropikana i voéni koktel.
Svaki od ponudenih sokova je
zapremine 21.

Eajni kolutit
Eajno pecivo vt vy

by
R )
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PROCTER & GAMBLE
NAGRADILI KUPCE DIS MARKETA

| e SR R

Slavica Nesic¢ iz Markovca jedna je od dobit-
nika u nagradnoj igri P&G.

- Poslala sam racun na kome su se nalazila ri
artikla ove firme, a za uzvrat dobila vrednu nag-
radu u vidu ovog skutera. Do sada sam osvajala
sitnije robne nagrade, ali ovako vrednu nagradu
jo8 nisam dobila. Cesto $aljem radune za kuplie-
ne proizvode i igram dosta nagradnih igara.

I
I

\alr W v Uy

-‘». C’ ’L»AT
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Anica Stankovi¢ iz Smedereva, dobitnik je gla-
vne nagrade, automobila SKODA FABIA.

- Nije ovo moje prvo uéesce. U nagradnim igra-
ma ucestvujem od kada su pocele, ali sam ipak
bila Sokirana kada sam osvojila glavnu nagradu,
a verujem da to niko ne ocekuje. Za auto sam
poloZila pre 20 godina, ali nisam aktivno vozila,
pa ¢u sada da obnovim svoje vozacko znanje.
Cesto koristim proizvode P&G. Ovoga puta ku-
pila sam Ace, neki od njihovih Sampona i sa-
puna, jer se nalaze medu ubedljivo najboljim
proizvodima.

‘I
o
e
=
==

-l =

Aleksandar Stojadinovic iz Smedereva kaze:

- Ovaj skuter su zapravo na moje ime osvajili
moji roditelji. Ja sam student u Beogradu i do-
sao sam danas kako bih podigao ovu nagradu i
zahvalio se onima koji su me nagradili. Do sada
jos uvek nisam imao nikakvo prevozno sredstvo
u sopstvenom viasnistvu. Nedavno sam dobio
vozacku dozvolu.

-

A
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ZAVR§ENA DIS NAGRADNA IGRA

DOBITNICE
DRUGOG | TRECEG KOLA

Snezana Milanovi¢ iz Jagodine je dobitnica glavne nagrade
automobila SKODA FABIA u drugom kolu nagradne igre KUPI |
POSALJI namenjene kupcima DIS marketa Sirom Srbije.

- Jesam igrala, ali ne i ocekivala glavni dobitak, zato je moja sre-
¢a jos veca, stvamo sam presrecna danas. Imam nameru da auto
poklonim cerki i zetu, za nas starije dovoljno je i ovo $to imamo. |
jai cerka u DIS-u kupujemo od otvranja marketa i tako ce i ostati.
Preporucujem svima da igraju i zelim da dobiju.

- Ja sam Olgica Arandelovié, dobitnik SKODE FABIE u
drugom kolu DIS franSizne nagradne igre. Stalna sam
musterija marketa Amanda u NiSu, pre svega jer sam
zadovoljna asortimanom i uslugom, pa sve $to mi je neop-
hodno kupujem kod njih. Za ovu nagradnu igru poslala
sam cetiri koverte. Ovo je prvi put da ucestvujem u na-
gradnim igrama | to zahvaljujuci reklami koja me je navela
na pomisao da ucestvujem i oprobam srecu. | kao $to vi-
dite zaista mi se posrecilo.

Automobil SKODA FABIA u treéem i poslednjem kolu DIS fransizne na-
gradne igre osvojila je i devojcica Tamara Simic. Tamarini roditelji su
redovni kupci u prodavnici ,Fortuna® u Arandelovcu.

- Automobil SKODA FABIA osvojila je moja Gerka. Nije nam prvi put da
ucestvujemo u nagradnim igrama DIS-a, ali je ovo nas prvi veliki dobitak.
Tamara je jos uvek mala, pa nam je (posto saobracajna dozvola glasi na
njeno ime), dozvolila da koristimo automobil, a da joj u zamenu kupimo
slatkiSe i igracke, kaze Zivojin Simié, tata male dobitnice.

Violeta Jovanovi¢ iz Miadenovca, dobitnica automobila SKODA
FABIA u trecem kolu nagradne igre KUPI | POSALJI ne krije ne-
vericu u trenutku obavestavanja o ovom neocekivanom dobitku:
- Nisam mogla da poverujem da sam dobitnik ovog auta. Kada
ste mi javili bila sam potpuno zbunjena. Sutradan sam zvala cen-
tralu DIS-a da proverim da li je to tacno i ljudi, istina je, Sta da
vam kazem. Automobil nam zaista znagi. uopste ga nismo imali.
Ja sam stalni kupac DIS marketa u Miadenovcu, igram sve DIS
nagradne igre, ali ovo mi je prvi dobitak. Ranije sam verovala da
se u nagradnim igrama kupci nagraduju samo manje vrednim na-
gradama, a da je osvajanje vrednih nagrada samo prica za

javnost. Medutim, sada znam da je stvamost potpuno drugacija, ~ Arandelovac 8
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DRUGI RODENDAN MARKETA
U VELIKOJ PLANI

i : i e

P B e & - Yy M
Novica Radivojevic - direktor ogranka DIS-a %
_— : ==

DIS market u Velikoj Plani 12. jula
obelezZio je drugu godisnjicu postojanja.
DIS je ovim povodom svakog stotog
kupca nagradio besplatnom kupovinom
svega onoga $to je Zeleo da kupi u tre-
nutku proglasenja jednim od stotih kup-
aca, a torta, Sampanjac-i-rodendanska
kafa za sve posetioce DIS marketa bili
su sastavni deo ovog rodendanskog
slavija. Podsecanja radi, u DIS marketu
u Velikoj Plani-u periodu ed godinu da-
na, kupovalo-je 700.000 kupaca, a to-
kom slavijeni¢kog dana njih 2060, od
kojih je njih 20 nagradeno besplatnom
kupovinom.

Monika Andrijevic - stoti kupac 8 ;
o

20

- Danasnji racun iznosio je 1.221 dinar, inace
u DIS marketu u Velikoj Plani kupujem svako-
dnevno. Stanujem u blizini. Odgovara mi loka-
cija, ali ono $to me kao kupca priviadi jesu niske
cene, kolicina i izbor robe. Usluga je dobra,
zadovoljna sam. Nadam se da ce pred pocetak
Skolske godine moci da se kupi i Skolski pribor,
jer samga ovde kupila i prosle godine. Zadovolj-
na-sam to sam osvojila besplatnu kupovinu, ali
bez obzira na to ostacu verini kupac DIS mar-
keta, kaze Monika Andrijevic.

- Ja sam Gajic Slavica i redovni sam kupac
DIS marketa. Nisam znala za danasniji rodendan
marketa. Dosla sam da kupim peka¢ koji mi je
neophodan i jos neke sitnice za domacinstvo.
Mnogo mi znace proizvodi na redovnim mesec-
nim snizenjima i vikend akcijama. Iznenadila me
je akcija nagradivanja stotih kupaca zahvaljujuci
kojoj mi je poklonjeno 1.500 dinara u robi. Mislim
da je to lep gest kojim ispostujete kupce.

- Ja sam iz Smederevske Palanke, ali redovno
dolazim u DIS market u Plani, jer ga kod nas jos
uvek nema, radujem se tome Sto e, kako sam
¢uo, uskoro biti otvoren i u Palanci. Odlazim i u
market u Jagodini i Lazarevcu kada putujem na
tu stranu. U DIS-u Kupujem sve Sto mi je potreb-
no i na taj nacin ostvarujem ustedu od najmanje
dvadeset posto za svoj kucni budzet, kaze Milo-
sav Arandelovic.

- Nisam znala za ovu akciju i iskreno sam se
iznenadila. Moj danasnji racun nije naroéito ve-
liki, s obzirom na racune kakve svakodnevno
pravim, ali ja sam i za ovo zahvalna, Hvala

stvarno. Razlog $to ovaj DIS market posecujem
stalno jeste u izboru rabe i dobrim cenama, a i
decica koja rade ovde su jako ljubazna. Iz svih
navedenih razloga kupovina u DIS-u mi prija,
kaze Zagorka Jovanovic.

San]a Stevanovié - kontrolor maloprodaje DIS-a

Istina je da je ovo jedan od najvecih marketa
na ovim prostorima, ali u isto vreme | samo je-
dan u nizu DIS-ovih marketa. Market je povrsi-
ne 2.000 kvadratnh metara i sa asortimanom od
8.000 artikala: Kada je o ovom marketu rec¢, od
trenutka njegovog otvaranja, cemu sada ima
vect dve godine, mi smo do danas sve zadovolj-
niji porastom prometa u ovom objektu. Broj od
1.700 do 2.000 kupaca dnevno je pokazatelj da
nam se kupci neprestano vracaju, Sto znaci da
smo, kada je o marketu u Velikoj Plani re€,
ispunili svoj zadatak. U nasem asortimanu do-
stupni su proizvodi po meri svakog kupca, na-
ro¢ito od kada intenzivno radimo na razvoju sop-
stvene robne marke dobro, kroz koju potro-
Sacima nudimo proizvode odli¢nog kvaliteta po
znatno nizim cenama, U odnosu na iste proizvo-
de maticnih proizvodaca, kaze Sanja Steva-
novic, kontrolor maloprodaje DIS-a.
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Tara je drugi po dubini kanjon u svetu posle
kanjona Kolorada. Dugacak-149 km sa dubinom
koja dostize i do 1300 metara, kanjon Tare je po-
znat kao najdublia i najostrija recna dolina u
Evropi. Stepen atraktivnosti reke Tare je 3-4,
dok: je kategorizacija reke Kolorado 5. To znati

da po atraktivnosti i av-
anturi koju Tara pruza,
ona spada u sam vrh div-
ljih reka. U poredenju s
pustosi velikog kanjona
Kolorada, kanjon Tare
deluje kao prasumsko
podrucje. U njemu preo-
viadava svetlo zelena bo-
ja bujnog listopadnog ra-
stinja i tamno zelena boja
cetinara. Reka Tara pri-
ma svoje pritoke najve- =5
¢im delom sa planina

Komova, Sinjajevine, Du- -
rmitora i LjubiSnje. Sa re-
kom Pivom sastaje se na
Séepan polju | Gine Drinu. ===

22

Podstaknuti pricom o lepoti reke i dozi adrena-
lina kakvu samo ova vrsta plovidbe moze da
pruzi, Sesnaestorica zaposlenih u DIS-u uzivalo
je izazovima reke Tare ba$ u doba godine kada
je ova reka najveci izazov.

- Rafting se odvija od Britanovice do Bastasa
u delu toka gde je Tara najuzbudljivija. Na tom

L iy {1

potezu, u duzini oko 21km, jedni za drugim,
smenjuju se bukovi i mime vode, a dubina ka-
njona prelazi i 1200m. U zavisnosti od vodostaja
reke, svaki put drugacije na drugom mestu,
pojavljuju se pescane plaze na kojima se mo-
Zete okupati. Sve Sto ste ¢uli o dozivjajima reke

Tare definitivno je istina, a nas Sesnaestorica
smo imali srecu da saznanja iz prica potvrdimo
u praksi. Sam rafting zahteva odredeni fizicki
napor, ali se on fako podnosi zbog kompletnog
dozivijaja, koji se dugo pamti, kaze Goran Rakic,
direktor IT sektora DIS-a.

Bistra, zelena voda Tare
¥ spada u A kategoriju, pit-
| ka je celim tokom, daruje
pejzazu njenog kanjona
svezinu, blistavost i po-
kret u impresivnom dizaj-
nu reénog korita sa svo-
jim bukovima, vodopadi-
ma, pritokama i drugim
prirodnim  fenomenima
koji s& samo ovdje mogu
naci. Ovo je prilika dais-
provocirate adrenalin, i
L, doZivite netaknutu priro-

£ du kakva se jos retko gde
" moze sresti. Samo jedan

¢ dolazak na rafting probu-
“emowssm di ce avanturisticki duh.

avgust/septembar 2009.



A e R

Agencija ,Sigurnost” osnovana je 20.
Septembra 2004. godine. Poslovno us-
mererje-ave:specificne agencije odno=
silo se na pruzanje aaministrativiifi-us=
luga i pramet nekretnina..Samo _deo
poslovarnja zalazig je u oblast kgja da-
nas predstavija njihiovu osnovnu delat-
nost-allne _u obimu-u-kakvom_to rade
sadla jer su same zakonske regulative
bile potpuno drugacije.

ije "Sigugfiost’
je “Sig E

- Sa promenom zakona o bezbednosti i zdra-
vlju na radu, omoguceno je da se pravna lica ili
preduzetnici licenciraju za obavljanje strucnih
poslova iz oblati bezbednosti i zdravlja na radu.
Od januara 2008. godine, nase poslovanje se
temelji na pruzanju usluga iz bezbednosti i
zdravija na radu i zastite od pozara. Trenutno
zaposljavamo tri struéna lica koja vode tu oblast,
a u posao su povremeno ukljuceni i strucni
konsultanti. Imamo i jednog IT menadzera koji
iako jo$ uvek Skolarac, odgovara izazovu resa-
vanja problema u oblasti za koju ga angazu-
jemo. Povremeno saradujemo i sa psihologom i
sluzbom Medicine rada oko onih radnih mestima
za koje se proceni da je to potrebno, kaze Vesna
Stanojkovic, direktor Agencije ,Sigurnost”.

Vas angazuju firme koje joS uvek nisu zavrSile
akt o proceni rizika. Da li je bitno kojom se ob-
laséu preduzece bavi, kako bi ste prihvatili
posao i koje podrucije teritorijalno pokrivate?

- Trenutno servisiramo jedanaest firmi ukljucu-
juci i DIS koji je definitivno nas najzahtevniji
klijent. Preduzeca sa kojima saradujemo posluju
u razliéitim oblastima. Za klijente imamo neko-
liko gradevinskih, trgovinskih firmi, preradivace
voca i povrca, mlinsko pekarsku industriju i je-
dan rasadnik. Preduzeca koja servisiramo nisu

avgust/septembar 2009.
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RADNIKA

DIS najzahtevniji klijent

samo'sa.podrucija opstina Palanka i Plana vec i
sire. Procenu rizika radili smo i za preduzeca.iz
Beograda, Arandelovca, PoZarevca, Petrovea,
Iiadenovca, Smedereva i Vlasotinca, Na pod-
ruciju Podunavskog okruga, u ovoj oblasti, kon-
kurencije gotovo da i nema.

Kakvu proceduru zahteva izrada akta o pro-
ceni rizika?

- Akt o proceni rizika;-jeste akt koji sadrzi opis
procesa rada sa procenom rizika od povreda ili
ostecenja zdravlja na radnom mestu u radnoj
okolini. On sadrzi | mere za otklanjanje ili
smanjivanje rizika od' povreda ili ostecenja
zdravlja u cilju poboljSanja bezbednosti i zdrav-
lia na radu. Procena rizika jeste sistematsko
evidentiranje i procenjivanje svih faktora koji u
procesu rada mogu uzrokovati nastanak pov-
reda, oboljenja ili ostecenja zdravlja i utvrdi-
vanje moguénosti, odnosno natina sprecavas
nja, otklanjanja ili smanjenja rizika. Sprovodenje
nalozenih mera,.nadgire lice za bezbednost na
radu u samoj firmi, ili pasebno angazovano lice
sa licencom i inspekcijska sluzba za tu ablast.
Svaki nedostatak se zapisnicki konstatuje i
prezentuje poslodavcu koji nalaze otklanjanje
istih.

Osim izrade akta o proceni rizika vi obavijate
i uslugu osposobljavnja radnika za bezbedan
rad i takode izradujete nekoliko posebnih
pravilnika.

- Osposobljavanje radnika za bezbedan rad
vrsi se prilikom zasnivanja radnog odnosa ili u
sluéaju promene radnog procesa ili radnog
mesta odredenog radnika, Osposobljavanje

podrazumeva teoretsko i prakticno znanje.
Praktiénu obuku vrSi peslodavac, a mi obavlja-
mo teorijsko osposabliavanje i proveru znanja
putem testiranja. Posle toga sacinjavamo zapis-
nik o izvrSenoj obuenosti radnika i izdajemo
obrazac kao svedocanstvo da je radnik ospeso-
blien za bezbedan rad. Radimo i elaborate. o
uredenju gradilista i bavimo se pruzanjem ad-
ministrativnih usluga vezanih- za_pomo¢ pri
otvaranju radnji. Radimo i niz pravilnika vezanin
za zastitu zdravlja i bezbednost na radu i zastitu
od pozara. | na kraju posredujema izmedu pre-
duzeca kojima je potrebna, i onih koje vrse uslu-
ge ispitivanja radne sredine i opreme za rad.
Nalazimo najpovoljnije firme koje ce izvrSiti tu
uslugu, a nama to koristi prilikom procene rizika;
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VODORAVNO: 1. Turisti¢cko mesto na Jadranu (0),

2. Hladni, ledeni izvor (nar.) - Ime glumca Pacina (2),
3. Prozdrljivac, gladnica (nem.) - Ptica grabljivica (1),
4. Argentinski fudbaler, Atilio - Inicijali glumca
Kvejda (1), 5. Spoznati culom oseta - Muski potomak
(1), 6. Ime boksera Holmsa - Oznaka za alt - Bubuljica
(gr&.) (2), 7. Inicijali knjizevnika Joneska - Solunski
fudbalski klub (1), 8. Ime glumice DZokic - Imenica
(skr.) (1), 9. Balzamovana tela umrlih (1), 70. Prvi
vokal - Muzicko-scensko delo (1), 71. Podneblje -
Oznaka za anodu (1), 72. Ime americkog glumca
Kertisa - LIcna karta (skr.) (1).

USPRAVNO: 1. Hladan desert sa slike - Cin (1),

2. Univerzalni vasar - Auto-oznaka za Loznicu (1),

3. Holandski sir iz Edama - Crveni dragulj (1),

4. Zadate teme - Turska kupatila (1), 5. Jezero u
Finskoj, Enare - Prvo slovo azbuke - Sumska kreda (2),
6. Sanitarni uredaji (lat.) - Oznaka za litar (1),
7.Simbol tehnecijuma - Inicijali pisca Ignjatovica -
Imovina, imanje (2), 8. Oznaka za energiju - Cetvrtii
prvi vokal - Vrhunski takmicar (2), 9. Automobilsko
svetlo - Auto-oznaka za Slovacku (1), 70. Vlasnik
¢arobne lampe (0), 71. Oznaka za neutron -
Prozorska stakla (1).

Pretvorite
podatke

u profit!
Poslovni softver po VaSoj meri
Efikasno odlucivanje i planiranje

: Potpuna kontrola nad poslovanjem

- Objedinjavanje poslovnih funkcija

& Jednostavna upotreba

ViSe informacija na
www.execentar.com

‘ex ecentar

HARDWARE & NETWORK SOLUTIONS

Ex Ecentar d.o.o.
tel: 011 64 32 137
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XVIINTERNATIONAL AWARD,
FOR FOOD AND BEVERAGES:
MADRID-SPAIN 1993 T

: M 74. MEBYHAPOAHH
p23 it 10./bOTIPUBPEAHN CAJAM
; nponasopa HOBH CAA 2007. ME|

3a KaAnTer 35. MEBYHAPOAHU
].-.[EX.APH ACOPTHMAH HOMHPHB‘PW“ CAJAM

S8 MEAA BA 554555 Hi0n1 CAA 2006,

BEAUKH INIAMITMOHCKMU ITEXAP
55 MEAA DA 3a KBaAUTET IPOM3BOAA

76. MEBYHAPOAHM (O, BOMPHUBPEAHM CAJAM HOBH CAA 2000

INTERNATIONAL DLG

(Hemauko nomolnpHBpeAHO APYLITBEO)

Quality Competition
Ham and Sausage 2009

Hemauka 2009. p—_




