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RESTORAN MEZE
novo ime - provereni kvalitet

samo u promeni vizuelnog identiteta i na-

iva DIS-ovih ugostiteljskih objekata, vec¢ i u
potpuno novom pristupu u smislu kvaliteta proiz-
voda koji se u restoranima plasiraju. Cini se da
su musterije viSe nego zadovoljne promenom
kakva je ucinjena, jer su prve reakcije apsolutno
pozitivne. Sam naziv Restoran domace kuhinje
MEZE oslikava hranu koju mozete probati. U
MEZE restoranu mozete probati iskljucivo hranu
spravijanu od izuzetno kvaltiteinih namirnica.
Najkvalitetnija gotova jela pripremljena po jedin-
stvenim receptima, kakva svakodnevno mozete
poruciti u MEZE restoranu, predstavija sustinu

P oenta brendiranja restorana ne nalazi se
Fi

Praznicne predstave

Veliki izmisljeni pric | Uspava-
na lepotica, naslovi su pozo-
risnih predstava koje je tokom
praznika u restoranima DIS
marketa Sirom Srbije pogle-
dalo preko 2000 malisana.

funkcionisanja ugostiteljskin objekata ovog fipa.
Osim foga na jelovniku se nalaze i jela sa rostilja,
jela po porudzbini i domace poslastice o Cijem
kvalitetu ne treba ni govoriti. Osim po kvalitetu po-
nudenih proizvoda, Restoran domace kuhinje
MEZE od drugih se izdvaja i po naginu funkcion-
isanja koji gostima garantuje kvalitet posluZzenog
jela. MEZE restorani, funkcioniSu na bazi ekspres
restorana. Hrana u svim restoranima priprema se
dva ili tri puta dnevno, Sto zavisi od posecenosti,
pa musterije definitivno mogu da budu sigurme da
su konzumirale kvalitetnu i uvek sveze pripravije-
nu hranu. U toku dana kroz restoran prode 500
gostiju, medu kejima je najvise stalnih musterija.

ZavrSene nagradne igre

Najsrecniji kupci DIS marketa
i frandiznih radnji, dobitnici su
jo$ 4 Skode fabia, u poslednja
dva kola nagradnih igara
DIS-a. Medu dobitnicima na-
|azi se éak dvoje dece...

m Ferbruar2009. m Broj2. m Godinal m

Izlazi dvomesecno

RO

s K

Petar Markovic direktor ogranka DiS-a u Sme-
derevu i Sasa Babunovic - Bosanac po zanima-
nju vozaé, najuspesniji na svom poslu. Zahvalju-
juci sopstvenom zalaganju i odliénim rezultatima
koje su postigli, obojica ce biti adekvatno na-
gradeni.
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OSAMNAESTI RODENDAN DIS-a

Verujem da ce godina naSeg
punoletstva biti krunisana otva-
ranjem jo$ najmanje dva malo-
prodajna objekta i da ce se poro-
dica DIS-a uvecati za jo§ 200
novih radnika.

Zahvaljujuéi apsolutnom angazovanju svoj-
ih resursa, DIS je danas ozbiljan konkurent
na trzistu emu je prethodio razvojni put dug
18 godina. 1991. godina za nadu kompaniju
predstavlja trenutak pocetka poslovnog pu-
ta. Do danas taj put moZzemo okarakterisati
kao uspesan, u buducénosti ¢e novi zadaci i
izazovi sa kojima se svakodnevno suoCava-
mo pokazati da li ¢e i dalje nas put voditi ka
vrhu. Razumevanje teZine situacije i sprem-
nost na rad i odricanja predstavijaju odlike
uspesnih kolektiva, a nasa kompanija se
moze pohvaliti ljudima kojima su izazovi os-
novni motiv u svakodnevnom radu.

DIS je zapravo 12. februara 1991. osnovan
pod nazivom “"Diskomerc” kao porodiéna fir-
ma i bavio se snabdevanjem trgovinskih
radnji u okolini. Firma se intenzivno razvija u
periodu od 1994. do 1996. godine, a pove-
¢anje obima posla zahteva zapoSljavanje
novih radnika i izgradnju magacinskog pro-
stora. Novo pro3irenje prostoernih kapaciteta
1999. godine, podrazumevalo je izgradnju
moderne upravne zgrade povrsine 2.000
kvadrata i 14.400 kvadrata magacinskog
prostora.

2005. godina je godina od posebnog zna-
¢aja za kompaniju. Formiranjem fransizne
mrezZe i razvojem sopstvenih maloprodajnih
objekata u poslovanju DIS-a poCinje era
maloprodajnog razvoja. Do sada smo uspeli
da se upiSemo na mapu maloprodaje Srbije
u Smederevu, Velikoj Plani, KruSevcu, Ja-
godini, Miadenovcu i Lazarevcu. Po otvara-

nju jos dva maloprodajna objekta u Smede-
revskoj Palanci i PoZarevcu tokom 2009.
godine broj zaposlenih u DIS-u bi¢e po-
vecan na 1000 a sa daljom realizacijom
razvojnih planova ovaj broj ¢e se naravno
konstantno povecavati.

Kada je o buduénosti kompanije re¢,
planove smo kreirali iskljuéivo u skladu sa
realnim finansijskim i kadrovskim potenci-
jalima. To definitivno potvrduje i viSe nego
dobra likvidnost DIS-a zahvaljujuci kakvoj
smo sve do sada izgradene maloprodajne
objekte podigli iskljucivo iz sopstvenih sred-
stava. Nastojacemo, da na isti nacin, reali-
zuiemo i planove zasnovane na oceki-
vanju da do 2011. godine otvorimo ukupno
20 maloprodajnih objekata.

Darko A¢imovi¢
Generalni direktor DIS-a
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Otvarajuci svaki od ukupno Sest mar-
keta, kompanija DIS je svojim musteri-
jama, pored velikog asortimana robe
koji podrazumeva iskljucivo kvalitetne
proizvode | uslugu ljubaznog i stru¢nog
osoblja, ponudila i mogucnost predaha
u restoranima DIS marketa. Jedinstveni
po nacinu funkcionisanja i kvalitetu po-
nudene hrane i pi¢a, DIS ekspres resto-
rani brzo su zadobili poverenje musteri-
Jja koje su zelele da, Stedeci sopstveno
vreme posle obavljene kupovine, u le-
pom ambijentu konzumiraju kvalitetan
proizvod.

Na samom pocetku rada ovih specificnih ugos-
titeljskih objekata musterije restorana bili su
uglavnom oni €iji je prevashadni cilj predstavlja-
la kupovina u DIS marketu, medutim kako su se
ovi restorani vremenom dokazali kvalitetom, nji-
hove usluge pocelo je da koristi mnogo onih ko-
jima je obrok u restoranu bio prioritetni cilj dolas-
ka u DIS market. U konstantnom nastojanju da
prepozna i zadovolji unutrasnje potrebe i specifi-
¢nosti srpskog kupca, kompanija DIS nedavno
je odlucila da svoje ekspres restorane u svim
objektima oblikuje u jedinstveni brend, dajuci im
naziv MEZE, jedinstveni vizuelni identitet i kvali-
tetom jo§ prepoznatljiviju ponudu serviranih
obroka dezerata i pica.

Sam naziv MEZE, iako re¢ koja je u ove kraje-
ve dosla izdaleka, u srpskom narodu prepo-
znatljiva je kao kvalitetan obrok koji se konzu-

mira sa uZivanjem, sto definitivno na pravi na-
¢in oslikava ponudu MEZE restorana, ali i prve
reakcije gostiju koji su sa uZivanjem prihvatili
najpre, ono sto na prvi pogled vide, drugaciji
ambijent, a zatim i promene u jelovniku koje
MEZE sa sobom nosi.

,Restaran domace kuhinje MEZE u DIS marketu
u Krusevcu, od trenutka uvodenja novog brenda,
belezi daleko vecu posecenost, a nisu retki ni oni
koji u ovom ugostiteljskom objektu konzumiraju i
po tri obroka dnevno", kaze Slavoljub Milosav-
lievic, Sef restorana u Krudevcu.

Poenta brendiranja restorana ne nalazi se sa-

mo u promeni vizuelnog identiteta i naziva
DIS-ovih ugostiteljskih objekata, ve¢ i u potpu-
no novom pristupu u smislu kvaliteta proizvoda
plasiranih u restoranima.
“Cini se da su musterije vise nego zadovoljne
promenom koja je ucinjena, jer su prve reakcije
apsolutno pozitivne. Sam naziv Restoran do-
mace kuhinje MEZE oslikava hranu koju mozete
probati. U MEZE restoranu mozete probati is-
klju€ivo hranu spravljenu od izuzetno kvalitetnih
namirnica. Najkvalitetnija gotova jela priprem-
liena po jedinstvenim preceptima, kakva svako-
dnevno mozete poruditi u MEZE restoranu,
predstavijaju sustinu funkcionisanja ugostitelj-
skih objekata ovog tipa. Osim toga na jelovniku
se nalaze i jela sa rostila, jela po porudZbini i
domace poslastice o ¢ijem kvalitetu ne treba ni
govoriti*,

0sim po kvalitetu ponudenih proizvoda, resto-
ran domace kuhinje MEZE od drugih se izdvaja

i po naéinu funkcionisanja koji gostima garan-
tuje kvalitet posluZenog jela.
JMEZE restorani, funkcionisu na bazi ekspres
restorana. Hrana u svim restoranima priprema
se dva ili tri puta dnevno, Sto zavisi od posece-
nosti, pa musterije definitivno mogu da budu
sigurne da su konzumirale kvalitetnu i uvek
sveze pripremljenu hranu. U toku dana prodamo
i pripremimo najvie gotovih obroka Eiju
pripremu obavezno obavljamo u dva navrata, na
pocetku rada svake od dve postojece smene”.
Sveukupni kvalitet, specifican za Restoran
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domace kuhinje MEZE, prepoznaje sve veci
broj musterija. 0 kom broju gostiju govorimo
odnosno, koliko je onih koji u MEZE restoranu
u KruSevcu konzumiraju i visSe od jednog
obroka?
,U toku dana kroz nas restoran prode oko 500
gostiju. Medu njima se nalazi i ne mali broj stal-
nih musterija, koje konzumiraju najmanje jedan
obrok dnevno, a ne mali broj dolazi i dva puta
dnevno. Specificna je Einjenica da 30% musteri-
ja kod nas konzumira i sva tri obroka. To je Cini
mi se, najbolja potvrda kvaliteta nase kuhinje”.
Gotova jela su nesto po éemu se prepoznaje
restoran domace kuhinje MEZE, sigurno je da
upravo ovoj kategoriji pripada i najprodavaniji
proizvod.
,Upravo tako. Gosti se najcesce
odluéuju da probaju ju-
neéi gulag, leskovacku l
muckalicu ili pasulj pre-

NJE MEZE

\ ze, i krecu se od 64 do 96 mesta. Dalije to
xﬂL dovoljno u odnosu na posecenost?

JKapaciteti MEZE restorana su
maksimalno iskorisceni. Najvise je

branac. U trenutku bren-
diranja restorana u jelov-
nik su unete i odredene
novine u smislu komplet-
nih obroka koji sadrze su-
pu ili corbu, glavno jelo,
salatu, slatkis i pice, i sve
to po ceninizojido40% u
odnosu na ono $to biste |
platili da svaki od proizvo- i
da konzumirate pojedina- 2

onih koji konkretno nas restoran u
Krusevcu posecuju porodicno, pa
su deca nasi cesti gosti, sto je jos
jedna potvrda kvaliteta nasih pro-
izvoda, jer znate, za svoje dete bira-
te uvek najkvalitetnije. Veliki je | broj

onih koji se odlucuju da jelo pone-
su kuci, Takvih imamo najmanje 150
dnevno. Znacajna je i Ci-
njenica da resto-
ran funkcionise

¢no, to su recimo obrok

po principu sa-

Energija, Gurman obrok, moposluzivanja
Slatki predah | Sto gostu omogu-
mnogi  dru- tava da i vizuel-
gi za koje no bira jelo. Ja
se gosti imam dvadeset se-
neretko gﬂomgl\i damlgoldlna staza u
odlucu- KUHINJE ugostiteljstvu.Mogu
ju.Gosti

MEZE resto-

rana se cesto

odluéuju da nji-

hov obrok bude neka od Sest
vrsta ribe iz nadeq jelovnika. Nase musterije uz
dobru hranu mogu da konzumiraju i sve vrste
toplih i hladnih napitaka, aperitiva i ekskluzinih
vina u malim pakovanjima".

Kapaciteti restorana MEZE prilagodeni su
velicini DIS marketa u ¢ijem sastavu se nala-

6@ L000®

da kaZem da u poredenju sa drugim ugostitelj-
skim objektima u ovom restoranu po znatno nizoj
ceni vi mozete da dobijete daleko kvalitetnije jelo.
Za ovakvu posecenost zasluzan je iskljucivo kva-
litet koji je u ovoj vrsti posla najbolja reklama®,
Redovne vikend akcije su nesto po cemu se

BOCLORBOTLO0RSOLOFS
LOPROTVO®

MEZE restorani takode razlikuju od drugih.
,Tako je. Uvodenje ove vrste vikend popusta na
odredena jela izazvalo je ogromnu paznju mus-
terija. Bilo je potrebno neko vreme da se navik-
nu a sada nije mali broj onih koji nas zovu od
kuce u nameri da saznaju koje ce fo jelo ovoga
vikenda moci da konzumiraju po nizoj ceni”.

Restorane domace kuhinje MEZE ¢ini se odli-
kuje mnogo specificnosti. MoZe li se govoriti o
konkurenciji kada je rec o teritoriji KruSevca?
,Kada e rec¢ o konkurenciji, retki su restorani ov-
og tipa u Krusevcu. Ovakvih restorana nema ni
kada je re¢ o nacinu funkcionisanja, a dozvaliéu
sebi neskromno da kazem, i kada je rec o kvali-
tetu pripremljene hrane i usluzi. To gosti prime-
¢uju, pa je posecenost MEZE restorana sve ve-
¢a. |, kao Sto rekoh, kada je o restoranima reg,
ziva reklama je najbitnija. Dobar kvalitet pri-
premljene hrane i dobra usluga je ono Sto nudi-
mo musterijama od samog otvaranja. Upravo to
je razlog Sto je iz dana u dan gostiju bivalo sve
viSe i tako smo stigli do nivoa na kojem posluje-
mo danas. Ja sam licno zadovoljan dosadas-
njim poslovanjem®.

Uprkos ¢injenici da je licna preporuka najbolja
reklama, o kvalitetu mozete govoriti tek posto se
liEno uverite, zato dobrodosli u Restoran doma-
¢e kuhinje MEZE koji svojim musterijama nudi
ukus porodicne kuhinje za éiju pripremu su upot-
rebliene najkvalitetnije namirnice. Osim na vase
¢ulo ukusa, jela pripremljena u MEZE restoranu
pozitivno deluju i na vas kucni budzet jer ih mo-
Zete konzumirati po cenama niZzim nego da ste
isto jelo pripremili kod kuce.
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DOBRA hrana - DOBRO cena

sve je[Gb)

Prvi korak ka brendiranju proizvoda, DIS je uinio krajem oktobra meseca 2008. plasiranjem robne marke DOBRO na Srpsko trziste. DIS
se tada postarao da na raspolaganju kupcima najpre budu proizvodi koji su najneophodniji u svakom domacinstvu. DOBRO Secer, ulje,
bradno, pasulj, pirina, voda, dve vrste marmelade, kukuruzno brasno, palenta, ajvar, feferoni, korniSoni, virSle i deterdzent za sudove jesu
proizvodi Cija prodaja je nadmasila prvobitna ocekivanja. Pocetkom 2009. godine, novi proizvodi upotpunili su asortiman robne marke
DOBRO : kako, prezle, gustilo, suvo grozde, susam i kokos ponudeni su kupcima i ponovo se pokazali kao dobar korak u brizi o potro$aci-
ma. Zbog niskih cena i dobrog kvaliteta, proizvodi robne marke DOBRO predstavljaju odli¢an nacin za ustedu u kuénom budZetu svakog
potrosaca. Ukoliko objedinimo prednosti DIS-ovih brendova ednosno robne marke DOBRO i iskoristimo recepte iz Restorana domace kuhi-
nje MEZE probacemo ukusan obrok pripremljen od kvalitetnih namirnica pristupaéne cene. Zato, probaijte i uZivajte!

JUNECI GULAS

Junece meso 600g
Crni luk 200g
Crno vino 24l
Sargarepa 100g
Ulje DOBRO 3dl
Feferone DOBRO 2 kom
Brasno DOBRO 80g
Mievena paprika 50g
Kuhinjska SO 10g
Dodatak jelima sa povréem DOBRO  10g
Lovorov list 1 kom
Biber 59
Marmelada DOBRO 1 kasika

Nacin pripreme:

Junecée meso ise¢eno na kocke podjednake
veli¢ine dinstati na ulju DOBRO, dodati crni
luk i Sargarepu, a nakon kratkog dinstanja
dodati feferone DOBRO, brasno DOBRO,
mlevenu papriku i ostale zaCine po ukusu.
Sve naliti june¢om supom i kuvati na tihoj
vatri oko 70 minuta. Pri kraju kuvanja dodati
crno vino i kasiku marmelade. Gulas sluziti
sa krompir pireom ili makaronama.

Vreme pripreme 90 minuta. Ova koali€ina jela
dovoljna je za 4 osobe,

februar 2009.



PASULI PREBRANAC

Pasulj DOBRO 450 g
Ulie DOBRO 150g
Prazi luk 300g
Paradajz svez 100g
Paprika sveza 3 kom
Dodatak jelima sa povréem DOBRO 10g
Biber 3g
Mlevena paprika 50g
Posoliti po ukusu.

DOMACI RIZOTO

Pirina¢ DOBRO 300g
Ulie DOBRO 2d|
Brasno DOBRO 30g
Koren celera 50g
Crni luk 100g
Kranjska kobasica 200g
Svinjsko meso 400g
SveZ paradajz 50g
Dodatak jelima sa povréem DOBRO 10g
Sveza paprika 1 kom.
Crno vino 011
Posoliti po ukusu

BAKLAVA

Kore za pitu 500g
Keks 250g
Griz DOBRO 1509
Suvo grozde DOBRO 100g
Secer DOBRO 1kg
Voda DOBRO 1151
Limun 1 kom,
PLAZMA TORTA

Mlevena plazma 300g
Mieko 1151
Secer DOBRO 300g
Margarin 500g
Seéer u prahu DOBRO 250g
Puding vanila 20g
Kokos DOBRO 150g
Suvo grozde DOBRO 100g
Orasi 1009
Cokolada 100g
Slag 100g

februar 2009.
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Nacin pripreme:

Praziluk, posut dodatkom jelima sa povréem
DOBRO, dinstati na ulju DOBRO dok ne om-
ek$a. Sloziti ga u vatrostalnu posudu za-
jedno sa predhodno prokuvanim i ocedenim
pasuliem DOBRO, a zatim posoliti i pobib-
eriti. Preko pasulja poredati papriku i para-
dajz, posuti mlevenom paprikom i preliti sa 2
dl vode u kojoj se kuvao pasulj. Peci na
srednjoj temperaturi oko 30 minuta.

Vreme pripreme 50 minuta. Ova koli¢ina jela
dovoljna je za 4 osobe.

Nacin pripreme:

Na ulju DOBRO dinstati crni luk, celer svinj-
sko meso iseckano na kocke i kranjsku ko-
basicu iseckanu na kolutice. Kada je meso
upola dinstano dodati papriku i paradajz.
Sve zadiniti dodatkom jelima sa povrcem
DOBRO i solju. Nastaviti dinstanje dok meso
ne omeksa. Na kraju dodati predhodno pro-
kuvani pirinaé DOBRO, crno vino i bradno
DOBRO.

Vreme pripreme 40 minuta, Ova kolicina jela
dovoljna je za 4 osobe.

Nacin pripreme:

Kore se¢i na pet Snita. Filovati keks, griz
DOBRO, suvo grozde DOBRO, pa uvijati u
trougao. Gotove baklave pe¢i 20 minuta na
170 stepeni.

SIRUP: 1/5 litar vode DOBRO, kilogram 3e-
¢era DOBRO | sok od jednog limuna.

Vruéim sirupom prelivati predhodno ohlad-
ene baklave.

Nacin pripreme:

Mleko i Secer DOBRO prokuvati pa razmutiti
puding. Posebno umutiti margarin i Secer u
prahu DOBRO i sjediniti sa predhodno pro-
hladenim puding kremom. Masu podeliti na
tri dela u jedan dodati plazmu u drugi kokos
DOBRO, a u treci ¢okoladu i orahe. Obliko-
vati po Zelji.

Vreme neophodno za pripremu je 20 mi-
nuta.
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Oduvek sam voleo tockove

"Oduvek sam voleo tockove. Nemam
ja to tebi sta pricat' to treba dozZivet”,
kaze na pocetku razgovora Sasa Babu-
novic-Bosanac, najbolji vozac DIS-a u
proteklom periodu. U firmi je poceo da
radi ratnih devedesetih godina, kada se
silom prilika iz Tuzle doselio u Krnjevo.
Po struci elektrotehnic¢ar, a po ljubavi
vozac, o svojim pocecima rada u ovoj
kompaniji govori sa puno sete.

Nekada smo svi mi radili u magacinu na prijemu
robe. Nije bilo toliko posla za kamione, mogli
smo da ocekujemo da tek od podneva, ukoliko
je U magacinu sav posao zavrsen, budemo po-
slati negde za robu. Nekad je sve bilo mnogo
primitivnije i teze. Ovo danas, ovo je milina. Da-
ke, kako se posao vremenom povecavao, nas
su isterali iz magacina kako ne bi fizikalisali i
druzili se sa kutijama, vec da se zaista bavimo
prevozom robe. Prvi kamion koji smo imali bila
je jedna Zastavica iz Goloboka, u fo vreme za-
vr$avala je dobar deo posla, ali mi je, dok pri¢am
0 tome, mnogo smesno kada se osvrnem i upo-
redim sa ovim Sto imamo danas. Ranije bismo,
gde god da krenemo, zurili da prvi natovarimo,
pa da nastavimo dalje - tada se bas mnogo ra-
dilo. Danas vozimo limuzine, ja samo sednem i
on ide sam. | utovar danas ide lakse, tovari se i
skida paletno, sto skracuje vreme cekanja”.

lako sa uzivanjem govori 0 svom poslu, Sasa
Babunovi¢-Bosanac
kaze da je misljenje ka-
ko je posao vozaca lak
u stvari ¢ista zabluda.
,Posao vozata na prvi
pogled izgleda lako,
mozda i jeste kada je
rec o donjim ekstremi-
tetima, ali bogami ovim
gore moras da uce-
stvujes sto posto. Mi
stariji smo dobri vozaci,
to potvrduje i Cinjenica ==
da kad pricamo izmedu
sebe zakljuéujemo da
niko od nas nije imao
nekih udesa ili tako
nekih nesreca, Sto se
kaze, nismo izlazili na
dnevnik. Kada je, kako
bismo mi to rekli, o |
¢ukanjima i cesanjima
re¢, to je nekako oduvek bio sastavni deo posla,
a naroCito ranije kada smo imali neke starije
kamione. Ovi novi, sa ABS i drugim sistemima,
kako bih ja to objasnio, samo zamislis i stao si.
Novi kamioni su sigurni, udobni i topli, samo da
budes pazljiv, odrzavas se budnim, postujes
propise i sve ce biti uredu”.

Povod za ovu pricu jeste €injenica da je Sasa u
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proteklom periodu preSao najvise kilometara,
imao najmanje kvarova na kamionu i jedan je od
vozaca sa inicijativom koja za posledicu ima
smanjenje broja predenih kilometara i ustedu na
vremenu za obavljanje odredenog posla.
“Jedan radni dan, po pravilima o sacbracaju,
podrazumeva osam sati voznje, mada, u ovoj
skracenoj Srbiji, nije ni potrebno vise vremena,
svuda stigne$ vrlo brzo. Ja od '93 godine vozim
ove velike kamione, dnevno prelazim dosta kilo-
metara i nikad nisam imac nikakvih problema
koje nisam uspevao sam da resim. Kolege vo-
zati su odliéni, mi moramo da budemo dobri
izmedu sebe, jer ovaj nas posao ima i ruznu
stranu. Pode$ negde u 12 nocu, pokvaris se,
stanes$, nesto se jednostavno desi, a Sta bi ti u
takvoj situaciji mogao sam? Nista. Mi ovde u firmi
lepo zivimo. Otkako se firma Sirila, ima ovde i no-
vih moméica koje ne poznajemo bas najbolje. Mi
sednemo ujutru u kamion, uvece dodemo, osta-
vimo vozilo i "ajde kugi, pa nemamo bas mnogo
vremena za upoznavanje miladih. Mi stariji se
druzimo i lepo slazemo. Ovo je posao koji ipak
trazi iskustvo. Mi smo subotari, popijemo subo-
tom, jer sve Sto popije$ nedeljom ostaje u krvi, a
to nije dobro za nas posao, to je ujedno i savet za
ove mlade, koji jos uvek izlaze i provode se. Mi
§to smo srecno uplovili u ove braéne luke, mi
smo se skrasili kod kuce, pa ne skitamo kao ovi
miadi, samim tim za nas je lakse".

Posvecenost poslu vozaca, kakva karakterise

Sasu Babunovica, potice pre svega iz ljubavi pre-
ma to¢kovima. lako ga je u nekim trenucima Zivot
usmeravao potpuno drugacije, Sasa je uspeo da
se bavi onim $to voli, a ono zasta se zaista obra-
zovao da radi kada zatreba.

Ja sam i elektrotehnic¢ar po obrazovanju sa po-
lozenim prijemnim ispitom na fakultetu. Kaze moj
stari ‘moras da ide$ dalie’, i ja kazem: “ajde, u

redu’ i odem na fakultet, polozim prijemni ispit i
podem ja u tu Skolu, onda odem u vojsku. Znate,
carsijska deca su slaba, a ja, momak, voleo
provod i zivot i eto. U meduvremenu sam se
ozenio, pa dobio prvo ¢erku, pa sina i sve to u
okviru DIS-a, jer | moja supruga radi ovde. Ja
sam jos U detinjstvu imao afiniteta prema koli-
ma. Otac mi je davao da u sedmoj godini vozim
ficu, oduvek sam voleo tockove. Ja sam jos
posle osnovne $kole, iako sam bio odlican
ucenik, hteo da pohadam smer saobracajni vo-
za€, medutim, roditelji su me sprecili govoreci
‘to moZe§ da budes kada hoceS'. Meni se svi u
familiji bave strujom, pa mi nisu dali da upiSem
taj Soferluk, nego me naterali da budem elektro-
tehnicar. Ja i sada, kada sam slobodan vikend-
om, uradim nekom kolegi struju po kuci. Za sebe
radim i popravljam sve, ali struja nije ono ¢ime ja
Zelim da se bavim. Ako moj sin bude imao volju
kao $to sam je imao ja, kada je u pitanju bavije-
nje vozackim poslom, samo bih mogao da se
slozim i nista drugo. Ne valja sputavati decu, pu-
sti ga da istera ta je naumio. On kao mali bolje
vozi kola od majke, a sad vaspitavaj ga i uci
dobrim stvarima, pa kako bude".

Pokusavajuci da docara zasto je posao vozaca
lep i priviaan za mlade narastaje, Sasa Babu-
novic kaze: Volan je za onog ko voli da skita".

Sasa je realan i zanimljiv
covek

“U DIS-u je zaposlena 70 vozaca. Oni su po-
delieni po kategorijama: 12 vozaca upravija
sleperima za koje je potrebna E kategorija,
48 vozaca vozi kamione do 8 tona i 10 voza-
¢a zaposleno je u drugoj smeni i oni se bave
utovarom kamiona. Najteze je voziti kamione
sa prikolicom i fo rade vozaci najiskusniji u
smislu bezbedne voznje, cuvanja kamiona i
robe. Sasa Babunovi¢ pripada upravo ovoj
grupi vozaca. On je vise od 15 godina u
DIS-u, jos u prvim godinama rada dobio je
Sleper i ve¢ dugo je jedan od vozaca sa naj-
vide predenih kilometara i najmanjim brojem
popravki na kamionu koji vozi. Sasa je pouz-
dan, izvrSava sve zadatke i prelazi preko
10.000 kilometara mesecno, Sto je u ovoj
maloj zemlji ipak puno. Lako je biti rukovodi-
lac Sasi Babunovicu jer, osim $to radne za-
datke izvrSava odgovorno, ima dosta i sops-
tvene inicijative kada je re¢ o redosledu uto-
vara i skracenju puta koji treba da prede.
Sasa je realan, ali dosta zanimljiv covek, pa
je jedan od omiljenih medu kolegama pre
svega zato jer je njegov nacin izlaganja vise
nego interesantan. Vozac je najveci repre-
zent nase firme kod klijenata, a Sasa je pravi
predstavnik”, kaze Srecko Lukovi¢, rukovo-
dilac transporta.
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Ovde ima joS mnogo posla

Petar Markovic je u DIS dosao pre dve
godine i tada poceo da radi kao obi¢an
radnik. Svojim angazovanjem i konas-
tantnim zalaganjem stigao je do mesta
direktora ogranka DIS-a u Smederevi.
Petar je nesumnjivo ostvario znacajan
napredak, za kakav je potrebno mnogo
rada, truda i odlicno poznavanje posla.

,Kada je o mom napretku u poslu re¢, osim ulo-
Zenog truda, mislim da je najbitnija sposobnost
da se na pravi nacin sagleda situacija i odreagu-
je u pravom momentu. Ako zeli§ da napredu-
jes, ne moze$ da odradujes samo svo] deo
posla i da bude$ nezainteresovan za bilo Sta
drugo, neophodno je da pratis kompletan proce-
sarada i da na taj nacin prosiri§ sopstvena zna-
nja i obim posla koji obavljas. Samo to je nacin
da napredujes i ides dalje".

Posao direktora u bilo kom marketu DIS-a pod-
razumeva mnogo toga. Organizacija odeljenja,
briga o raspolaganju dovoljnim koli¢inama odre-
dene robe i usmeravnje odnosa prema kupcima,
samo su deo svakodnevnih aktivnosti Petra
Markovica.

,Ovo je prvi market koji je DIS otvorio, tako da
smo mi prelezali uslovno receno sve 'bolesti’.
Nasi poceci su bez sumnje bili najtezi. Svi na-
redni marketi imali su srecu da rade na osnova-
ma koje smo mi stvorili. U samom startu niko ni-
je mogao da tvrdi da sigurno zna kako da posao
obavlja na pravi nacin, ali smo zato danas spo-
sobni da se snademo u svakoj situaciji, jer smo
pre toga prosli kroz sve i svasta. Sada kada smo
vec postavili ozbiline osnove je mnogo lakse.
Znamo na koji nacin i sa kim radimo, pa mogu
da kazem da sve funkcionise nekako rutinski.
Medutim, uprkos drugacijim ubedenjima muste-
rija, iza slike spakovanih rafova i besprekorno
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sredenog marketa lezi niz svakodnevnih aktivno-
sti. llustracije radi, pre nego $to u rukama muste-
rija izade iz marketa, kroz nase ruke roba prode
najmanie tri puta kada primimo robu, pakujemo
je u raf i na kraju kada ta ista roba prode kroz
kasu®,

Dobar deo radnika DIS marketa u Smederevu

ovde radi od samog pocetka. Novi ljudi se brzo
uklope i upravo zato sve u marketu funkcionise
onako kako bi trebalo. Organizacija mora da po-
stoji i to je osnov u svim segmentima radnog pro-
cesa.
.Jasam na ovoj poziciji gotovo godinu dana. Slo-
bodno mogu da kazem da i pored svega $to smo
do sada preduzeli ovde ima jo5 mnogo posla.
Ipak moram da naglasim da je za uspeh marketa
zasluzan celokupni tim, jer Covek nista ne moze
da uradi sam. Kod nas se kupuje na veliko i ima-
mo stalne kupce, a svako ko se bar malo razume
u maloprodaju morace da prizna da je to uspeh.
Kada je re¢ o saradnji sa centralom ona je od-
liéna",

Komentarisuci odluku rukovodstva da bude pro-

Petar je covek koji radi

Petar Markovi¢ se u DIS marketu zaposlio
na mestu radnika na beloj tehnici da bi ne
dugo zatim bio zaduzen za sektor hemije.
Napredujuci u radu, Petar je brzo stigao do
mesta poslovode objekta pa na kraju i brigu
o citavom objektu prihvatio na sebe. O nje-
govom uspehu u radu, najbolie svedogi
¢injenica da je tokom protekle godine market
u Smederevu najuspeSnije poslovao na
nivou citavog DIS-a. PoboljSanje u radu mar-
keta od kad Petar rukovodi njime je eviden-
tno. Njegov obim posla je veliki i podrazu-
meva kontrolu i organizaciju rada Gitavog
objekta. On je posvecen onome Sto radi i u
marketu provodi dosta vremena. Osim toga,
svodi racuna o svakom coveku i sa ljudima
lepo saraduje, sve ove osobine daju adek-
vatne rezultate koji govore u njegovu korist.
Petar je Covek koji radi i za njega ne postoje
prepreke. Odatle i njegov uspeh®, kaze
Veroslav Spasojevi¢, kontrolor maloprodaje.

glasen jednim od najboljih radnika DIS-a kaze:
.Pre nego 3to sam doSao u DIS nisam se bavio
sliénim poslovima, Sto me €ini jos zadovoljnijim
kada sagledam svoje dosadasnje uspehe goto-
vo da sam iznenadio samog sebe. Trenutno su
u DIS marketu u Smederevu zaposlene 93 oso-
be. Pored sveg iskustva kakvo imamo, nije lako
obuciti novog radnika. Za obuku kasira potrebno
je najmanje dve nedelje kako bi stekao osnovna
znanja za rad, tek kasnije se kroz praksu stvara
kvalitetan radnik, Svako ko dode na razgovor za
posao, mi mu u potpunosti predocimo situaciju,
kako bi znao §ta ga otekuje. Meni je ovaj put
apsolutno poznat, jer sam | ja poceo kao obic¢an
radnik".

Market je ono Sto je dostupno krajnjim potro-
§acima, ali da bi funkcionisao market, neophod-
ni su pravi i odgovorni ljudi kakvih sudeci prema
uspesima u Smederevu definitivno ima.
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FORTUNA

medu maloprodajnim liderima

.Fortuna" je osnovana 1991. godine,
kao samostalna frgovinska radnjica
smestena u glavnaoj ulici, Zaposljavala
je samo dva radnika. Tokom godina
J[Fortuna® se razvila u ozbiljnu trgova-
Cku kucu, koja je u jednom trenutku
poslovala u pet prodajnih objekata
smestenih u glavnoj ulici. Medutim,
vreme iza nas, pokazalo je da male
radnje prave vece troskove , to nas je
navelo da ukrupnimo svoje poslovanje
i napravimo jedan ozbiljan objekat".

Pre dve godine ,Fortuna® je iz STR-a prerasla
u d.o.0. a prosle godine otvoren je novi ob-
jekat koji ima 750 kvadrata prodajnog prostora,
250 kvadrata prateceg sadrzaja u vidu garaze
sa 25 parking mesta, kafea, menjacnice, gift
Sopa, igraonice za decu, - sve ovo predstavija
znacajan dopunski sadrZaj za potroSace od-
nosno pruzanje mogucnosti kupcima da sve
§to im je potrebno nadu na jednom mestu.

,U izgradnju ovog objekta ulozeno je oko mili-
on evra, najveci deo sredstava zahtevala je sa-
ma lokacija, iako je na ovom mestu ve¢ posto-

jao jedan objekat koji smo uslovno receno sa-
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mo nadogradili. Osim do sada navedenog ras-
polazemo i sa 1000 kvadrata magacinskog pro-
stora. Ogroman potencijal lezi i u nasih 100 rad-
nika, jer da bi usluga bila kvalitetna neophodno
je adekvatnim kadrom pokriti svako radno me-
sto," Kaze Dragan Jovanovic, viasnik i direktor
JFortuna” d.o.o.

Ojacana ovakvim ulaganjima, ,Fortuna je pre-
rasla u jednog od lidera u oblasti maloprodaje u
Arandelovcu. Musterijama posebne prijaju po-
voljnosti koje u vidu nizih cena, kvalitetne robe i
posebno povolinog nacina placanja ,Fortuna*
nudi potro$acima.

.Ja sam ubeden da ¢e u periodu od 3 do 5 godi-
na jedan ovakav objekat da se isplati, ukoliko
naravno ne dode do nekih eventualnih poreme-
¢aja na trzistu. Prema dosadasnjim pokazate-
lima sve ide onako kako je i planirano promet
raste, dobijamo nove kupce kakave do sada
nismo imali ili smo ih u starom objektu brzo gu-
bili zbog nedostatka prostora. Ovde se dosta
dobilo na kvalitetu kupovine. Osim Sto kupuju,
kupci se ovde i odmaraju, piju kafu, deca se ig-
raju u igraonici, imaju gde da razmene novac ili
kupe prigodan poklon. Mislim da su ljudi veoma
zadovoljni mogucnostima kakve im sada pruza
JFortuna®. Mislim da ¢e mo u najskorijoj budu¢-
nosti ve¢ postoje¢im sadrzajima dodati apoteku
ili ponuditi nesto drugo zasta procenimo da je
zanimljivo potrosacima.”

Podudarnost u smislu oéekivanja kupeca i
usluga pruzenih u odredenom objektu, pred-

stavlja osnov uspesnog poslovanja. Ono Sto
musterija ocekuje u ovoj vrsti trgovine jeste
kvalitetna roba i Sirok asortiman $to, “Fortu-
na", zahvaljujuci kvalitetnom poslovnom part-
neru, svakako nudi.

.Sa DIS-om saradujemo dugi niz godina. Pre
pet godina u trenutku kada je pocela da se
ukrupnjava frgovina i, u vidu stranih kuca, po-
javijuje ozbilina konkurencija na nasem trzi-
$tu, u DIS-u smo prepoznali ozbiljnog partne-
ra. Mi smo tada u toj firmi prepoznali partnera
na koga mozemo da se oslonimo i uz njega
napredujemo, $to se u praksi pokazalo kao
istina, pa smo dosli do jednog zavidnog nivoa
sa prometom od dvadeset miliona mesecno.
Sa DIS-om ostvarujemo svakodnevne kon-
takte, da bi kroz razne akcije, liflete, snizenja,
nagradne igre, deo tog kvalitetnog fransiznog
odnosa preneli na potrosace. Sve Sto mi ula-
zemo, kako bi [Fortune" uz pomo¢ DIS-a odr-
zala nivo kvalitetne trgovine ljudi vrlo rado pre-
poznaju i dozivljavaju nas kao ozbiljnog tak-
maca sa trgovackim ku¢ama koje trenutno po-
stoje u Arandelovcu.”

Vlasnik ,Fortune" gospodin Dragan Jovano-
vié, trenutno razmislia o kupovini jo$ jednog
objekta u donjem delu grada kako bi bio adek-
vatno pokriven taj deo. Objekat, ¢ija kupovina
se planira, je povrsine 800 kvadrata prodajnog
prostora uz pratece sadrzaje i magacinski pro-
stor, ¢ime ce saradnja sa DIS-om tek biti pro-
Sirena.
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IZMEDU VAS | PRIRODE

Sa livada Kosmaja, topolskog, kragu-
Jjevackog i smederevskog kraja u mle-
karu ,Granice" stize mleko izuzetnog
kvaliteta, visokog sadrzaja proteina |
mlecénog Secera, specificnog mirisa i
arome Sumadijskih livada.

Mlekara ,Granice" u Mladenocu osnovana je
4. jula 1993. godine, tada kao prva privatna mle-
kara u Srbiji. Danas je mlekara ,Granice" ozbi-
lian konkurent na Srpskom irzistu, a proizvodi
ovog proizvodaca jedinstveni po kvalitetu i spe-
cificnom ukusu. Svakoga jutra mlekara ,Grani-
ce" u 2000 maloprodajnih objekata plasira pet-
naest razliitih proizvoda u vidu mleka, jogurta,
kiselog mleka, paviake i sireva. Pocetke rada
ove miekare Dragan Vukadinovic, viasnik, opi-
suje ovako:

,Sasvim slucajno sam dosao na ideju da ofor-
mim mlekaru. Upoznao sam profesora Pred-
raga Puda sa katedre za mleko Poljoprivrednog
fakulteta i sa njim zapoceo proizvodnju. Njegova
struénost mi je u mnogome pomogla na samom
pocetku. Na§ brzi razvoj uslovila je i dobra sa-
radnja sa poljoprivrednim fakultetom kada je re¢
o mikrobiologiji i tehnologije proizvodnje mleka i
mlecnoh proizvoda. Na samom pocetku, mi smo
proizveli specifican tip jogurta kakav do tada nije
postojao na Srpskom frzistu. Kupci koji su do ta-
da navikli na redak i kiseliji jogurt tesko su pri-
hvatali jogurt ,Granice” koji je od samog pocetka
bio blagog ukusa i velike gustine. Kada su kupei
konacno prihvatili drugadiji ukus naseg joguria,
pocela je nagla potraznja za nasim proizvodima,
pa smo u jednom trenutku pokrivali 80% pekara
u Beogradu a jogurt je definitivno bio udarni pro-
izvod. | danas se 70% nase ukupne proizvodnje
zasniva na proizvodnji jogurta. Osim jogurta u
kiselo-mleénom programu proizvodimo kiselo
mleko, ekstra kiselo mleko, kiselu pavlaku, krat-
kotrajno pasterizovano mieko sa rokom trajanja

..Saradnja sa DIS-om pocela je pre 3 godi-
ne a u poslednjih nekoliko meseci ukljuceni
smo u intenzivne pregovore koji za cilj imaju
plasman nasih proizvoda kroz robnu marku
DOBRO u koju smo zeleli da upakujmo nas
Jogurt koji je inace nas najprodavaniji proiz-
vod. Otpoceli smo probnu proizvodnju belog
sira sa kojim smo namerili da budemo stra-
teski partneri DIS-a. Stupili smo i u dogovore
oko plasmana dugotrajnog mleka koje cemo
vrlo uskoro poceti da radimo. DIS je za nas
veoma znacajan buduci partner i dobar deo
proizvodnje pripremamo kako bi u buduce
bili u moguénosti da zadovoljimo sve potrebe
DIS-a. U saradnji sa DIS-om imamo velike
Sanse da znacajno prosirimo nase trziste i
ucinicemo sve da kvalitetno saradujemo na
obostrano zadovoljstvo."
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nekoliko
vrsta sireva tipa kackavalj i beli

sir tipa feta koji, kao nad proizvod nosi naziv :

Kosmajac. Svaki od ovih proizvoda je nosilac ve¢

pomenutog kvaliteta pasterizovano mleko: 2,8 %

mleéne masti, 3,15 % proteina, 4,50 % mlecnog

Secera, oko 650 mg minerala: Ca, P, K, Mg;

vitamini A i D rastvorljivi u masti, vitamin B

rastvorljiv u vodi; Jogurt: 2,8 % mlecne masti, 3,2

% proteina, 4,9 g mleénog Secera; vitamini i mi-

nerali; ekstra kiselo mleko: 6 % mlecne masti, 10

- 12 % suve materije bez masti; kisela pavlaka:

20 % mleéne masti; kackavalj: 45 % mlecne ma-

sti, rok upotrebe 6 meseci. "Prvog radnog dana

preradili smo svega 50 litara mleka, danas pre-

radujemo 45.000 litara dnevno Sto dovoljno sve-

doéi o brzini naseg petnaestogodisnjeg razvoja.”
Razvoj mlekare ,Grani-

ce" podrazumevao

je  proSirenje P

kapaciteta i i~

objekata, kao

i podrucija sa "

koda se wvrsi e,

otkup  mleka.

Otkup Granice"

prevashodno obavja iz Su-

madije i severnog Pomoravlja odnosno, sela iz

okoline Mladenovca, Smederevske Palanke,

Velike Plane, Race, Kragujevca, Batocine, La-

pova, Jagodine, Sopota, Topole i Arandelovca,

odnosno iz ukupno 1.350 registrovanih gazdin-

stava. Veliki broj ovih opstina prepoznatijiv je po

uzgoju goveda simentalske rase, koja daju mleko

odliénog kvaliteta, koji se ogleda u velikom pro-

centu mlecne masti, Sto svakako doprinosi

specificnosti proizvoda ,Granice",

,Planirali smo da u naredne dve do tri godine na-

pravimo sopstvenu farmu na kojoj bi uzgajali od

= —

milekara

ranice

MLADENOVI\-“ .

600 do 700
muznih grla rase
"holstajn" zbog Cinje-
nice da ova rasa daje veliku koli¢inu mleka, mo-
zda i do tri puta vecu od nama dobro poznate
simentalske rase. Na ovaj nacin ¢emo biti u
prilici da ozbiljno uticemo na kvalitet mleka koje
¢emo potom preradivati u mlekari. Proces proiz-
vodnje kod nas je organizovan u skladu sa
principima kvalitetne higijenske i proizvodacke
prakse. To potvrduje i osvajanje HACCP i ISO
22000 standarda, odnosno medunaradnih normi
koje regulidu proizvodnju artikala bezbednih po
zdravlje ljudi. Veliki uticaj na kvalitet nasih proiz-
voda ima i konstantna kontrola u nasim labora-

torijama. U mikrobioloskoj i hemijskoj labo-
ratoriji mlekare ,Granice" izvrsi
se ukupno 8500 analiza
mesecno.  Upravo
zbog losijeg kvali-
teta sirovog mleka
za nas je bilo za-
tvoreno frziste Ev-
ropske unije, sada
¢inimo sve da to ispra-

"$ ’. ‘.‘"\

P i

vimo.*

U citav proizvodni proces mlekare ,Granice"
ukljuceno je 96 radnika od kojih ¢ak 7 tehnologa
proizvadnje i jos 20 radnika koji rade usluzno
koriste¢i sopstvena vozila. Zahvaljujuci kon-
stantnim ulaganjima u proizvodni proces i
struéni kadar, miekara ,Granice" uspeva da
kvalitet svojih proizvoda odrzi na istom nivou ali
i uloZi u neke nove proizvode poput dugotrajnog
i cokoladnog mleka kao i vise vrsta simih na-
maza koji ¢e se tek pojaviti na trzistu,
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Ekonomsko - trgovacka $kola u Sopo-
tu do sada je odskolovala veliki broj
frgovaca koji znanje steCeno u ovoj
obrazovnoj ustanovi danas primenjuju
u prodajnim objektima Sirom Srbije.
Ova skola osim trgovackih zanimanja
obrazuje poslovne | finansijske admi-
nistratore, ekonomske i turisticke tehni-
care i komercijaliste.

Ekonomsko — trgovacka Skola ucenike obrazu-

je primenjujuci savremene metode nastave, u
¢emu koristi najnovija dostignuca u obrazovanju
kadrova, dok prakficni deo nastave za svojih
600 ucenika obezbeduje iskljucivo kod partnera
koji zauzimaju liderske pozicije u oblasti svog
poslovanja. Saradnja izmedu Ekonomsko -
trgovacke Skole iz Sopota i PTP DIS fraje vec
citavu deceniju.
- Svake godine na praksu dovodimo ucenike
trgovackih odeljenja kako bi im rad u DIS-u
predstavili kao primer dobre prakse. U isto vre-
me, nasim ucenicima pruzamo saznanje o tome
gde ce, ukoliko sutra otvore svoju prodavnicu,
mo¢i i da nabave robu. Danas je Distributivni
centar u Krnjevu, a potom i DIS market u
Smederevu posetilo 50 u¢enika. Poslednjih Sest
godina mi intenzivno pratimo razvoj DIS-a, a od
otvranja marketa u Mladenovcu nasi ucenici u
tom objektu pohadaju dobar deo prakticne nas-
tave. Ja sam li¢no prezadovoljan i sa svojim ko-
legama nastojim da saradnja sa DIS-om u budu-
¢nosti bude proSirena na daleko veci broj daka,
kaze Miroslav Petrovic, profesor praktiéne na-
stave.

Kvalitetno obrazovanje trgovaca i kontinuirana
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DIS PRIMER DOBRE PRAKSE

nadrgadnja stecenog znanja, jeste osnov uspe-
snog poslovanja koje se temelji na profesional-
nom odnosu prema kupcu i sposobnosti da se
ono ¢ime se trguje prezentuje na pravi nacin.
Upravo na ovim osnovama temelie se utisci
uéenika Ekonomsko - trgovacka $kole stecni pri-
likom obilaska DIS Distributivnog centra u Kmije-
vu i DIS marketa u Smederevu.

- DIS smatramo ozbilinom firmom u kojoj nasa
deca imaju mnogo toga da nauce, to je razlog iz
koga saradujemo sa vama. Danas smo bili u prili-
ci da ucenicima na pravi nacin prakticno poka-
Zemo sve ono ¢emu smo ih do sada ucili. Obisli
smo magacinski i izlozbeni prostor DIS-a i sve
sluzbe koje se nalaze u upravnoj zgradi. Sve ovo
meni kao profesoru deluje impozantno. Takode
smo posetili i DIS market u Smederevu. To je na-

§im ucenicima poznatiji teren, jer u DIS marketu
u Miadenovcu obavljaju praksu a i redovni su
kupci tog marketa. Na ¢asovima koje drzimo
neposredno posle posele vama, ocenjujemo
sve ono $to smo bili u prilici da vidimo. Uéenici
kao pozitivno obiéno isticu asortiman videne
robe, nacin izlaganja robe i, naravno, ne pro-
pustaju da pomenu gosfoprimstvo uz sok i
sendvic. Negativnih utisaka obicno nema, zak-
ljuuje Suzana Markovic, profesor prakticne na-
stave.

Profesori Ekonomsko-trgovacke Skole iz Sopo-
ta posetu DIS-u zavrsili su u ocekivanju jos bolje
saradnje u korist svojih ucenika koji ¢e vrlo
uskoro postati skolovani trgovci Cije se prakti-
¢no znanje izmedu ostalog temelji | na poslo-
vnim principima DIS-a.

februar 2009.



POSETE & PRAZNICI|G1asm'k OIS

Veliki Izmisljeni Pric

~ ] I

Novu godinu kao praznik, najveci broj
dece poistovecuje sa ukrasavanjem jel-
ke i otvaranjem poklona, jos ako im po-
klone donese Deda Mraz licno, utisak
postaje jo$ jaci. Kada se ovom slav-
nom deki pridruze i junaci iz basni i baj-
ki, dozivijaju nikad kraja. Upravo ovak-
va atmosfera vladala je uoci praznika u
restoranima DIS markela.

Prazniénu atmosferu u DIS marketima za pre-
ko 2000 malisana upotpunio je zabavni sadrzaj,
kakav DIS drugu godinu zaredom poklanja naj-
miladim kupcima. U restoranima DIS marketa,
mali$ani Lazarevca, Krusevca, Jagodine, Miad-
enovca, Smedereva i Velike Plane uzivali su u
novogodisnjim i bozicnim predstavama u izvo-
denju dramske radionice PredSkolske ustanove

Novogodisnja predstava u DIS marketu u Lazarevcu

,Nasa radost" iz Smedereva.
- Drugu godinu zaredom saradujemo sa DIS-om
i rudimo se da uvek budemo novi i drugaciji. Ove
godine, iznenadili smo decu potpuno neobicnom
pricom, Predstava ,Veliki izmisljeni pric* decu
podseca na neke stare junake iz bajki, ovoga pu-
ta, to su nezbezni Deda Mraz, Pinokio i Pinokina,
zZivotinje iz basni: zec, lisica, kornjaca i druge po-
znate Zivotinje. Mesanjem ovih junaka nemogu-
¢e je dobiti nezanimljivu pricu, fo je potvrdilo na-
Se devetogodiSnje iskustvo u izvodenju ovakvih
predstava, kaze Maja Arsic, vaspitac i glumac.
Citav dozivijaj ove price upecatljivim je uéinila i
najrazlicitija muzika. Tokom tridesetominutne pr-
edstave, smenjivale su se decije pesmice i mo-
derni muzicki hitovi na koje su deca imala poseb-
ne reakcije. Deca su, upozoravajuci zeca na to
da mu se lija prikrada iza leda i ovoj slicne scene,

aktivno ucestvovala u predstavi.

- Zadovoljstvo na njihovim licima nam je dovolj-
na potvrda da je predstava ispunila svoj cilj.
Restorani u hipermarketima kakvi su DIS-ovi,
mozda nisu ocekivana mesta za izvodenje jedne
decije predstave, ali se pokazalo da deca uziva-
ju u ovom okruZeniju jer su inace navikli da u DIS
restoranima provode dobar deo vremena dok su
njihovi roditelji u kupovini ili odmaraju posle re-
dovne nabavke.

Po zavrsetku predstave Deda Mraz, Pinokio |
Pinokina, zec i lisica poklonili su malisanima
slatkise, a kada je zavrSeno i fotografisanje sa
Deda Mrazom maliSani su spokojno otisli kuci.
Vesela atmosfera vladala je u restoranima do-
mace kuhinje Meze i tokom BoZicnih predstava
koje je izvodila ista grupa glumaca.

Uspavana Lepotica

BoZi¢na predstava u DIS marketu u Jagodini
x

februar 2009.
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Jelena Milutinovi¢

Dobitnica glavne nagrade automobila - Skoda Fabia, u tre¢em kolu na-
gradne igre .Ehrmann i Alpia“. - Imam samo 13 godina, a ovo je drugi
auto koji sam ove godine dobila uéestvujuéi u nagradnim igrama. Ovog
leta dobila sam prvo BMW, a sada | Skodu Fabiu, Ja sam sre¢ne ruke.
Cak | kada samo idem ulicom vrlo Gesto nadem novac. Moj omiljeni pro-
izvod je bas Alpia ¢okolada, a volim da jedem i vocne jogurte.

Marina Jevremovi¢

Dobitnica automobila Skoda Fabia u drugom kolu DIS nagradne igre.
-Sada zaista verujem da se éuda ipak deSavaju. Osecam se prazniéno i
sa tim u vezi zelim vam da u narednoj godini imate bar onoliko sre¢e
koliko sam ja imala 2008. Redovni smo kupci DIS marketa i smatram da
Je ovakav prodajni objekat definitivno bilo potreban Lazareveu.

Bozica lli¢
Dobitnica automobila Skoda Fabia u &etvrtom kolu nagradne igre
LEhrmann i Alpia“, Kupac DIS marketa u Smederevu.

Milos Stanojlovic
Dobitnik automobila Skoda Fabia u tre¢em kolu DIS nagradne igre.
Kupac DIS marketa u Velikoj Plani.

18
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DRUGI RODENDAN
SMEDEREVSKOG DIS MARKETA

DIS market u Smederevu proslavio je 22.decembra svoj drugi rodendan. Torta, Sampanjac, nagradivanije stotih kupa-
ca i besplatna kafa za sve posetioce bili su sastavni deo rodendanskog slavija. U drugoj godini postojanja DIS market
u Smederevu posetilo je 700.000 kupaca, a 22. Decembra 2008, 15 stotih kupaca dobilo je besplatnu kupovinu svega
sa cim su se zatekli na kasi u trenutku proglasavanja stotim kupcem.

Jako sam zadovoljan kupovinom u DIS-u | svaku vecu kupovinu obav-
ljam u ovom marketu. Cene su solidne, usluga je na nivou, a osablje je
ljubazno. Najmanje jednom nedeljno pazarim ovde i to vecu kolicinu
robe.

Milivoje Stevanovi¢

februar 2009.

Dolazimo ¢esto u DIS market. Zivimo u Radincu, tamo se svakodnevno
snabdevamo hlebom mlekom i drugim osnovnim stvarima. Za vece na-
bavke dolazimo u DIS. Kupujemo namirnice najmanje jednom nedeljno,
a racuni nam se kre¢u od 12 do 15.000. Racun koji smo povodom ro-
dendana DIS marketa kao stoti kupci dobili gratis iznosio je oko 8.000
dinara. Ovde kupujemo pre svega zbog znatno nizih cena u odnosu na
ostale. Pravili smo poredenje pre nego Sto smo doneli odluku da redov-
no kupujemo u DIS-u i sveli smo racunicu da kupujuéi u ovom marketu
na racun od 15.000 ustedimo najmanje 2.000 do 3.000 dinara.

Milan i Ljubinka Dordevi¢

Sumirajuci rezultate rada ovog marketa Petar Mar-
kovi¢, direktor ogranka DIS-a u Smederevu kaze: “za
ove dve godine, mi smo jako zadovoljni nasim poslo-

vanjem, pa iskreno o¢ekujemo da su i kupci zado-

voljni. Povodom rodendana naseg objekta, svaki

stoti kupac danas ima gratis kupovinu. Sve druge

kupce u nasem marketu pocastili smo slavlje-

nickom tortom i gratis kafom u nasem ekspres

restoranu. Osim nagrada namenjenih kupcima

ovim povodom, u mesecu decembru imamo i

drugih povoljnosti namenjene kupcima: naj-

pre, vikend akcije koje su se pokazale kao

jako dobre, mesecne akcije sa nizom po-

voljnosti i tradicionalne novogodidnje po-

puste sa specijalnim nagradama 31.
Decembra”.
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VODORAVNO: 1. Grad sa slike - Nemacka
glumica, Karin - Igra na 64 polja (2), 2. Rad
amatera (1), 3. Dascara - Sportska odeca (1),
4. Drzava u sastavu SAD - Namrsten,
namrgoden (1), 5. Narodno lecenje, rad
vidara - Inicijali pisca Andrica (1), 6. Slaba
pokretljivost, tromost - Oznaka za karat (1),
7.0znaka za tempo - Drugi vokal - Li¢ni Zivot
(3), 8. Promenljiva vrsta reci- Vrsta hladnog
oruzja (1), 9. Inicijali fizicara Gerikea - Simbol
barijuma (2), 710. Ime glumice Dobre (0),

11. Rastureni par, raspar (0), 72. Napad (1),
13. Mera za duzinu (0).

USPRAVNO: 1. Dobaviti, pribaviti - Drevno
vijetnamsko carstvo (1), 2. Pasta za obucu -
Kovani novac (mn.) (1), 3. Vrsta zagonetke
(mn.) - Drzava u Africi, na Nilu (1), 4. Film
Sonje Ciman - Neuocljiva ¢injenica (2),

5. Francuski filozof i matematicar, Rene -
Reka u Srbiji - Oznaka za reper (2), 6. Bretela
(0), 7. Japanska kopnena milja - Grad u Italiji
(1), 8. Deveto i 5. slovo azbuke - Estonac (3),
9. Draz, ¢ar - Ekipa (1), 10. Amerikanci
(zarg.) - Auto-oznaka za Maroko (1),

11. Simbol vodonika - Konj u $ahu (1).
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